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BAB 1
PENDAHULUAN

A. Minat Utama

Di antara bidang-bidang keilmuan Desain Komunikasi Visual (DKV),
saya memiliki minat dalam mendesain identitas perusahaan khususnya pada
pembuatan logo untuk UMKM. Logo merupakan bentuk visual dari konsep
suatu perusahaan atau organisasi. Dengan dibuatnya logo, suatu produk barang
atau jasa yang dimiliki oleh suatu perusahaan dapat dibedakan dengan
perusahaan lainnya yang memiliki produk barang atau jasa yang serupa.
Logo perusahaan yang baik memiliki visual yang mudah diingat dan memiliki
filosofi cerita yang mencerminkan identitas perusahaan itu sendiri.
Sehingga, logo dengan kualitas tidak dibuat sembarangan. Hal ini menjadi
suatu tantangan yang membuat saya berminat untuk belajar serta menekuni

bidang DKV khususnya merancang logo sebagai branding suatu perusahaan

B. Skill Unggulan

1. Deskripsi kemampuan teknis

Kemampuan yang saya miliki dalam
proses merancang logo perusahaan dimulai dari
menggali informasi tentang perusahaan tersebut
sehingga diperoleh data yang sesuai dan

bermanfaat dalam proses perancangan logo.

Selanjutknya, proses kreatif saya lakukan dengan
Gambar 1.1 Foto Pribadi mengolah data yang sudah diperoleh menjadi
[Sumber: foto pribadi] bentuk visual. Dengan ini, baik kemampuan saya
secara manual seperti membuat sketsa hingga

kemampuan saya secara digital dalam

menggunakan software grafis pengolah gambar

Gambar 1.2 Penguasaan Software seperti Adobe Illustrator untuk finalisasi karya.

[Sumber: file pribadi]



2. Contoh Karya
Di bawah ini adalah 4 contoh karya logo beserta pengaplikasiannya yang

pernah saya buat.

BAKSO & SOTO

Tampoeng

Gambar 1.3 Contoh Karya Logo
Bakso & Soto Kampoeng (2020)
[Sumber: file pribadi]

<
RECOVERLEAF

RECQVERLM

Q) RECOVERLEAF Ir ‘

Gambar 1.4 Contoh Karya Logo
Spa Recoverleaf (2021)
[Sumber: file pribadi]
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YAMIe

Gambar 1.5 Contoh Karya Logo
Yamie Mama (2021)
[Sumber: file pribadi]

PONDOK
PINGGIR KALI

Gambar 1.6 Contoh Karya Logo
Pondok Pinggir Kali (2022)
[Sumber: file pribadi]

B. Kesimpulan
I

Berdasarkan minat dan kemampuan yang saya miliki,
saya ingin memberikan sumbangsih karya yang positif terhadap UMKM dalam
hal membuat logo. Mengingat salah satu unsur identitas brand ialah logo yang
menyimpan filosofi, cerita, konsep, dan harapan masing-masing setiap
perusahaan. Selain itu visual logo dapat berpengaruh dari segi pemasaran
dimana sebuah logo mudah diingat atau tidak di kalangan masyarakat hingga
menjadi tolak ukur keaslian atau kualitas suatu produk perusahaan.
Oleh karena itu, logo sebagai identintas perusahaan adalah penting untuk

membangun brand perusahaan itu sendiri.
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A.

TUGAS AKHIR - D3

BAB 1l
PENGANTAR OBJEK PERANCANGAN

Latar Belakang

Berawal dari hobinya memasak, lalu bekerja menjadi koki di sebuah
rumah makan membuat Ibu Isyana Renitawuri, atau kerap di panggil Ibu Nana
ini memiliki banyak pengalaman dalam hal memasak. Cukupnya pengalaman
tersebut membuat Ibu rumah tangga dengan 3 orang anak laki-lakinya ini
memutuskan untuk resign dan merintis usahanya sendiri di rumah pada tahun
2013. Berlokasi di JI Gotong royong, Karangwaru Lor TR II No.419a, Daerah
Istimewa Yogyakarta. Mekipun berlokasi di kampung, Ibu Isyana berhasil
mendapatkan pelanggan tetap berkat keahliannya dalam menciptakan berbagai
makanan dengan harga terjangkau, seperti roti manis, snack, dan nasi box.
Berjalan selama 2 tahun, usaha dengan nama Rizky Bakery diubah nama
menjadi Daniz Bakery yang ia ambil dari nama anak laki-laki sulungnya yang
pernah menempuh pendidikan SMK di jurusan tata boga dan telah menjadi

koki di sebuah hotel di Yogykarta.

Daniz Bakery hingga kini berdiri dengan sederhana, belum memiliki
visual yang khas dan media promosi yang mendukung. Sehingga desain untuk
upaya branding Daniz Bakery perlu dibuat. Dimulai dari pembuatan logo yang
akan menjadi wajah Daniz Bakery sehingga dapat lebih mudah dikenal
masyarakat dan disusul dengan pembuatan corporate identity dan media
promosi lainnya seperti banner, kartu nama, kemasan, brosur, hingga konten
Instagram sebagai media promosi digital yang efektif untuk berjualan dan

memperluas target pasar.

Oleh karena itu, sebagai upaya membantu meningkatkan kualitas
diperlukan perancangan ulang citra visual logo sebagai identitas brand UMKM

Daniz Bakery.
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B. Data Objek

Gambar 2.1 Lokasi Daniz Bakery
[Sumber: foto pribadi]

1. Profil Lengkap Objek Perancangan

a. Nama Usaha : Daniz Bakery

b. Bidang Usaha : Kuliner

c. Owner : Isyana Renitawuri

d. Lokasi : J1 Gotong royong, Karangwaru Lor TR II

No.419a, Daerah Istimewa Yogyakarta.

e. Target Audience : Event kota dan acara kantor, sekolah atau
organisasi.

f. Media promosi  : Mulut ke mulut, WhatsApp Business,

Instagram, Facebook marketplace.

Gambar 2.2 Tempat Produksi
[Sumber: foto pribadi] [Sumber: foto pribadi]




g. Produk dan Range Harga:
1) Roti manis (Rp3.000 - Rp5.000)
2) Snack (Rp2.000 - Rp5.000)
3) Nasi box (Rp15.000 - Rp25.000)

a_ ‘ ) AZ Au’ :A :"‘ > ““‘-‘ﬁ.
Gambar 2.4 Produk Roti Manis
[Sumber: foto pribadi]

AL

Gambar 2.5 Produk Snack Box
[Sumber: foto pribadi]

Gambar 2.6 Produk Nasi Box
[Sumber: foto pribadi]

2. Profil Singkat Target Audiens

a. Geografis : Wilayah Kota Yogyakarta

b. Jenis Kelamin : Laki-laki dan Perempuan

c. Usia : 22-40 tahun

d. Pekerjaan : Karyawan dan masyarakat umum

e. Tingkat sosial : Menengah - Bawah

f. Keperibadian : Orang dengan kepentingan mencari snack

atau nasi box untuk kegiatan atau acara.



C. Analisa SWOT

1. Strenght (Kekuatan)

a. Adanya bonus kue di setiap pemesanan partai besar.

b. Sudah berdiri sejak 2013 dan memiliki banyak pelanggan yang loyal.

2. Weaknesses (Kelemahan)

a. Belum memiliki logo, visual branding dan corporate identity yang khas.
b. Kurangnya konten dalam mempromosikan produk di media sosial
Instagram.

c. Belum memiliki katalog/ brosur produk.

3. Opportunities (Peluang)

a. Memanfaatkan teknologi untuk promosi seperti menggunakan
Facebook market place, Instagram dan WhatsApp Business.
b. Memiliki relasi yang kuat dengan organisasi di kampung, sekolah,

dan event kota.

4. Threats (Ancaman)

a. Kenaikan bahan baku memengaruhi harga jual sehingga pelanggan
menuntut harga yang lebih murah.
b. Adanya banyak competitor yang menjual menu serupa contohnya

Excellent Snack and Bakery.

66

potensi untuk berkembang lebih baik karena sudah memiliki pelanggan juga

Berdasarkan analisis SWOT yang diperoleh, Daniz Bakery memiliki

relasi baik yang kuat. Sehingga untuk memaksimalkan potensi tersebut perlu

didukung dengan dibuatnya branding untuk meningkatkan promosi agar dapat
menjangkau lebih banyak pelanggan. ’ ,
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BAB Il
KONSEP DESAIN

A. Konsep Verbal

Berdasarkan hasil wawancara dengan Ibu Isyana, selaku owner Daniz
Bakery pada 5 April 2023, maka diperoleh hasil jika masalah yang sedang dihadapi
usahanya setelah terdampak pandemi covid tahun 2020 yang lalu adalah
berkurangnya pelanggan Daniz Bakery. Sehingga disamping dibuatkannya logo,

sang owner berharap adanya desain untuk media promosi.

Kemudian dari data hasil wawancara, saya memperoleh beberapa kunci
visual yang dapat membantu saya merancang logo. Dalam perancangan logo ini
saya mencoba membuat 3 alternatif logo dan masing-masing menggunakan gaya
desain yang berbeda. Saya mengadopsi gaya desain Victorian, Art Deco, dan Retro
yang menurut saya ke-tiga gaya desain ini sesuai dan cukup banyak digunakan oleh
brand-brand kuliner seperti bakery dan cafe yang telah berkembang di Kota
Yogyakarta ini. Pada gaya desain Victorian saya akan menggunakan jenis logo
campuran yang menggabungkan tipografi dan ornamen dengan layout yang
simetris antara kanan dan kiri. Kemudian pada gaya desain Art Deco saya akan
membuat logo dengan tipografi yang menggunakan bentuk-bentuk geometris dan
mengutamakan kesederhanan. Sementara logo dengan gaya desain Retro saya akan
menggunakan jenis logo maskot dengan gaya maskot yang mengadaptasi gaya

kartun Rubber Hose untuk memvisualisasikan karakter “Daniz” dari Daniz Bakery.

Setelah alternatif logo saya buat, konsep dasar dari media promosi umum
saya pikirkan seperti banner, brosur, kemasan, seragam, hingga konten instagram.
Adapun gaya desain dan palet warna pada media promosi akan mengikuti logo

yang terpilih.
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A. Konsep Visual

Dalam perancangan ini, sebelum membuat logo saya membuat mind

maping berdasarkan hasil wawancara untuk mendapatkan kunci visual untuk logo

yang akan saya buat. Kemudian brainstorming saya lakukan dalam pemecahan

masalah untuk upaya branding serta memperluas target pasar Daniz Bakery.

Latar Belakang
Usaha

@ suka memasak

l\syana Renitawuri [ 4 wan
Memiliki cukup pengalaman

B sebagai koki di rumah makan
dan hotel,

[ 'ngin_mandiri_berwirausaha,
dan dekat mendampingi kelu- '
Tahun Berdiri: 2013

arga.

Kendala
m Banyak kompetitor dengan
usaha yang serupa.

[ Belum memiliki brand dan
kemasan yang khas.

@ segi  pemasaran,  terutama

Solusi yang di lakukan

[@ Memberikan sample produk
baru  kepada  pelanggan

[} Memberi produk lebih (bonus)
setiap pemesanan 50pcs.

Sosis
Pisang
Selai
Fla
Abon

Keju

I Pizza
Brownies
Cake
Pandan
I Snack Box
I Nasi Box

DANIZ ——  Usaha Kuliner
Produksi Makanan dan Catering
[ | BAKERY
Keunggulan
Rasa enak dengan harga ‘
B terangkau mulai Rp3.000
- KEDAI |__ .
insansi” sabagel pelanggan DANIZ l o Bakar
I Kentang Goreng
Brief Branding
m Warna logo yang dapat I Telur Gulung
makan.
[@ Media promosi: Instagram Pelayanan (by Order)
[ Desain banner, katalog produk,
Kemasan, [ Menerima pesanan  dengan

[@ Menggunakan Whatsapp Busi-

diber b duk

l NAMA

N
[ —

HISTORY
COMPANY

i

@ per
[ Diberi sample jika ada menu
[ Layanan delivery.

Gambar 3.1 Mind Mapping
[Sumber: file pribadi]
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Gambar 3.2 Brainstorming
[Sumber: file pribadi]

| BANNER
KARTU NAMA
BAJU POLO

| APRON

| LABEL BOX

Cokelat
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Selanjutnya saya merancang konsep logo mulai dari bentuk, pemilihan
warna, tipografi, hingga media pengaplikasian yang dibutuhkan. Dalam
perancangan logo ini saya membuat 3 alternatif logo dengan gaya desain yang

berbeda. Adapun alternatif yang saya buat adalah sebagai berikut.

a. Gaya Desain Victorian

Gaya desain yang berkembang di Amerika, Inggris dan sebagian besar
di benua Eropa (1820-1900). Muncul karena respon seniman terhadap revolusi
industri saat masa ratu Victoria di Inggris berkuasa (1837). Ciri-ciri gaya desain
ini antara lain penuh ornamen/ ukiran, gambar manual pabrik atau fungsi
produk dalam elips, tipografi rumit namun dekoratif, dan layout simetris kanan
kiri. Gaya desain Victorian pada sebuah logo cukup banyak digunakan salah
satunya pada perusahaan bakery contohnya brand Bakpiaku, perusahaan lokal
yang cukup terkenal di Yogyakarta. Oleh karena itu, saya mencoba membuat

alternatif logo dengan gaya desain Victorian yang menggunakan tipografi.

Gambar 3.3 Moodboard Gaya Desain Victorian
[Sumber: file pribadi]

BARKERY

Gambar 3.4 Sketsa Logo
Alternatif 1
[Sumber: foto pribadi]



b. Gaya Desain Art Deco

Populer pada tahun 1920 sampai 1940-an. Gaya hias yang lahir setelah
Perang Dunia I dan berakhir sebelum Perang Dunia II cukup banyak diterapkan
dalam berbagai bidang. Ciri khasnya mempresentasikan kesan glamour dan
menggunakan bentuk-bentuk geometris dan yang kurva-kurva, mengutamakan
kesederhanaan peletakan elemen-elemen desain. Gaya logo Art Deco sering

dijumpai di beberapa cafe di Yogyakarta, contohnya brand dari cafe Nyore.

Gambar 3.5 Moodboard Gaya Desain Art Deco
[Sumber: file pribadi]

Gambar 3.6 Sketsa Logo Alternatif 2
[Sumber: foto pribadi]



c. Gaya Desain Art Deco

Gaya yang muncul pada era 70-90an. Ciri-cirinya menggunakan
kombinasi warna primer yang bebas sehingga memberikan kesan ceria, dan
menggunakan motif-motif yang sederhana. Pada alternatif logo ke-3 ini saya
menggunakan gaya desain Retro yang menggabungkan gaya kartun Rubber
Hose pada bentuk maskot “Daniz”. Saya memilih penggunaan maskot dalam
logo karena saya ingin memvisualisasikan nama “Daniz” sendiri agar dapat
lebih dekat dengan pelanggan nanti. Visual Daniz yang saya buat pun tak lepas
dari asal-usul nama perusahaan tersebut, dimana nama tersebut diambil dari
anak Ibu Isyana bernama “Dhani” yang berprofesi sebagai koki di hotel.
Oleh karena itu, visual Daniz saya bentuk lengkap dengan seragam hingga topi
koki dan visual gandum dimana sebagian besar bahan dari produk Daniz

Bakery menggunakan olahan gandum.

Gambar 3.7 Moodboard Gaya Desain Retro
[Sumber: file pribadi]

Gambar 3.8 Sketsa Logo Alternatif 3
[Sumber: foto pribadi]



Warna merupakan elemen dalam desain yang dapat menciptakan daya
tarik dan dapat memengaruhi emosi dan psikologis seseorang. Warna juga dapat
menampilkan ciri khas dari suatu perusahaan. Dalam membuat logo Daniz
Bakery, saya akan menggunakan kombinasi dari warna-warna yang dapat
membangkitkan selera makan seperti warna merah, kuning, orange, cokelat,

dan putih.

Merah

Energi
Kebahagiaan
Kekuatan
Cinta

Gambar 3.9 Kombinasi Warna

[Sumber: file pribadi]
3. Tipografi

Pada kasus alternatif logo dengan gaya desain Victorian dan Art Deco
saya akan menggunakan bentuk tipografi manual dari sketsa saya, sementara
pada gaya desain Retro saya akan menggunakan font “Benguiat Std” yang

aestetik dan memiliki kesan playful (ceria) cocok untuk brand makanan seperti

snack atau cake and bakery.

Warning =

Benguiat

A TWELVE FONTS FAMILY

ANY DUPLICATION, REFPRODUCTION IS STRICTLY PROMIBITED

Gambar 3.10 Font Benguiat Std
[Sumber: https://en.fontsloader.com/types/itc-benguiat]



Dalam desain untuk corporate identity dan media promosi Instagram
saya akan menggunakan kombinasi font. Font Cintaly berjenis script, saya pilih
karena font ini memiliki kesan elegan namun tetap luwes jika dibuat untuk
menuliskan suatu ajakan atau judul konten. Sementara font Poppins berjenis
sans serif, font ini memiliki tingkat keterbacaan jelas sehingga cocok untuk

menuliskan informasi.
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Girtlaly
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Poppins
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Gambear 3.11 Font Cintaly Gambar 3.12 Font Poppins
[Sumber: https://www.dafont.com/ [Sumber: https://www.fontsquirrel.com/-
cintaly.font] fonts/poppins]

3. Corporate Identity

Adapun logo yang terpilih akan diterapkan di berbagai media yang
belum Daniz Bakery punya, seperti baju, apron, baner, kartu nama, kemasan
khas untuk snack box. Selain itu perancangan dilanjutkan ke pembuatan konten
untuk media promosi instagram berupa 9 feed instagram, 4 reels, dan 5 ikon

untuk highlight instagram.
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Gambar 3.13 Corporate Identity Gambar 3.14 Feed Instagram
[Sumber: https://www.istockpho- [Sumber: https://cf.shopee.co.id/-
to.com/id/vektor/set-desain-templat-iden- file/6573abdf3d815f460cct-
titas-perusahaan-truk-makanan-vektor-g da9aab3fb6eec]

m1201521083-344609043]
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BAB IV
PROSES DESAIN

A. Referensi Desain
|

Setelah mendapatkan kunci visual berdasarkan data hasil wawancara,

langkah saya selanjutnya adalah mengumpulkan referensi guna mempermudah

saya merancang logo. Referensi logo saya peroleh dengan melihat dari brand

kuliner yang sesuai seperti bakery dan cafe yang telah berkembang di Yogyakarta.

Berikut adalah hasil referensi yang saya peroleh. Saya membuat 3 alternatif logo

dengan gaya desain masing-masing, diantaranya logo dengan gaya desain

Victorian, Art Deco, dan Retro. Kemudian tak lupa saya mencari referensi untuk

pengaplikasian logo pada corporate identity dan media promosi.

%P‘KP IA}\ U

Gambear 4.1 Logo Bakpiaku
[Sumber: https://bakpiaku.com/]

Gambar 4.3 Logo Dopio Donut
[Sumber: https://www.looyal.id/dop-
iodonuts]
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COFFEE & SPACE

Gambar 4.2 Logo Cafe Nyore
[Sumber: https://www.insta-
gram.com/ nyore.official/]

]l-

Gambar 4.4 Corporate Identity
[Sumber: https://www.istock-
photo.com/id/vektor/set-de-

sain-templat-iden-
titas-perusahaan-truk-makanan

-vektor-gm1201521083-34460

9043]




B. Rough Desain

Langkah selanjutnya memvisualisasikan ide perancangan ke dalam bentuk

sketsa kasar. Adapun alternatif sketsa logo yang saya buat adalah sebagai berikut.

Gambar 4.5 Sketsa Logo Gaya Victorian
[Sumber: foto pribadi]

Gambar 4.6 Sketsa Logo Gaya Art Deco
[Sumber: foto pribadi]

Gambar 4.7 Sketsa Logo Gaya Retro
[Sumber: foto pribadi]



Berdasarkan keinginan owner Daniz Bakery yang mengharapkan adanya
media promosi, maka saya merancang beberapa media konvensional seperti
banner, kartu nama, kemasan untuk snack box, dan brosur. Selain itu untuk konten
media promosi digital yang menggunakan instagram saya membuat 9 feed, 4 reels,

dan 5 ikon highlight instagram. Adapun sketsa rancangan yang saya buat adalah

sebagai berikut.
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Gambar 4.8 Sketsa Corporate Identity
[Sumber: foto pribadi]
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Gambar 4.9 Sketsa Media Promosi
[Sumber: foto pribadi]
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C. Alternatif Desain
|

Di bawah ini adalah 3 alternatif logo dengan masing-masing gaya desain

dari hasil digitalisasi sketsa logo yang saya buat.

BAKERY

Gambar 4.10 Digitalisasi Logo Gaya Victorian
[Sumber: file pribadi]

Gambar 4.11 Digitalisasi Logo Gaya Art Deco
[Sumber: file pribadi]

Gambar 4.12 Digitalisasi Logo Gaya Retro
[Sumber: file pribadi]
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D. Final Desain
|

Berdasarkan ke-3 alternatif logo yang saya buat, owner Daniz Bakery
memilih logo dengan maskot Daniz karena memiliki konsep yang merata sesuai
dengan kunci visual di antaranya ada ikon gandum sebagai bahan dasar produk dan
maskot Daniz yang memiliki kesan playful, lengkap dengan atribut koki dan sesuai
dengan latar belakang usaha Daniz Bakery. Selain itu logo dengan maskot memiliki
kelebihan yaitu dapat lebih dekat dengan pelanggan karena akan mudah diingat dan
komunikatif. Berikut pengaplikasian final logo Daniz Bakery ke dalam corporate

identity dan media promosi instagram.

Gambar 4.13 Mock Up Neon Box Usaha
[Sumber: file pribadi]

Gambar 4.14 Mock Up Produk Roti
[Sumber: file pribadi]



1. Corporate Identity

a. Baju Polo dan Apron
Baju polo dan apron dengan logo Daniz Bakery bisa menjadi seragam
kerja untuk karyawan atau tim Daniz Bakery. Hal ini menjadi salah satu

identitas agar lebih mudah dikenal

Gambar 4.15 Baju Daniz Bakery
[Sumber: file pribadi]

Gambar 4.16 Apron Daniz Bakery
[Sumber: file pribadi]



b. Banner

Memiliki ukuran 164cm x 137,2cm yang telah disesuaikan pada
dinding lokasi Daniz Bakery. Banner sangat bermanfaat untuk memberikan
informasi lengkap tentang Daniz Bakery. Selain letak juga memuat kontak dan

sosial media intagram yang dapat diakses dengan mudah.

@danizbakery

G\ b } 3 : i

s Mene 3 :
RotiSnackBox4daniNasi

M 0838-1619-7717 (® 0878-2106-7245 @ 0274-556146

Alamat: Karangwaru Lor TRII/ 419A, Yogyakarta.

Gambear 4.17 Banner Daniz Bakery
[Sumber: file pribadi]

c. Stempel, Nota, dan Kantong Plastik

Stempel dengan tinta warna merah yang menghasilkan cap dan nota Daniz
Bakery akan memperkuat identitas brand Daniz Bakery dan menambah rasa
percaya pelanggan setelah membeli produk Daniz Bakery. Sedangkan kantong
plastik yang multifungsi dengan cap logo Daniz Bakery yang sederhana namun

memuat informasi sekaligus dapat memperluas target pasar.

Gambar 4.18 Stempel Gambar 4.19 Nota Gambar 4.20 Kantong Plastik
Daniz Bakery Daniz Bakery Daniz Bakery
[Sumber: file pribadi] [Sumber: file pribadi] [Sumber: file pribadi]
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d. Brosur
Media promosi cetak berukuran A4 (29,7cm x 21cm) dengan tampilan 2
muka lipat 3 yang memuat detail menu produk yang dipromosikan, kontak, dan

alamat Daniz Bakery.

bt 3l s Hogt o

Menerima
Rot, Snack Box, dan Nosi Box
0838-1619-7717

0838-1619-7717

Gambar 4.21 Brosur Daniz Bakery
[Sumber: file pribadi]

e. Kartu Nama
Kartu nama dengan ukuran 9cm x 5,6cm yang memuat informasi

tentang Daniz Bakery sebagai bentuk promosi.

v
R
#.)
@
e
Menerima pesanan roti manis,
snack, dan nasi box

Gambar 4.22 Brosur Daniz Bakery
[Sumber: file pribadi]



f. Kardus Snack Box

Untuk kemasan snack box berukuran 12x12c¢m dengan tinggi 7cm yang
kurang lebih muat untuk 4 macam snack, termasuk air mineral dalam gelas
ukuran 180ml. Variasi kardus dengan kaca berupa lubang yang ditutup mika
transparan memiliki keunggulan pada produk di dalamnya yang dapat dilihat,
namun harga kardus ini lebih tinggi dibandingkan dengan kardus biasa.
Kardus ini menampilkan informasi seperti logo, alamat, kontak, beberapa menu

produk yang di jual hingga kode halal yang dimiliki Daniz bakery.

Gambar 4.23 Kardus Snack Daniz Bakery
[Sumber: file pribadi]

g. Kemasan Snack Roti Manis
Kemasan terbuat dari plastik untuk snack roti manis yang diberi cap
logo Daniz Bakery, akan memberi kesan produk snack satuan tetap memiliki

nilai dan menunjukan keaslian produk Daniz Bakery.

Gambar 4.24 Kemasan Snack Roti Manis Daniz Bakery
[Sumber: file pribadi]



2. Media Promosi Digital

a. Ikon Highlight Instagram

Merupakan salah satu fitur Instagram yang memuat story instagram
yang memuat informasi. Dalam instagram Daniz Bakery terdapat 5 ikon
highlight Instagram yang saya buat, antara lain ikon pelayanan, snack, nasi box,
testimoni, dan question answer (QnA). Dengan ikon highlight instagram ini,

informasi dapat dikelompokkan sehingga mudah diakses.

0000

Snack Nasi Box Testimoni QnA

Gambar 4.25 Desain Ikon Highlight Instagram
[Sumber: file pribadi]

b. Story Instagram

Story Instagram merupakan bentuk konten yang memuat informasi dan
dapat disimpan menjadi bentuk highlight Instgram. Dalam instagram Daniz
Bakery terdapat 4 konten story instagram yang memuat informasi penting
tentang Daniz Bakery mulai dari cara pemesanan, daftar menu, hingga ruang

untuk tanya jawab dan testimoni dari pelanggan.

@ edonssokery  © onsmarrmy

Gambar 4.26 Desain Story Instagram
[Sumber: file pribadi]
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c. Feed Instagram

Feed Instagram merupakan halaman utama profil yang berisi
konten-konten berupa foto atau video. Dalam instagram Daniz Bakery saya
membuat 9 feed Instagram berukuran 1:1 yang memuat informasi tentang

produk dan ajakan untuk membeli produk Daniz Bakery.

(ORBERINOVVE
ORDER NOW b
(ORDBDERIN@©\WA SOBAT DANIZ .

+ ©AMES TIME +

Gambar 4.27 Desain Feed Instagram
[Sumber: file pribadi]

12M 123
Followers Following

Gambar 4.28 Mock Up Instagram Daniz Bakery
[Sumber: file pribadi]
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B. Dokumentasi Penyerahan Karya
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s
Gambar Sebelum Dilakukan Perancangan Ulang Branding
[Sumber: foto pribadi]

Berikut link google drive menuju brand guide logo Daniz Bakery:
https.//drive.google.com/file/d/IwBXV4jD-zQQePwAMEhSdHR7 iZxcux8X/view

Qe G
ajPesanah
N ShackiBox danNasTh
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Gambar Setelah Dilakukan Perancangan Ulang Branding
[Sumber: foto pribadi]
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C. Dokumentasi Sidang Tugas Akhir

Gambar Dokumentasi Sidang Tugas Akhir
[Sumber: https://drive.google.com/drive/folders/12XZKnt c8uqfFOdffTar-
vDMIyLCDYLnV]



