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KATA PENGANTAR
       Puji syukur kami panjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala

rahmat�dan karunia-nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan kerja
Profesi dan Laporan kerja Profesi di Srengenge Culture Labs. 

     Kerja Profesi ini memiliki tujuan untuk menerapkan segala materi yang
telah kami pelajari saat perkuliahan di sebuah tempat atau perusahaan

yang 
bergerak dibidang advertising.

     Penulis juga mengucapkan terimakasih dan rasa hormat kepada semua
pihak yang telah membantu dalam pelaksanaan Kerja profesi dan juga

dalam penyusunan “Laporan Kerja Profesi” Sebagai persyaratan mengikuti
mata kuliah Kerja Profesi.

   Penulis menyadari bahwa laporan ini tidak akan tersusun dengan baik
tanpa adanya bantuan dari pihak-pihak terkait. Oleh karena itu penulis
ingin mengucapkan terima kasih. Adapun terima kasih yang ditujukan

diantaranya sebagai berikut :
1. Tuhan Yang Maha Esa 
2. Keluarga 
3. Bapak Sudjadi Tjipto R, M. Ds Sebagai dosen wali
4. Bapak R. Hadapiningrani K, M.Ds Sebagai dosen Pembimbing
5. Mas Gregorius Nugroho sebagai pendamping selama Kerja Profesi
6. Seluruh pejabat, dosen, dan karyawan di Sekolah Tinggi Seni Rupa dan         
Desain Visi Indonesia yang telah memberikan banyak informasi
7. Srengenge Culturelab yang telah memberikan tempat untuk penulis
melaksanakan kegiatan Kerja profesi di advertising agency 
8. Karyawan serta staf yang secara tulus memberi pengarahan kepada
penulis selama Kerja Profesi di Srengenge Culture Lab
9. Teman teman yang menyemangati dan berjuang bersama

 Terimakasih kepada seluruh pihak yang terlibat dalam penyusunan
laporan ini, sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan kerja profesi ini

dengan sebaik baiknya. Laporan kerja profesi ini memang jauh dari kata
kesempurnaan, tapi penulis telah berusaha sebaik mungkin.

 Semoga laporan ini bermanfaat bagi kita semua
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BAB I
Pendahuluan
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Alasan memilih tempat
Kerja Profesi
Latar belakang penulis memilih tempat Kerja Profesi di
Srengenge karena penulis ingin mempunyai pengalaman
menyelesaikan project di agency advertising, sehingga penulis
memiliki pengalaman tentang bagaimana alur kerja dan proses
suatu desain itu terselesaikan dengan standart operational
procedure (SOP) yang ada. 
Yang nantinya pengalaman tersebut berguna sebagai bekal
penulis untuk bekerja dibidang yang serupa 

Ilmu dan Skill yang ingin didapatkan dari
tempat Kerja Profesi

       Ilmu yang didapatkan penulis dengan mengetahui alur kerja
yang biasanya ada pada agency (dari tim kreatif). 
Dengan mengerjakan brief komunikasi dari client diharapkan
mampu melatih ketrampilan, mental, dan cara penyampaian
informasi dengan informatif, baik, dan benar.
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BAB II
Profil singkat dari Perusahaan

Brief komunikasi yang pernah dibuat dan 
 Client yang pernah bekerjasama oleh
perusahan
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Profil singkat 
Perusahaan

    PT Srengenge Cipta Imagi merupakan salah satu kantor agen periklanan
yang berfokus untuk mengembangkan dan mengatur strategi dan kampanye
baru secara efektif melalui media konvensional atau media baru. Srengenge
sendiri memiliki makna “Matahari” dalam bahasa Jawa yang berpegang pada
filosofi, menerangi bidang komunikasi pemasaran di Indonesia,
mengeksplorasi ide-ide baru, dan berkomitmen dalam semangat 'manusia
yang memanusiakan manusia' atau yang biasa dikenal sebagai 'NGUWONGKE
WONG' dalam bahasa Jawa

Visi

Misi
“Nguwongke uwong” yang artinya memanusiakan manusia

Data Perusahaan
Nama : PT. Srengenge Cipta Imagi 
Alamat Kantor : Jl. Warungboto I, No. 750, Yogyakar�ta, 55164 
Alamat Surat : Jl. Plataran No. 9 Plataran, Sembungan RT 01, Bangunjiwo Kasihan
Bantul 55184
Alamat Website : www.srengenge.co.id
Alamat E-mail : Rifqi@srengenge.co.id 
Telepon : 0274-801 0818 
Fax : 0274-378 821 
Kegiatan Usaha : Jasa Periklanan 
Akta Notaris : 01 Tgl 07 Januari 2007 
Akta Notaris Perubahan PT : 02 Tgl 07 Januari 2014
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Portofolio dan 
Client Srengenge

Gambar disamping merupakan
beberapa karya yang pernah

dibuat oleh Srengenge 

Gambar disamping merupakan
beberapa client yang ditangani

oleh Srengenge
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BAB III
Alur Kerja

Keteribatan Mahasiswa dalam sebuah desain

Menampilkan beberapa materi komunikasi
yang pernag dibuat penulis selama kegiatan
Kerja Profesi
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Alur Kerja
Srengenge Culture Lab menerapkan
alur kerja sebagai berikut

Creative Brief

Gmeet Pembahasan Brief

Proses Design

Konsultasi Creative Lead

Approved Revisi

Preview Client

Approved Revisi

Kirim Materu FA
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Keterlibatan
Mahasiswa
     Selama Kerja Profesi penulis dibimbing oleh senior dari
tim agency bersama mas Gregorius sebagai creative
leader.
     Penulis diikutsertakan dalam pembuatan desain dari
client, mulai dari pembahasan brief (materi awal) dilanjut
mencari refrensi atau alternatif yang akan digunakan
dalam proses design pada hasil permintaan dari client.
Nantinya desain penulis dikonsultasikan hingga mendapat
persetujuan dari pihak creative leader dan diajukan
kepada client untuk mendapatkan feedback selanjutnya
hingga final art (final design).

  Penulis mendapatkan brief yang dikirim melalui gmail yang
berisi materi apa saja yang dikerjakan dan bagaimana cara
mengolah informasi lewat materi tersebut dengan informatif
dan benar.

Brief  

Menyambut Ramadhan pihak BRI, memberikan
layanan khusus yang ada pada tabungan

simpedes. Dengan menambahkan fitur TRANSFER
PEMBAYARAN ZAKAT dan DONASI.

Dengan Campagin 'PEDE ITU PENTING' 

Output
(Hasil yang 

dimita)

Banner ukuran 30 x 4 x 70 cm
Materi digital dengan desain banner horisontal

(ukuran feed ig)

Arahan 
Pertunjuk
 isi desain

warna biru orange putih
Menggunakan karakter talent
Menambahkan ikon pendukung
Menggunakan font BRINUE
Copy terdapat kata "PEDE"
Logo dari BRI dan sejenisnya harus ada

1.
2.
3.
4.
5.
6.
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Brainstorming/
Refrence

         Mencari refrensi untuk desain yang akan dibuat nantinya. Dari
beberapa alternatif yang ada harus ada yang berbeda dari desainer
yang lain. Pencarian refrensi biasanya direkomendasikan dari website
sutterstock, freepik, dan pinterest.
         Setelah proses pencarian ide, desainer biasanya mengumpulkan
aset yang ingin di olah nantinya.
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Proses Desain

Step 1

Proses pencarian refrensi
yang akan digunakan
dalam layout materi

komunikasi 

Pemilihan talent yang akan
digunakan, biasanya talent

dengan gaya foto yang
mendukung untuk brief

yang digunakan



A
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Proses Desain

Pengisiann headline 
"Pede Berdonasi" Berkahnya Sampai ke Hati.



Kata kata permintaan dari bagian copywriter yang sudah diolah
dari brief yang diberikan desainer untuk diolah lagi dalam segi
ukuran huruf, penataan yang tepat dan coloring untuk
memudahkan penyampaian informasi .

B
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Proses Desain
C

Gambar talent yang digunakan merupakan tokoh yang cocok
dalam penyampaian informasi dalam brief yang diberikan.

Penambahan fitur dalam desain juga menentukan penyampaian
informasi dari brief yang diberikan, seperti gambar diatas ada
penggunaan barcode Qris dan kata kata "Donasi Pakai BRImo"
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Proses Desain
C

Penggunaan logo template dari BRI yang tidak boleh dirubah
oleh desainer, mejadi salahsatu syarat utama.
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Proses Desain
D

Final desain sudah terbentuk, meliputi headline, kata pendukung
dari BRI sendiri. Talent yang digunakan juga tidak sembarangan
karena sangat berhubungan dengan penyampaian informasi
yang ingin disampaikan, dan ikon fitur sebagai informasi
pelengkap

14



Hasil project yang dikerjakan
selama Kerja Profesi

Desain disamping permintaan
dari BRI dengan brief "Kita bisa
membeli rumah KPR mulai dari 2,65%"
 

Desain disamping permintaan
dari BRI dengan brief "Agen BRILink
Juara Kejutan 77" 
dari desain disamping di
informasikan nama yang
memperoleh
hadiah kejutan tersebut dan ikon
pendukung pada poster 

A

15



Hasil project yang dikerjakan
selama Kerja Profesi

B

Desain disamping permintaan
dari BRI dengan brief "BRI X
CARTERPILAR, dengan Menggunakan
bank BRI bisa mempermudah
pembelian alat berat" 

Gambar disamping merupakan
video dari Jogja Lebih Bike x
Srengenge dengan brief "Berbagi
sambil bersepeda di bulan
Ramadhan"

Scan untuk
lihat video
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Kesimpulan
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Manfaat
Mendapatkan pengalaman belajar langsung di agency, merasakan
bagaimana alur bekerja di agency dengan SOP yang berlaku di
perusahaan tersebut. Belajar memahami bagaimana mengolah
komunikasi yang baik antar sesama di agency untuk mengolah materi
dari client yang nantinya menjadi informasi yang informatif 

Kendala
yang dihadapi

Penulis merasakan jam deatline yang cukup pendek, membuat proses
dalam mengolah brief masih harus banyak belajar dan berproses untuk
lebih baik kedepannya
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Masukan dan 
Saran

STSRD VISI
Mata kuliah Kerja Profesi sangat bermanfaat untuk mahasiswa termasuk
penulis. Dengan diadakan mata kuliah ini penulis bisa belajar banyak hal
dalam bekerjasama di agency, ikut langsung dalam pelaksanaan kerja
bersama perusahaan dan mengikuti sop yang berlaku di perusahaan
tersebut. 

Semoga STSRD VISI kedepaanya tetap mengadakan mata kuliah Kerja
Profesi lagi, sehingga memberikan manfaat yang baik dan menjalin
kerjasama lebih besar antara perusahaan dan pihak kampus 

SRENGENGE 
Semoga jam kerja di perusahaan dibagi waktunya antara bekerja
dirumah dan di perusahaan, untuk memantau kegiatan karyawan atau
anak magang selama bekerja. 
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Lampiran
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Dokumentasi 
Kerja Profesi 
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Dokumentasi 
Bersama Tim
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Lembar 
Penilaian
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Surat 
Keterangan
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Presensi
Kerja Profesi
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Formulir 
Bimbingan KP
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Daftar Hadir 
Peserta Persentasi KP
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