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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN KONTEN VIDEO BRAND JOLLY JOKER 

MENGGUNAKAN MEDIA INSTAGRAM 

 
Oleh: Muhammad Rizky Abdullah (11181055) 

 

 Bisnis cuci sepatu menjadi salah satu fokus bisnis yang cukup diminati oleh para pelaku 

usaha di Indonesia. Efek dari semakin menjamurnya bisnis ini akhirnya dimanfaatkan oleh para 

pelaku usaha untuk menjual produk sabun pembersih sepatu serta peralatan penunjang kebersihan 

sepatu. Menjadi salah satu pioneer bisnis produk perawatan sepatu membuat Jolly Joker saat ini 

cukup diminati oleh masyarakat baik itu pelaku bisnis cuci sepatu maupun oleh para pecinta sepatu 

khususnya sneakers. Peran media sosial cukup penting dalam membangun sebuah bisnis. Beragam 

ide konten dalam bentuk video di instagram yang semakin menarik dan kreatif dapat menjadi 

pendorong minat masyarakat untuk membeli suatu produk. Hal ini yang masih belum diterapkan 

secara maksimal oleh Jolly Joker. Produk perawatan sepatu identik dengan aktivitas dalam 

mencuci sepatu. Video mini vlog atau tutorial mencuci sepatu menjadi konsep dan ide konten yang 

cukup relevan untuk produk Jolly Joker. Maka dari itu peran seorang desainer dibutuhkan untuk 

menciptakan sebuah konten video dengan konsep tersebut menggunakan media instagram dengan 

desain yang menarik secara konten dan visual serta komunikatif sesuai dengan karakter produk 

dan target audiens nya. Hal ini bertujuan untuk meningkatkan brand awareness serta insight pada 

media sosial instagram milik Jolly Joker serta dapat dijadikan sebagai media edukasi tentang 

bagaimana cara mencuci sepatu yang benar. Perancangan ini mengambil data lewat wawancara 

dengan owner. Analisis SWOT dan target audiens dilakukan untuk menentukan referensi ide 

konten yang nantinya akan digunakan sebagai hasil akhir dari konten video yang dibuat. Persiapan 

sebelum proses produksi video harus dilakukan secara matang dan terstruktur mulai dari konsep, 

storyline, storyboard, setting tempat, dan lain sebagainya. Sehingga hasil akhir dari video yang 

sudah melalui proses editing dapat memuaskan dan sesuai keinginan. 

 

Kata kunci : Cuci Sepatu, Konten Instagram, Video Tutorial 
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ABSTRACT 

 

VIDEO CONTENT DESIGN FOR THE JOLLY JOKER BRAND USING 

INSTAGRAM MEDIA 

 

By: Muhammad Rizky Abdullah (11181055) 

 

The shoe washing business is one of the business opportunities that appeals to Indonesian 

entrepreneurs. The effects of this rapidly expanding industry are eventually used by business 

actors to sell shoe cleaning soap and shoe cleaning equipment. Jolly Joker, as one of the pioneers 

in the shoe care product business, is currently in high demand by the general public, both shoe 

washers and shoe lovers, particularly sneakers. The role of social media in business development 

is critical. Various content ideas in the form of Instagram videos that are becoming more 

interesting and creative can be a driving force for public interest in purchasing a product. Jolly 

Joker has not fully implemented this. Shoe care products are synonymous with shoe-washing 

activities. Mini vlog videos or shoe washing tutorials are great content ideas for Jolly Joker 

products. As a result, a designer's role is required to create video content with this concept using 

Instagram media with a design that is interesting in content and visually as well as communicative 

in accordance with the character of the product and its target audience. This is intended to 

increase brand awareness and insight on Jolly Joker's Instagram social media and can be used as 

an educational medium on how to properly wash shoes. Data for this design is gathered through 

interviews with the owner. To determine reference content ideas that will later be used as the final 

product of the video content created, a SWOT analysis and target audience are performed. 

Preparation for the video production process must be mature and structured, beginning with the 

concept, storyline, storyboard, location setting, and another preparation. So that the end result of 

the video editing process is satisfying and exactly what was desired. 
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