
 

39 
 

BAB V 

PENUTUP 
 

A. Kesimpulan  
Berdasarkan penelitian Tugas Akhir dengan judul Perancangan 

Video Promosi Pantai Tambak Rejo Blitar di Kabupaten Blitar yang telah 

dilakukan, penulis memperoleh hasil kesimpulan sebagai berikut 

Video promosi ini bertujuan untuk mengenalkan kepada para 

wisatawan luar Blitar yang berkeinginan mencari rekomendasi tempat 

wisata, informasi yang dimuat berupa fasilitas, tiket masuk, keindahan 

pantai serta wisata kulinernya. Video promosi ini juga dilengkapi narasi/ 

Voice over, diharapkan dapat lebih mempresentasikan video agar jelas dan 

informatif. Selain itu dengan penggunaan media sosial Instagram reels, 

diharap menjadikan Pantai Tambak Rejo dikenal oleh wisatawan luar 

daerah. 

 

B. Saran  
Saran kepada pembaca agar saling memelihara dan melestarikan serta 

mengenalkan potensi yang dimiliki oleh tempat wisata yang kurang dikenal, 

karena dengan mengenalkan kepada wisatawan tentang potensi yang dimiliki 

wisata tersebut akan berdampak baik di sumber pendapat dengan itu wisata 

akan semakin dijaga dan diolah dengan baik. Sebelum melakukan peracangan 

juga Ada baiknya dilakukan riset dan pemahaman mendalam terkait tema yang 

akan diangkat. Menambahkan hal – hal baru dalam perancangan dan 

mengembangkan karya yang ada akan membuat perancangan menjadi lebih baik 

dari yang sebelumnya. 
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LAMPIRAN 

 

  

 
 

 

 

 

 

 

Gambar 18 Wawancara dengan Kepala Desa 

 

  

   
   
   
  

 

 

Gambar 19 Wawancara dengan Petugas Pantai 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 20 Wawancara dengan Pengunjung Pantai  
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Gambar 21 Dokumentasi Sidang 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 22 Dokumentasi Foto Pameran 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 23 Dokumentasi Foto Karya 


