
BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pengerjaan skripsi pada perancangan video waffle kezine 

maka dapat disimpulkan bahwa anak muda-mudi sangat menyukai hal-hal 

yang baru termasuk budaya, arsitektur dan makanan ala luar negeri. Mereka 

yang dengan mudah terpengaruh oleh media sosial sangat cenderung ingin 

mencoba hal-hal baru yang sebelumnya viral dan pernah mereka lihat di 

Instagram dan lain-lain. Ketertarikan itulah yang membuat penulis 

membuat video promosi waffle yang berasal dari negara eropa yaitu Belgia. 

Pembuatan video promosi yang berdurasikan kurang lebih 1 menit 15 detik 

ini menggunakan handphone iphone 8 sebagai kamera utama dan satu-

satunya dengan tripod sebagai penunjang kestabilan dalam pengambilan 

gambar praproduksi.  

B. Saran 

Dari hasil perancangan ini, penulis akan memberikan beberapa saran bagi 

para mahasiswi/mahasiswa yang akan menagmbil tema yang sama agar 

lebih maksimal dalam mengerjakan skripsi.  

Pertama, luangkan waktu dalam menggali judul yang akan diangkat dan 

jangan terburu-buru. 

Kedua, fokuslah pada pengerjaan skripsi agar dapat memaksimalkan hasil 

dari perancangan. 

Ketiga, gunakanlah alat semaksimal mungkin jika tidak ada kamera dslr 

atau mirroless maka gunakanlah handphone dengan gambar yang bersih, 

dan maksimalkan device yang ada. 



Keempat jangan bersantai-santai dengan waktu skripsi yang telah 

disediakan karena akan berdampak besar dengan mengulang semester lagi. 
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