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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN VIDEO PROMOSI 

WAFFLE KEZINE DI MEDIA INSTAGRAM  

 

Oleh : Asri Ami Ananda 

 
Video promosi merupakan suatu media yang mengenalkan suatu produk 

atau merk pada target audience melalui tayangan informasi. Pada tahap ini peneliti 

ingin membuat /merancang video promosi dengan menggunakan produk makanan 

berupa waffle dari café yang bernama Kezine Waffle di media Instagram. 

Penggunaan media Instagram merupakan pilihan yang tepat sesuai target dengan  

fitur yang memudahkan pengguna dan menghasilkan promosi dengan jangkauan  

yang luas. Metode perancangan ini juga menggunakan tahap pra-prosuksi dan 

pasca-produksi video seperti pembuatan storyboard, storyline, warna, lokasi, plot 

dan  cerita agar target audience mudah memahami tujuan dari iklan tersebut. Tujuan 

dari pembuatan video promosi ini agar para target audience mengenal dan membeli 

produk dari  Kezine Waffle. 

 

Kata Kunci: Video, Promosi, Waffle, Instagram. 

 

  


