BAB V PENUTUP

A. Kesimpulan
Dengan adanya sosial media, mengiklankan menjadi lebih mudah dan juga
mengurangi biaya yang dikeluarkan dibandingkan dengan menyebarkan kertas
brosur yang banyak yang dapat membuat rugi jika calon konsumen tidak jadi
membeli produk yang diiklankan. Dengan ini beriklan dengan menggunakan media
sosial adalah salah satu jalan keluar untuk meningkatkan penjualan tanpa

mengeluarkan biaya yang besar.

Perancangan Konten Media Sosial Instagram “Beras Kencur BEKEN”
Magelang ini diharapkan bisa menambah calon pembeli baru dan memperluas
target audiens. Dengan desain yang lebih menarik dari sebelumnya dan isi konten
Instagram yang berisikan tentang manfaat bahan — bahan yang dipakai dari produk
tersebut, diharapkan audiens menyimpannya dan/atau mengirimkan feed tersebut
kepada teman, keluarga dan sebagainya dikarenakan dapat menambah wawasan

seputar bahan yang digunakan produk tersebut.

B. Saran
Untuk saran perancangan ke depannya, diharapkan bisa menggunakan media
yang berbeda agar dapat memberikan peluang yang lebih besar dari perancangan
ini. Untuk desain yang digunakan, disarankan untuk lebih disesuaikan dengan target
audiensnya, bagaimana mereka berinteraksi dengan konten tersebut.
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