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V.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil perancangan konten sosial media

Instagram Puncak Sosok yang telah penulis lakukan, dapat ditarik

kesimpulan sebagai berikut:

1.

V.2 Saran

Perancangan konten sosial media /nstagram Puncak Sosok ini
mengadopsi dari elemen-elemen Puncak Sosok berdasarkan
pendekatan gaya desain sederhana dan ceria. Tujuan dari
perancangan ini adalah mewujudkan konten Instagram Puncak
Sosok yang menarik dan informatif dengan didukung
penggunaan yang easy fo use.

Konten sosial media Instagram Puncak Sosok yang dihasilkan
terbagi dalam 4 fitur berbeda dengan rincian 9 desain pada feed,
4 desain pada stories, 1 desain pada reels, dan 5 kelompok
stories yang didalamnya terdapat 11 desain stories highlight.
Karya yang dihasilkan terbagi menjadi 3 jenis karya yakni
berupa preview akhir perancangan, template desain, dan
Panduan. Preview akhir perancangan merupakan acuan dan
contoh visual Instagram Puncak Sosok setelah dilakukan
perancangan ulang. Sedangkan Template Design dan Panduan
yang dihasilkan merupakan rancangan yang dapat digunakan
pengelola sehingga dengan keterbatasan yang pengelola miliki
tetap dapat melanjutkan perancangan tiap-tiap konten lain

kedepan dengan baik menggunakan software Canva.

Berdasarkan perancangan ulang konten sosial media

Instagram Puncak Sosok ini penulis mengharapkan Obyek Wisata

Puncak Sosok mampu menjangkau audiens lebih luas daripada

sebelumnya setelah adanya pemanfaatan fitur konten yang
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sebelumnya belum diterapkan. Perancangan yang menarik dan
informatif dengan mengadopsi dari nilai-nilai yang ada di Puncak
Sosok diharapkan mampu memberikan dampak positif bagi
perekonomian pariwisata setempat. Selain itu, pengelola diharapkan
mampu menjaga konsistensi untuk tetap melakukan posting konten
karena akan berpengaruh besar pada engagements akun Instagram
Puncak Sosok. Perancangan ini juga diharapkan dapat menjadi
inspirasi bagi obyek wisata lain untuk dapat mengangkat potensi
wisata yang dimiliki secara efektif melalui sosial media sehingga
mampu mendorong pertumbuhan ekonomi pada sektor pariwisata.
Perancangan ulang konten sosial media Instagram Puncak
Sosok dapat dikembangkan lagi dalam penelitian lebih lanjut dengan
melakukan penerapan pada media baru maupun perancangan media
interaktif untuk mendorong potensi Obyek Wisata Puncak Sosok

lebih jauh.
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