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ABSTRAK 
Pariwisata merupakan salah satu kebutuhan hidup manusia untuk 
menghilangkan penat dari hiruk pikuk kehidupan sehari-hari. Indonesia 
memiliki potensi pariwisata yang tersebar ke seluruh penjuru salah satunya 
adalah Provinsi Yogyakarta. Yogyakarta merupakan salah satu provinsi 
yang memiliki beraneka-ragam pesona alam dan budaya yang memiliki 
daya tarik bagi wisatawan. Saat ini, pariwisata merupakan sektor besar yang 
menjadi andalan dan mampu menyumbangkan sumber pendapatan 
masyarakat setempat dan pendapatan daerah di Yogyakarta. Daya tarik 
wisatawan lokal maupun mancanegara untuk berkunjung ke Yogyakarta 
meningkat drastis setelah diberlakukan kelonggaran pembatasan masyarakat 
dari pandemi Covid-19. 

Puncak Sosok merupakan salah satu obyek wisata di Yogyakarta 
yang muncul akibat dari dampak tidak langsung dari visi pengembangan 
pariwisata di Daerah Istimewa Yogyakarta. Puncak Sosok menawarkan 
potensi unggulan berupa keindahan alam asri, live music, jajanan kuliner 
khas angkringan Yogyakarta, spot foto menarik, dan lain-lain. Puncak 
Sosok memiliki akun sosial media berupa Instagram yang digunakan 
sebagai kegiatan promosi. Namun karena keterbatasan yang dimiliki 
pengelola setempat membuat konten Instagram yang dimiliki Puncak Sosok 
tidak dapat berbuat banyak sehingga belum berfungsi baik dan menarik 
sebagai media promosi pariwisata. Konten sosial media yang menarik, 
sederhana dan mudah digunakan adalah dasar pada perancangan ini yang 
merupakan ranah Desain Komunikasi Visual untuk mewujudkan Instagram 
Puncak Sosok yang efektif dan layak dikonsumsi wisatawan zaman 
sekarang. 

Hasil dari perancangan ini berupa perancangan ulang konten sosial 
media Instagram Puncak Sosok yang diterapkan pada setiap fitur Instagram 
yang diadaptasi dari pendekatan elemen-elemen Puncak Sosok guna 
memperkuat image Puncak Sosok. Tujuannya adalah agar mampu 
mewujudkan konten Instagram Puncak Sosok yang efektif dan informatif 
serta mampu menjangkau reach yang lebih besar sebagai media promosi. 

 
Kata Kunci: Konten Instagram, Puncak Sosok, Promosi, Yogyakarta, DKV
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