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LAMPIRAN-LAMPIRAN

Lampiran: Filter Instagram

https://www.instagram.com/ar/1622803404768665/?ch=NzYXYWY40TK5YTNmYmFmMz
dmMNWRhNTgzNzgxOWI1zMGY%3D
https://www.instagram.com/ar/438798671444799/?2ch=0DVjNDIhYjk1INTI5Mjg4OWE3Nz
ZmM2IxYzJhODBmODg%3D
https://www.instagram.com/ar/425634179491244/2ch=NGM2Y2VIZDQ2ZGVKOTRmMZTU2

YTRIN2JIMDUSZTZhZmU%3D

Lampiran: Pemilik Usaha Lady Dimsum
W -
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Lampiran: Lembar Konsultasi Bimbingan

‘ F.STSRD
ETSRIEVIS] SEKOLAH TINGGI SENI RUPA DAN DESAIN VISI
INDONESIA

LEMBAR KONSULTASI BIMBINGAN SKRIPSI S1
PRODI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL

NAMA : RAKA WAHYU NIM 111171045
NURJAYA
SEMESTER :11 TAHUN : 2022/2023
AKADEMIK

JUDUL SKRIPSI: “PERANCANGAN ULANG LOGO DAN KONTEN
POMOSI DI INSTAGRAM DANWHATSAPP LADY
DIMSUM JAKARTA”

PEMBIMBING : Dian Prajarini, S.T., M.Eng

TANGGAL KOREKSI SARAN PARAF
PEMBIMBING

1. 15/03/2022 BAB I Menggali lebih dalam
Latar Belakang Masalah permasalahan pada lady
dimsum

2. 26/04/2022 BAB 2 Tambahan data obyek
Data obyek,SWOT tentang produk

Swot lebih mendalam
tentang kelemahan dan

#
#
#

3. 24/04/2022 BAB 3 dan penggantian judul Demografi, psikografi
Analisis target audiens Psikografi, usp, dan esp

4. 24/05/2022 Refrensi perancangan terdahulu 5 perandacangan terdahulu
kaitannya
Dan perbedaan nya
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5. 31/05/2022

6. 07/06/2022

7. 10/06/2022

8. 13/06/2022

9. 28/06/2022

Ladasan teori whatsapp,

instagram dan fotografi

BAB 3
Konsep verbal dan konsep visual

What to say
How to say

Konsep visual
Tahap tahap proses logo

Proses pembuatan logo

ikon, stilasi, tipografi, ilustrasi,
layout, warna, dan sebagainya

Landasan teori maksimal 10

tahun terakhir

Konsep logo dan konsep
konten terperinci

Pesan informasi apa yang di
sampaikan

Tahap tahap logo
Ikon stilasi beberapa

alternatif

Penulisan proses logo

10. 30/06/2022

11. 06/07/2022

12.11/07/2022

13. 12/07/2022

evaluasi alternatif logo konsultasi

foto untuk feed

BAB IV dan BAB V

ACC SIDANG

Pemilihan logo yang tepat

Tekstur dimsum harus

terlihat jelas

TR TN

Ketua Jurusan :

( Dwisanto Sayogo, M.Ds)
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jarini, S.T., M.Eng. )




Lampiran:

Berita Acara Sidang Ujian Tugas Akhir

BERITA ACARA

SIDANG UJIAN TUGAS AKHIR / PENYAJIAN AKHIR
SEKOLAH TINGGI SENI RUPA DAN DESAIN VIS INDONESIA

Pada hari/ tanggal  :.%dba......., 2. Agatiug. 202
Tempat o N 4.0 C‘iij Anitasi.
Waktu :.)4.00 21600 '

Telah dilaksanakan Sidang Ujian Tugas Akhir, Periode -+ II, Semester Ganji--/ Genap, Th Akademik
X)) B2, Untuk saudara / saudari-

Nama 2 Yo, Waky. N LS

NIM I WAYZ.Ex

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Judul Tugas Akhir : V”“'\Cdr}\ 20 AMena.. \240 don \eonya. Soma.fi. 2l Ins Freg o

don Whottoro Lady  Dimbum  dakarin
n

Berdasarkan hasil rekapitulasi Nilai Ujian Tugas Akhir, maka saudara / saudari dinyatakan :

™ Lulus dengan ketentuan :

1. Wajib menyerahkan karya Tulis Tugas Akhir yang telah direvisi serta disetujui oleh dosen
pembimbing, dosen penguji, KPS dan Ketua STSRD VISI. Dijilid sesuai ketentuan yang berlaku,
ke lembaga paling lambat tanggal ..\8... /.. hgushes./ 2022

2. Apabila sampai dengan tanggal tersebut di atas, karya Tulis Tugas Akhir belum
diserahterimakan maka hasil ujian ini dinyatakan GUGUR.

O Remidi dengan ketentuan :
\
1. Yang bersangkutan diberi kesempatan untuk melalukan revisi dan menempuh ujian ulang TA

pada: tanggal ......... ) F o
2. Wajib melakukan daftar ulang sebagai peserta ujian TA, sesuai dengan jadwal yang telah
ditentukan.

Yogyakarta, ...\2...Agus ba 1022

Tim Penguiji: ~ /\/
1. Ketua : Vrs-f‘(\’oar\arj\ Cuomsi %0 N——

|
3. Sekretaris 4 ‘Q\%W?M“"BWMV).MD} M‘

2. Pembimbing s Qice VWJ\"""“' AR TP @,\,)

Mahasiswa RN Wnk; 7y NNJ 2y

Catatan hasil sidang:
()
/-
\/.
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Lampiran: foto-foto sidang
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