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Kata
Pengantar

Haisobat DKV
salam kreatif, dari DKV VISID3 2017

Puji syukur kami panjatkan kehadiran Allah SWT atas
diselesaikannya TA yang berjudul “Perancangan konten
media promosi Ummah Sambal”. Dari awal buku ini
dirancang untuk membantu UMKM untuk
mempromosikan produk dari UMKM tersebut. Penulis
melihat dari pemasaran produk ini sangatlah kurang
apalagi di era serba digital ini. kendala menyiapkan
konsep, menyiapkan foto apalagi harus foto dengan
peralatan yang serba simpel, mencari font yang tepat
untuk sebuah produk sambal tergolong susah susah
gampang. Management waktu harus di perhatikan dengan
baik agar layout ini bisa terselesaikan dengan tidak

mengurangi ciri khas sambal.

Dengan keadaan pandemi yang seperti ini, penulis
berusaha untuk tetap menyelesakannya walaupun
memang sangat banyak hambatan dan rintangan yang
saya hadapi. Pandemi bukanlah penghalang saya untuk
tidak menyelesaikannya. Dengan segala keterbatasan

gerak saya menyelesaikannya.

Penulis mengucapkan terimakasih kepada keluarga,
dosen pembimbing dan teman teman yang terlibat dalam
pengerjaan buku ini yang sudah memberi semangat.
Tanpa kalian buku ini tidak akan selesai tepat waktu.
Terimakasih juga buat teman teman D3 angkatan 2017

yang memberi semangat untuk menyelesaikan buku ini.

Selamat membaca semoga buku ini dapat memberikan

ispirasi

Rosa Kamaluddina Ummah / oca
01171034 D32017
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Minat Utama

Alasan penulis fokus
pada salah satu bidang
DKV

Karena ingin membantu
agar produk lebih dikenal
luas oleh masyarakat,
dapat meningkatkan
jumlah konsumen dan
ingin membantu
produsen
mengembangkan
dagangannya agar tetap
bisa bersaing dengan
pesaing dengan cara

memberikan berbagai

- inovasi berbagai media
‘ promosi dan konsep
konten yang disajikan
agar tidak terkesan

monoton dan

membosankan.







KEMAMPUA

Lalu jika penulis membutuhkan

Penulis biasanya lebih fokus ke
pembuatan promosi produk ataupun
promosi yang lainnya. Penulis terbiasa
menggunakan gabungan foto dan teks,
sesuai kebutuhan untuk promosi. Tak
jarang juga saya menggunakan media
video untuk media promosi. Penulis
mengembangkan berbagai media
untuk promosi / iklan ini di media
sosial maupun media cetak yang lain.
Tak jarang Penulis juga menyeleraskan
desain dan media sehingga tidak
janggal saat mengaplikasikan desain
tersebut dan membuat beberapa riset
agar efektif saat para calon konsumen
melihat sebuah desain promosi/iklan.

Pada tahap eksekusi karya
biasanya penulis menggambil gambar
sendiri semua yang saya butuhkan
untuk penggambilan foto penulis
menggunakan camera Canon 700D lalu
penulis lanjutkan untuk mengkoreksi
cahaya saya menggunakan adobe
Lightroom dan penambahan teks atau
kesan pesan saya gunakan Adobe
Photoshop.

video untuk media promosi
penulis mengambil video
dengan menggunakan camera
mirrorless agar hasil lebih tajam
lalu penulis edit dengan adobe
Premier. Penulis jarang
menggunakan efek yang
berlebihan agar pesan utama
dalam pembuatan video iklan
sampai ke audience tidak bias:
Penulis beberapa kali
mengambil pekerjaan yang
berkaitan dengan media
promosi ini, karena ketertarikan
penulis terhadap media promosi
dan bisnis membuat saya ingin
mengajukan proposal
perancangan ini. Penulis ingin
menggali lebih dalam lagi media
periklanan kan konten konten
iklan yang tepat untuk sebuah
produk.

Berikut adalah prtofolio singkat

penulis



PORTOFOLIO
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LAIAR
BELAKANG
MASALAH

1.

Pemasaran produk
Pemasaran produk “Ummah Sambal” kurang dari target penjualan maka dari itu
penulis ingin membantu dalam sisi desain untuk pemasaran, media yang ingin
digunakan adalah sosial media yang pada Saat ini berperan penting dalam hal
pemasaran, dan media yang sangat efisien untuk memasarkan produk dengan

desain yang sesuaiadalah Instagram

Ketertarikan konsumen
Para konsumen belum begitu mengenal sambal yang diproduksi oleh produsen
karena kurangnya pemasaran tersebut maka dari itu sebisa mungkin penulis

ingin membuat konsumen tertarik dengan produk yang di tawarkan.




Konsumen belum mengenal produk ini,
maka dari itu pemasaran kurang berjalan dengan baik.
Penulis akan membuat medsos instagram
yang menarik dari sisi desain, supaya konsumen mengenal

lebih luas mengenai apa itu “Ummah Sambal”
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Profile Objek

Perancangan

Penulis ingin membuat beberapa perancangan
Feed Instagram dalam kurun waktu seminggu -
sebulan dan beberapa Story Instagram untuk
mendukun pemasaran, desain akan disesuaikan
dengan target audience dan desain kemasan / logo
dari “ummah sambal” itu sendiri. Penulis ingin
merapikan feed dari Instagram “Ummah Sambal”
supaya para konsumen lebih nyaman melihat
Instagram “ummah sambal” dan aka nada sedikit
info penulis berikan agar mendukung proses

pemasaran produk.

Profile singkat target audience

Geografis : daerah kota Kediri

Demografis:

0 Status: Remaja -ibu” muda

) Usia:20-30Tahun

0 Status : kalangan Ekonomi
menengah kebawah

Psikografis : Remaja/ ibu” muda yang ga
ada waktu banyak untuk meyiapkan

makanan.



(i




Strenght
( Kekuatan )

Masih terjamin keaslian rasa.
Citarasatradisional terjaga.
Banyak masyarakat menyukai
sambal.

Praktis

Harganya terjangkau

Harga murah

Handmade

Tanpabahan pengawet

Rasa khas jawa timur

Weakness

Kelemahan

Hanya bertahan beberapa minggu
saja

Bahan baku yang tidak stabil

Iklan yang sangat kurang
menonjolkan ke unikan sambal
Masyarakat kurang mengetahui
betapa membantunya sambal ini
Butuhnya pengenalan sambal yg
sangat praktis

Belum adamedia promosi

Citrabelum kuat

11




Opportunity
( Peluang )

Untuk anak rantau atau kos ini
sangat praktis dan simpel.
Bisa dijadikan sebagai oleh
oleh

Ibu” yang hanya punya waktu
sedikit bisa praktis

Orang yang tidak bisa masak
bias menyajikan sambal yang
enak.

Murah terjangkau

praktis

Threath

( Ancaman )

Banyaknya perusahaan besar

yang berinovasi (membuat

sambal kemasan juga

Bahan baku harganya kurang
stabil.

Promosi belum maksimal.







Ummah sambal

Pertanyaan  Respons e

Dari pertanyaan di atas apakah sudah sesuai? Beri
alasan

5 tanggapan

Sudah, mungkin diperbanyak isl nya hehehe
Sesuai

Sudah

Sudah... Harga rasa dan kemasan pas

Sudah,karena sudah mewakili tentang produk nya

Apakah produk sambal ini praktis untuk penikmat
sambal yang tidak sempat membuat sambal?

5 tanggapan

Sangat praktis

Praktis sekali, apalagi untuk anak kos yg gk mau ribet
ngupas2 bawang

Ummah sambal
Pertanyaan  Respons e

Bagaimana pendapat anda tentang Ummah
Sambal?

6 tanggapan

Sambal nya enak

sambel praktis, gurih, enak

Produk fress, enak dan sedap.. Mantull!
Enak mantap pedas joss

Enak rasanya kayak sambel alami alias sambel
rumahan

Sambelnya enak

Mengapa anda menyukai produk kami?

6 tanggapan

Karena harga terjangkau dan nikmat rasanya

karena praktis

Ummah sambal

Pertanyaan  Respons e

Bagaimana dengan harga dan rasanya?
6 tanggapan
Sesuai dengan kantong anak rantau
murah
Harga sesuai produk
Pas di kantong, pas di lidah
Harga pas dengan rasa

Harganya cukup terjangkau dan rasanya pun tidak
mengecewakan

Dari pertanyaan di atas apakah sudah sesuai? Beri
alasan

5 tanggapan

Sudah, mungkin diperbanyak isi nya hehehe

Sesuai

Ummah sambal

Pertanyaan  Resp: e

Mengapa anda menyukai produk kami?
6 tanggapan
Karena harga terjangkau dan nikmat rasanya
karena praktis
Sambal fress
Rasa dan harganya sesuai
Karena enak harga terjangkau

Karena pengemasan nya menarik dan rasanya tidak
mengecewakan

Bagaimana dengan harga dan rasanya?

6 tanggapan

Sesual dengan kantong anak rantau

murah




Ummah sambal Ummah sambal

Pertanyaan  Respons (@ Pertanyaan  Respons (@

Apakah produk sambal ini praktis untuk penikmat Menurut anda apakah yang membuat sambal kami

berbeda?

sambal yang tidak sempat membuat sambal?

51anggapan
ggapan

Sangat prak
gatp Rasanya
Praktis sekali, apalagi untuk anak kos yg gk mau ribet

Rasanya
ngupas2 bawang

Produk fres

Karna sambel nya tanpa ada rasa penyedab rasa
ngat praktis tidak terlalu besar utk ukuranya dan ; peny

s di bawah kemai dan rasanya pas dengan
adanya rasa original dan pedas

ngat praktis sekali Adakah cerita menarik dalam kehidupan anda
dengan sambal ini?

4 tanggapan

Menurut anda apakah yang membuat sambal kami
2 Sampal lupa makan pake lauk
berbeda?

5 tanggapan Tidak ada

Rasanya Hari hari saya menjadi lebih berwarna

ya orangnya susah dengan segala masakan

Ummah sambal

Pertanyaan  Respons (@

Adakah cerita menarik dalam kehidupan anda
dengan sambal ini?

4 tanggapan

ampai lupa makan pake lauk
Tidak ada
Harl hari s njadi lebih berw

Saya orangnya susah dengan segala m
apalagi masakan yg aneh2 kekinian Pling dak

doyan... Ketika laper di jin biasane sering bawah
bekal maklum utk pengiritan Jg susah milih2
makanan waktu itu terpaksa mampir di suatu rumah
makan yg namanya sambel itu klu aku ya pedas tpi
ini agak2 manis... Duhhhh... Bingung banget perut
udah laper Jg... Ahkirnya males2 deh Ehhh... Lg ambil
hp di tas aku temukan sambel kesukaanku rasanya
pas di lidah aku dak terlalu manis Jg dak terlalu
pedas pasti cocok dehhh...




Kesimpulan

Berdasarkan analisa
SWOT, penulis simpulkan bahwa
“Ummah Sambal” sangat
memerlukan bantuan konten
promosi, agar dapat menarik
minat para konsumen. Supaya
dapat lebh menonjokan kualitas

prouk.
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Desain akan dibuat
dengan warna warna
,;J yang menggugah
selera, seperti warna

merah dll. Akan di

desain menonjolkan

keunikan rasa dan

praktisnya sambal.

Cenderung simple

dan sedikit sentuhan

food fotografi agar

lebih meyakinkan

para konsumen untuk

membeli produk




“Sambal enak ga

b )
pake ribet







Sketsa




Foto tlustrasi




WARNA

Warna memiliki kekuatan untuk menyampaikan dan mengkomunikasikan arti dan
pesan tanpa menggunakan kata. Kuis: Warna apa yang menyimbolkan Partai
Republik Amerika Serikat? Bagaimana dengan Demokrat? Jika Anda mengatakan
merah untuk Republik dan biru untuk Demokrat, Anda benar. Setiap partai berafiliasi
kuat dengan warnanya dimana banyak politisi yang akan mengenakan dasi merah
atau biru tergantung dari partai apa yang mereka representasikan.(wikipedia)

rah merupakan warna yang menonjol dan langsung menarik perhatian

ng yang melihatnya. Tidak hanya itu saja, warna merah ini merupakan

g hangat, membuat orang tertarik, serta meningkatkan adrenalin. Warna
da kemasan ini akan membuat mood orang yang melihatnya menjadi lebih
gat dan mampu membuat orang menjadi lapar atau ingin mengkonsumsi
makanan atau minuman tersebut. Selain itu, warna merah ini juga biasanya
digunakan untuk merepresentasikan rasa atau penyajian dari makanan tersebut:
rasa pedas dan panggang. (wikipedia)

warna spektrum yang paling menstimulasi mata Warna kuning ini memberikan
kesan yang hampir sama dengan warna jingga: keceriaan, kehangatan, kebahagiaan.
Tidak hanya itu saja, warna kuning juga seringkali digunakan untuk
merepresentasikan rasa gurih. (wikipedia)
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Typograh Serif

serif adalah sebuah jenis font yang
mempunyai kait, mata pancing atau
sepatu di setiap ujung nya. Dalam dunia
typography ini sering disebut sebagai
Counterstroke yang berfungsi untuk
mempermudah membaca suatu kalimat

Glousecter MT Extra

Ukuran hot-metal pertama dari Gloucester Old Style dikeluarkan pada tahun 1911,
berasal dari desain yang dibuat pada tahun 1896 oleh arsitek Amerika terkemuka,
Bertram Goodhue. Dimaksudkan untuk memaksimalkan keterbacaan, desain asli
menampilkan pendakian panjang, sedangkan keturunan (dianggap kurang penting)
sangat pendek. Populer sebagai wajah teks pada awal abad ke-20, proses variasi
ekstra-kental sangat berguna untuk menjaga keterbacaan sambil mengemas lebih
banyak karakter ke dalam ruang tertentu.

Penulis mengunakan font ini karena ingin memberikan kesan tegas dan mudah
dibaca, karena pesan ini akan disampaikan melalui media sosial instagram
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Referensi

Desain Layou




Kesimpulan

1. Informatif / tidak memecah fokus .to the point
2. Geometris sederhana

3. Lebih memaksimalkan ke fotografi

4. Balancing

5. Warnanya tidak sakit dimata

6. Tidak bsnysk font




erenst

Desain lnse{agram

IMAGE NOT INCLUDED

Food
Instagram
Posts




Kesimpulan

1. Fokus di fotografinyat
2. Fokus di editing layoutnya

3. minimalis

4. Informatif

5. Warnanya tcenderung merah dan kuning
untuk type makanan pedas dan gurih




Konsep
Awal Desain.

UMMAH SAMBAL _ TANPA BAHAN PENGAWET ‘

e ‘ 100% BAHAN ALAMI

I =l DAY SAMBAg.

Sambal enak
gak pake
ribet

Q EsuNGRAC RO Vs
'KECGAMPENGREJO KEDIRIJATIN

O eummansameaL UMMAHSAMBAL@GNAL CON

29157624 'DESA NGEBRAK Ri001 RW003
. OBBZISTGREET ° 'KEC.GAMPENGREJO KEDIRI JATIN

==
=
=
=)
=
=
=)
—

I
MANFAAT SAMBAL e, | YouCANEaT

v Menghilangkan e | e ANYTHING_.
: rasa sakit

Menurunkan S
berat badan

Mencegah m.
kanker
Kaya akan sg.
_]

vit A dan C L
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[nstagram




Final

D .
€Salll.
' UMMAHSM TANPA BAHAN PENGAVVET

1

-

e
) / ¥ ;4
=

A -~

ik 100% BAHAN ALAM

_.:I| {ODAY SAMBA[ 5.

Sambal enak
gak pake
ribet

Q EsANGmRAR OO V3
Y Grmasmn

O eummansameaL UMNAHSANBALGGHAIL CON

DESANGEBRAK Ri001 RWOO3
08215763887 ° KEC.GAMPENGREJO KEDIRI JATIM

NMUDAH DIBAWA

MANFAAT SAMBAL ™00 T s

. KEC.GAMPENGREJO KEDIRI JATIM
\ Menghllangkan T0BE ORDERED (88215763887

rasa sakit
Menurunkan
berat badan
Mencegah
kanker

~ Kayaakan
vit A dan C

31



Pengaplikasian

0549 & ®

ummahsambal v =

12 53 70
Postingan Pengikut Mengikuti

ummahsambal

Tanpa Pengawet dan Selalu Fresh
Sambal Enak Ga Ribet

{2 10.00s.d 21.00 WIB

== BRIl only

2 Kediri - Jogja

J Selamat Mencoba

+fl Order Klik Link dibawah

wa.me/088215763887 05:49 & s

ummahsambal v ¢

Edit Profil
Promosi Insight

Sorotan Cerita
Simpan cerita favorit di profil Anda

; U iy TANPA BAHAN PENCAWET
!n : |
1 - ~
i . | | |
s Sy
e = F’ [ , ;
—_— 3 bt |
™ | 100% BAHAN ALAMI
TANT BAHAK PENGAWET
_ _.’ FODAY SAMBAL 5
i T BrAr & ||
3-*' \ . Sehes | (iA
= i/ Segrl o, il R RE
=0 (e Sl
B | RS
v | =z | D 5 | ‘
MANFAAT SAMBAL YOUCANEAT - —
W S
e -
M.mt»u. ﬂ "'";"ﬂ
kanker "
Kaya alan p——
u.‘k‘bn( S =




Daftar Pustaka

https://www.pinterest.com/milocrx/food-poster-design/

https://www.freepik.com/free-photos-vectors/flyer
https://www.pinterest.com/casanela9818/

https://id.wikipedia.org/wiki/Warna

hitps://kreativv.com/seni-rupa-dan-desain
/logo-makanan/#:~:text=Merah%2(%20merupakan%20warna%
201erkuat%20di,iengah%20antara%20merah%20dan%20kuning.

https://amp.kontan.co.id/news/anda-gemar-makan-
sambal-ternyata-ini-maniaatnya-hagi-tubuh

htips://Kreativv.com/seni-rupa-dan-desain/logo-makanan/
#:~:lext=Merah%2(%20merupakan’20warna‘%
20terkuat®%20di,tengah%20antara%%20merah%
20dan%20Kuning.
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