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Minat Utama

Desain Komunikasi Visual (DKV) memiliki beberapa cabang ilmu seperti
Animasi, Fotografi, Videografi, Tipografi, lustrasi dan masih banyak lagi. Dan
salah satu cabang iimu Desain Komunikasi Visual yang banyak diminati
adalah ilustrasi. lustrasi digunakan untuk mMmembantu mMmengkomunikasikan
pesan dengan tepat dan cepat serta mempertegas sebagai terjemahan
dari sebuah judul sehingga bisa membentuk suatu suasana penuh emosi
dari gagasan seakan-akan nyata. llustrasi sebagai gamixaran pesan yang
tak terbxaoca dan bisa mengural cerita berupa gambar dan tulisan dalam
bentuk grafis informasi yang memikat. Dengan ilustrasi, maka pesan
menjadi lebih berkesan, karena pemboaca akan lebih mudah mengingat
gambar daripada kata- kata.

Dari beberapa cabang yang ada, ilustrasi menjadi minat atau fokus
penulis. lustrasi sendir terbagi menjadi 2 jenis, yaitu ilustrasi manual dan
ilustrasi digital dari 2 jenis ini penulis lekih unggul di bidang ilustrasi digital.
Pada dasarnya ilustrasi adalah interpretasi visual dari konsep, teks atau
proses tertenty, yang bertujuan untuk mendukung, mengklarifikasi atau
bahkan mengembangkan ide-ide yang didapat dari sumber informasi lain,
yang paling sering diberikan dalam sebuah teks. Dibandingkan dengan
teks, gaombar cenderung lebih baik dalam memori jangka panjang.

Dampaknya akan tumixuh ketika gamibar informati, dirancang sesuai
dengan harapan audience target dankonsisten dengan konsep gaya tata
letak urmum.
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Kemampuan teknis menggunakan software untuk permbudatan ilustrasi,

Adobe lllustrator atou bisa disingkat “Al* adalah :
sebuah software yang bergerak dibidang Al,

pengolah gambar yang berhubungan dengan
vector. Adobe lllustrator adalah software utama
yang sering digunakan penulis untuk memibuat
berbagal macam desain ataupun ilustrasi.
Penulis menggunakan software ini dikarenakan
memiliki pilihan warna yang kaya dan gambar
yang dihasilkan sangat maksimal dan tidak
pecah.

Adobe Photoshop merupakan salah satu
aplikasi perangkat lunak untuk editor foto atau
gambar yang dikeluarkan Adobe Systems
dikhusus kan untuk pengeditan foto atau
gambar dan pembuatan efek, atau bisa disebut
layer style. Penulis biosanya menggunakan
software ini untuk mengedit foto, membuat
mockup, membuct efek-efek tulisan dan
terkadang membuat ilustrasi juga
menggunakan software ini dikenakan pilinan
brusgh yang lebih bervariasi.




Skill Digital

Mamipu mengoprasikan software komputer untuk mengolah ilustrasi.
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Karna minat penulis terhadap

llustrasi maka menjodi dasar
penulis untuk mengaplikasikan
ilustrasi ke dalam sebuah
produk. Penulis ingin merancang
ulang visual identity sebuah
produk agar mudah dikenal dan
menciptakan sebuah estetika
Branding yang dapat menaikkan
nilai jual dari produk itu sendiri
melalui ilustrasi.
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Latar Belakang Masalah

Kaldu adalah sari dari tulong, daging atou sayuran yang direbus untuk
mendapat sari dari bahan tersebut. Sekarang banyak tersedia kaldu instan
buatan perusahaan-perusahaan yang digunakan masyarakat. Kaldu digu-
nakan di masakan atau makanan untuk menambah dan memperkuat rasa
dan kadang-kadang juga bou dari masakan atau makanan tersebut.

Sarmibaar 21 Caontah Bubduk Kaldu

Pada kesempatan ini, penulis ingin merancang ulang ®

visual identity pada sebuah produk lokal yaitu *Koalka ¢
Homemade® yang didirikan pada 14 Februari 2017. @
Koala Homemade menjual beberapa varian kaldu yang .

terbuat dari bahan-bahan organik pilihan. Pemasaran
produk ini harya melalui Instagram, Whatsapp dan
Shopee. Akhir-akhir ini Koala mengalami penurunan
penjualan dikarenakan sudah mulai banyak pesaing
yang menjual produk kaldu, maka dari itu Koala
Homemade membutuhkan perancangan ulang
visual identity untuk menaikkan kembali daya tarik
produk tersebut




Dalam ranah Branding, identitas visual memiliki makna
sebagai segala bentuk identitas. Sebuah produk, brand,
atau individu yang dapat diidentifikasi secara visual
Identitas visual sering digunakan untuk membedakan
suatu produk atau jasa dari pesaing sehingga customer
akan dengan mudah megidentifikasi suatu merek hanya
dengan melihat sebagian dari tampilan visualnya.
Seseorang mungkin akan langsung mengenal merek
yang diwakili gamibar, atau hanya dengan melihat style
ilustrasi dan warnanya. Pentingnya identitas visual dalam
kehidupan sangat perlu diperhatikan, karena penompilan
visual atau logo adalah salah satu cara untuk
menghadapi kesulitan membangun pasar sasarannya.
Selain ity, identitas visual berguna juga dalam persaingan

agar produk dapat dibedakan satu dengan lainnya.

Penulis ingin merancang ulang identitas
visual dengan menggunakan elemen
ilustrasi di dalomnya, dengan adanya

iustrasi didalamnya mampu menunjukan
identitas visual dan akan menjadi
gambaran yang menarik mengenai
perusahaan yang memiliki ilustrasi
tersebut Dengan adanya ilustrasi yang
berupa gambaran secara jelas maka
lebih memudahkan masyarakat untuk
mengingat visual tersebut.




Perancangan Ulang Identitas Visual ini
bermaksud untuk dapat memperlihatkan
identitas dan karakter yang lebih kuat dari
brand Koala Homemade maka dari itu
diharapkan dapat membantu Koala
Homemade dalom pemasaran agar lebin
meningkat. Dengan menggunakan
ilustrasi bergaya simplified kedalam
desain produk Koala dapat menjadi
pembeda dengan produk-produk pesaing
dan memberikan kesan unik untuk produk
tersebut

Dengan Perancangan Ulang Identitas Visual Koala Homemade diharapkan
dapat memberikan manfaat diontaranya

- Membuat daya tark yang lebih untuk produk tersebut.
Agar penjualan produk bisa lebih meningkat lagi.

- Memberikan sentuhan berbeda pada tompilan produk.

- Agar dapat lebih dikenal lebih luas lagl




Data Objek

Profil Objek Perancangan

Koala Homemade adalah salah satu produk yang menjual berb-
agai macom kaldu Koala Homemade berdiri sejak 14 Februari 2017
dibawah naungan PT. Mumpuni Darsa Indonusva. Saot pertama
kali didirikan Koala Homemade berfokus pada produk-produk
kaldu untuk bayi yang praktis nomun tetap sehat dan amaon Tak
hanya berfokus pada produk hewani, Koala Homemade
mengembangkan dengan membuat bubuk dari bawang putih
berbagai sayuran dan bahan pangan lainnya. Inovasi yang
dilakukan terus meningkot hingga Koala Homemade mengen-
bangkon sayapnya tidak hanya kaldu untuk bayi tetapi juga kaldu
untuk masakan keluarga yang tentunya dijomin asli, alomi dan
sehat

Produk Koala Homemade menyediakan berbagai macam produk
bubuk aromaotik dan seasoning powder dengan banyak varian

rasa yang dapat dikonsumsi untuk semua umur. Harga yang
ditowarkan juga bermacam-macam mulai dari Rp 45.000 hingga
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Profil Target Audience

- Demografis
Ueia

Jenis Kelamin
Pekerjaan

Tingkat Ekonomi

- Geografis

Daerah

- Psikologis

: 20 - 50 tahun
: Laki-laki dan Perempuan
: Mahasiswa, Pegawai dan bbu Rumah Tangga

: Menengah Keatas

: Seluruh indonesia

*Ibu rumah tangga yang memiliki balita yang tidak suka makan sayur

maka diganti dengan bubuk sayur,

*Orang-orang yang ingin menerapkan gaya hidup sehat

Y
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Analisa SWOT
Data Objek Perancangan

strenght (Kekuatan)

- Walaupun terbuat dari bahan 100% organik tetapi produk ini tetap tahan lama

- Tidak hanya menjual produk Koala Homemade juga memberikan informasi
rmenarik pada konte instagramnya.

Weakness (Kelemahan)

- Harga yang dijual oleh produk tersebut sangat tinggi jika dibandingkan dengan
produk lainnya

- Banyak produk yang dijual dengan harga yang lebih terjaongkou dan memiliki
nama yang cukup terkenal

- Hanya memiliki satu jenis ukuran.

- Hanya dijual onling, orang yang tidak menggunakan sosmed menjadi kurang
tau produk ini.

Opportunity (Peluang)
- Memiliki jurmilah followers di sosial media yang cukup bamyak
- Banyak produk lain yang menggunakan desain produk tidak menarik

Threat (Ancaman)

- Ada beberapa orang yang memperhatikan desain pada produk dan ada juga
yvang tidak terlalu fokus pada desain produk

- Masih banyak orang-orang yang menggunakan produk sachet yang lebih murah




Kesimpulan

Berdasarkan analisis SWOT, untuk merancang ulang iden-
titas visual Koalo Homemade dibutuhkan brand image
yang dapat merepresentasikan dan mempertahankan

citra produk itu sendiri. Oleh karena itu, dibutuhkan suatu

konsep penyampaian pesan dari produsen kepada kon-

sumen dengan lebih terstruktur lagi agar dapat menarik
perhation konsumen untuk membeli produk.




Konsep Desain
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Konsep Verbal

Identifiers

Identifiers digunakan seboagai identitas yang mempresentasikan
citra suatu produk di mata audience

Logo

Pada perancangan ini logo Koala
Homemade menampilkan konsep
organik, ceria, dan lucuw Pengamibi-
lon konsep ini juga berdasarkan
brainstorming da mind mapping
yang telah penulis lakukan Konsep
organik, ceria, dan lucu akan diga-
bungkan dengan konsep simpel dan
modern, kansep inl diharapkan
mudah untuk dikenali dan dingat
oleh audience.

Desain Kemasan
dan label kemasadn

Strategi perancangan yang dibuat untuk kemasan dan label Koala
Homemade yaitu dengan membuat konsep ceria dan lucu namun
tidak meninggalkan kesan organik. Kemudion menaombahkan icon
baru poda setiop rasa yang berbeda. Selain icon yang berbeda-be-
da tema dan elemen yang digunakan juga berbeda, dikarenakan
produk Koala Homemade memiliki 3 jenis produk.



Konsep Visual

Bentuk Logo

Sesuai dengan brainstorming yang dibuat dengan
menampilkan konsep organik, ceria, dan lucu penulis
memasukkan icon daun yang melambangkan kesan
arganik dan juga ekspresi seperti wajah tersenyum

N
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Warna

Warna utama yang digunakan yaitu warna turunan
hijou diaombil dari warna sayur-sayuran agar lebih
terlinat kesan organik. Selain warna hijou penulis juga
menggunakon warna-warna ceria seperti warna
merah, oren, kuning yang diambil dari warna daging
sepearti daging sapi, ayam, salmon, dan tuna.

17.



Tipografi

Penulis menggunakan style manual atau tidak
menggunakan font yang ada pada tulisan *Koala®.
Kemudian pada tulisan “Homemade” penulis meng-
gunakan font sans serif yang bernoma Foppins
Family. Penggunaan font ini bertujuon untuk
mendapatkan kesan simpel pada desain.

Layout Desain Kemasan

Layout pada desain kemasan dan label produk yang pertama
menggunakan tema pemandangan kebun dan juga menompilkan
icon-icaon rasa yang sudah dibuat, dan juga menambahkan beber-
apa elemen

Pada produk yang kedua, bentuk layout yang dibuat mirip dengan
desain pertama hanya saja latar yang digunakan bukan peman-
dangan, nomun seperti tekstur-tekstur yong terdapot pada daging.
Dan yang terakhir layout tetap hampir mirip, hanya pada jenis ini
dibuat lebih simpel




Proses Desain

BAB




Referensi Desain

Logo

Referensi Logo yang penulis ambil dari situs web behance
milik Guilherme Vissotto * Pleno - Natural Juice® dan Mariana
Font “Fresco”. Penulis mengambil referensi ini karena memr-
punyai konsep logo yang sama yaitu menggunakan logo-
type dan juga memiliki konsep organic.




Desain Kemasan

Referensi desain kemasan yang penulis ambil juga dari situs
web behance “April Turnbull - Frank Chocolate® dan pinterest
*smashmallow”. penulis mengoambil referensi ini karena
sesual dengan konsep yang penulis ingin buat yaitu meng-
gunakan konsep pemandangan seperti kebun.
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Rough Desain

Sketsa Awal Logo
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Sketsa Digital Logo

Sketsa Awal Label Kemasan




Brainstorming
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Final Desain

ald

HOMEMADE

Reformasi Logo
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lego Awal Logo Baru

- Bentuk - Bentuk

Tipogradan icon daun Tipografi, gestalt

-Sifat - Sifat

Logotype Menggunakan typeface

- Kopleksitas rmanual dan juga menggabungkan
Menggunakan gabungan dengan font yang sudah ada

font yang sudah ada dan - Kompleksitas

menambahkan icon daun Tipografi yang digunakan lekih

terlihat santai dan tidak monoton



Filosofi Logo

3.---

1. lcon daun mewakilkan kesan arganik, selain itu daun adalah
simbol komponen hidup dan tumbuh. Bermakna agar produk
ini tetap tumbuh, hidup dan berkembang.

2 Ekspresi seperti wajah tersenyum bermakna agar konsumen
yang membel produk ini merasa puas dan senang

3. Warna hijou pada logo berkesan menyejukkan, mengayomi
dan memberikan keteduhan.

4. Pada huruf “L* menggambarkan sebuah pohon atau batang,
karena sehelai doun akan menjadi percuma jika tidak ditunjang

dengan pohon yang kokoh.

5. Garis melengkung keatas mengesankan kegembiraan.

27.



Warna Logo
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Positif

Warna yang digunakan hanya
Baleh memakail warna yang
sudah ditentukan perancangan




Tippografi

Poppins Family

Poppins Black
Poppins Blackitalic
Poppins Bold
Poppins Bolditalic
Poppins ExtraBold
Poppins ExtraBolditalic
Poppins Extralight
Poppins Extralightitalic
Poppins Italic

Poppins Light

Poppins Lightitalic
Poppins Medium
Poppins Mediumitalic
Poppins Regular

Tipografi yang digunakan pada tulisan
*Homemade” pada logo dan digunakan
pada desain kemasan

Ad Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i
Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww XX Yy Zz
0123456789
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Grid System
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Penggunaan Logo Yang Salah

Tidak diperkenankan menguisah, memani pulasi mendekorasi, maoupun

memposisi ulang logo. Penggunaan Logo hanya dapat diproduksi dari file digital
arbwork, dan yang dibuat mengikuti skala dan guide yang dibuat

Logo yang sudah dibuat merupakan suatu kesatuan, dan tidak bolkeh
dipisahkan moupun direkayasa dan diberi safe spoce yang sudah disebutkan
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Warna Kemasan
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Label Kemasan

Homemade Stock Plain

Homemade Stock Premium
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Alternatif Desain Rasa



Pengaplikasian Label Kemasan




Alternatif Desain Rasa
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Pengaplikasian Logo




Pengaplikasian Logo
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