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ABSTRACT

According to Bekraf, the contribution of creative economic growth in
Indonesia is currently the most coming from SMEs. This significant economic
growth is also a role and a government that has begun to pay attention to the creative
economy sector, especially SMEs. Based on data Bekraf Indonesia has 16 creative
economic subsectors with the focus of the development of its features is a craft,
culinary, and fashion. Nawidji is one of the MSME:s that is engaged in metal craft
crafts that produce products-jewelry products such as earrings and rings. However,
many products of local handicrafts still do not get a place in the country community.
Because industry actors do not understand how to present their products in a decent
way to be accepted by consumers who will be targeted. Therefore, it needs a design
that will break the logo and visual identity that can support the efforts to promote
the results of SMEs handicraft products.

The design uses the methods of interviewing, libraries, the Internet, and a
qualitative method of research to obtain visual and verbal data. In the process of
analysis and the implementation is done using the principles and rules of graphic
design that refers to the study of logo design, application of design, layout, and

typography.

This design results in the form of a logo and visual identity Nawidji applied
to support media such as stationery kits, packaging, labels, signage, and catalogs,
etc. Nawidji's logo and visual identity design aim to build Nawidji's image and
brand awareness according to its entity and strive to foster confidence in local
products so that they can expand the market and get new buyers because of a
product's look or identity will greatly determine the purchasing decision.

Keywords: Logo, visual identity, crafts, jewelry, flora, culture.



ABSTRAK

Menurut Bekraf kontribusi pertumbuhan ekonomi kreatif di Indoneisa saat
ini yang terbanyak berasal dari para pelaku UMKM. Pertumbuhan ekonomi yang
signifikan ini juga merupakan peran serta pemertintah yang mulai memperhatikan
sektor ekonomi kreatif khususnya para pelaku UMKM. Berdasarkan data Bekraf
Indonesia memiliki 16 subsektor ekonomi kreatif dengan fokus pengembangan
unggulananya adalah kriya, kuliner, dan fashion. Nawidji merupakan salah satu
UMKM yang bergerak dibidang kriya kerajinan logam yang menghasilkan produk
—produk berupa perhiasan contohnya anting dan cincin. Akan tetapi banyak produk
hasil kerajinan lokal masih tidak mendapat tempat dihati masyarakat dalam negeri.
Karena para pelaku industri kurang memahami bagaimanam cara
mempresentasikan produk mereka secara layak agar dapat diterima oleh konsumen
yang akan ditargetkan. Oleh sebab itu dibutuhkan perancangan yang akan
mengahsilkan logo dan identias visual yang dapat menunjang upaya promosi hasil
produk kerajinan UMKM.

Perancangan ini menggunakan metode wawancar, kepustakaan, internet dan
metode penilitian kualitatif untuk mendapatkan data visual dan verbal. Dalam
proses analisa dan peracangan ini dilakukan menggunakan prinsip dan kaidah
desain grafis yang mengacu pada kajian perancangan logo, penerapan desain,
layout dan tipografi.

Hasil perancangan ini berupa logo dan identitas visual Nawidji yang
diaplikasikan pada media pendukung seperti stationery kit, packaging, label, papan
nama dan katalog dll. Perancangan logo dan identitas visual Nawidji ini bertujuan
untuk membangung citra dan brand awareness Nawidji sesuasi dengan entitasnya
serta berupaya menumbuhkan rasa percaya terhadap produk lokal sehingga dapat
memperluas pasar dan mendapatkan pembeli baru, karena sebuah tampilan atau

identitas produk akan sangat menentukan keputusan pembelian.

Kata Kunci : Logo, identitas visual, kerajinan, perhiasan, flora, budaya.
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