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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN  VIDEO IKLAN “SIEGELEATHER” 

MENGGUNAKAN TEKNIK GREEN SCREEN DAN MATTE 

PAINTING UNTUK SOSIAL MEDIA INSTAGRAM 

Oleh : 

Mahardhika Galih Aryaguna 

11151051 

 

Pada umumnya bahan baku kulit yang digunakan sebagai bahan utama dalam 

industri kulit dan karya seni di Indonesia sangat berkecukupan. Bahan kulit ini ada 

yang diolah menjadi perkamen. Namun ada pula yang digunakan setelah mengalami 

proses penyamakan, sehingga menjadi kulit yang siap di olah (leather). Adapun jenis 

kulit hewan yang di gunakan di Indonesia sendiri seperti kulit Sapi, kambing, domba, 

buaya, ular, dan lain sebagainya. Ada beberapa tempat pengrajin kulit yang cukup 

dikenal di pulau Jawa, daerah - daerah tersebut menghasilkan produk dengan kualitas 

yang baik seperti Garut, Sidoarjo, Magetan, serta Yogyakarta. Salah satu pengrajin di 

Yogyakarta adalah Siegeleather. 

Siegeleather adalah pengkrajin kulit yang memproduksi berbagai kerajinan /  

handycraft dari bahan kulit sapi. Siegeleather sendiri berdiri sejak tahun 2002,  dengan 

terus melakukan riset dan perkembangan. Dengan tetap konsisten menggunakan teknik 

handmade  dan mesin serta menggunakan bahan kulit yang berkualitas supaya 

mendorong perekonomian pengusaha local. 

Tujuan dari perancangan ini adalah membuat video iklan Siegeleather 

menggunakan Teknik Greenscreen dan Matte Painting sebagai strategi pengenalan 

yang mampu  menggambarkan identitas dan kualitas dari Siegeleather. 

Teknik yang digunakan pada videoa promosi ini adalah teknik Green Screen 

dan Matte Painting. Perancangan ini menghasilkan suatu video promosi Siegeleather 

yang berjudul “Long Live With Siegeleather” yang berdurasi satu menit ( 01:03 menit 

). 

 

Kata Kunci: Teknik Green Screen dan Matte Painting, Siegeleather 

 


