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Abstrak

Wae Rebo merupakan salah satu desa di Indonesia dan merupakan destinasi
wisata yang memiliki daya tarik tersendiri, seperti rumahnya yang ikonik dan
budaya yang dijaga sejak dahulu kala. Namun dengan segala keunikannya, Wae
Rebo masih belum diketahui diketahui banyak orang. Oleh karena itu diperlukan
media promosi yang efektif guna menyampaikan informasi tentang keberadaan
daerah wisata ini. Perancangan ini fokus pada visual branding yang nantinya

mudah diaplikasikan kedalam berbagai media untuk melakukan promosi.

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk membuat visual branding yang tepat

sebagai media promosi dan mercancang media pendukung yang efektif.

Berdasarkan referensi perancangan dan preferensi target audience serta
berdasarkan teori yang digunakan, perancangan akan dibentuk berdasarkan nilai-
nilai kebudayaan yang ada, mulai dari logo, sign dan media promosi. Media
promosi akan menggunakan grafis pendukung yang memiliki gaya yang sama
dengan branding keseluruhan, serta pemilihan media yang disesuaikan dengan
target audience.

Kata Kunci : Visual branding, DKV, Wae Rebo
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