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Abstrak 

Laff Cheese Cake adalah salah satu produk UMKM (Usaha Mikro Menengah) 

yang ada di Yogyakarta yang beroperasi di sekitar wilayah Sleman Yogyakarta. Salah 

satu permasalahan pokok yang dihadapi adalah kurangnya angka penjualan 

diakibatkan persaingan yang begitu ketat. rebranding merupakan langkah penulis 

bagi pemilik brand Laff Cheese Cake agar lebih berkembang dalam bidang promosi 

khususnya di bidang kuliner yang ada di Yogyakarta. 

Kata Kunci: Rebranding, Logo, Packaging, Media Promosi 

 

Abstract 

Laff Cheese Cake is one of the products of SMEs (Micro Medium Enterprises) 

in Yogyakarta that operates around the Sleman area of Yogyakarta. One of the main 

problems faced is the lack of sales figures due to intense competition. The rebranding 

is an author's step for Laff Cheese Cake brand owners to develop more in the field of 

promotion, especially in the culinary field in Yogyakarta. 

Keywords: Rebranding, Logo, Packaging, Promotion Media 


