BAB V
KESIMPULAN

V.1 Kesimpulan

Sepatu Ssempac merupakan produk sepatu bootleg asli Indonesia yang berasal
dari Surabaya tepatnya berdiri di tahun 2020. Sepatu ini merupakan sepatu
berjenis vulkanis yang dipadu padankan dengan kain kanvas 120z sebagai
material utamanya. Sepatu Ssempac merupakan produk yang lahir dengan pro
dan kontra yang disebabkan oleh takedown dari produk competitor lainnya
sehingga dalam proses berdirinya harus berganti nama dari nama awal yaitu
“Campess” kemudian menjadi “Ssempac”. Dari pro dan kontra tersebuk
produk sepatu Ssempac dengan harus terpaksa melakukan re-branding
kembali, dan melakukan Langkah yang revolusioner dengan berani
melepaskan jatidiri bootleg didalamnya dan berani merilis produk terbaru

yang lebih fresh.

Untuk artikel rilisan general perdananya, sepatu Ssempac merilis artikel
bernama “Gaeler”, maka dari itu penulis diberi kepercayaan untuk membantu
sepatu Ssempac dalam perancangan desain kemasan (box) sepatu Ssempac.
Memilih warna hitam dan silver sebagai warna utama pada kemasan dan putih
sebagai warna pendukungnya. Maka dari itu, perancangan ini diharapkan
mampu membuat produk sepatu Ssempac bersaing dipasar persepatuan lokal

di Indonesia.
Melalui perancagan desain kemasan ini dengan data-data yang valid

diperlukan proses pengembangan ide. Maka berdasarkan hasil dan Analisa

dari pengumpulan data dapat disimpulkan :
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1. Hasil desain yang dihasilkan mengacu pada
karakteristik sepatu Ssempac yang mengusung tema
“timeless” pada artikel Gaeler sehingga lahirlah
pemilihan warna monokrom untuk perancangan
desain kemasannya. Karya yang di hasilkan
diharapkan agar dapat menjadi sebuah langkah
untuk untuk meningkatkan daya jual produk di

Indonesia.

2. Penggunaan warna hitam dan abu-abu dalam
perancangan desain kemasan sepatu Ssempac
dijadikan sebagai key color serta menggunakan
material kardus untuk menghasilkan kemasan yang
kokoh namun tetap mempunyai bobot yang ringan.
Sementara untuk penggunaan ilustrasi foto-foto
bersejarah yang ada di Surabaya merupakan pesan
tersirat yang disampaikan kepada target audiens
tentang kota lahirnya brand ini merupakan produk

yang lahir di kota pahlawan.

V.2 Saran

Terkait dengan perancangan desain kemasan sepatu Ssempac, maka

perlu memperhatikan hal-hal berikut :

1. Bagi pemilik produk sepatu Ssempac agar perlu
memaksimalkan berbagai cara untuk melakukan
inovasi pada sepatu Ssempac agar dapat menjadikan

sepatu Ssempac menjadi salah satu produk sepatu
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vulkanis yang popular di Indonesia sehingga bisa
bersaing dengan competitor lainnya.

Media yang digunakan dalam perancangan kemasan

kali ini masih bisa dikembangkan lagi dengan media
yang lebih bervariasi, kreatif, dan menarik.
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