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lnstitusi dan Prodi DKV S1 & D3 Terakreditasi B (BAN PT) 

JI. Tamansiswa 150B Yogyakarta 55151 Telp.(0274) 377 787,380 848 
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SURATTUGAS 
No. 209/ STSRD VISI . D8 / XI 2022 

Yang bertanda tangan dibawah ini : 

Nama 
Jabatan 
Perguruan Tinggi 

Dengan ini menugaskan : 

Nama 
Jabatan 
Perguruan Tinggi 

: Sudjadi Tjipto Rahardjo,M.Ds 
: Ketua 
: Sekolah Tinggi Seni Rupa dan Desain Visi Indonesia 

: Dian Prajarini, ST, M.Eng 
: Ketua Penjamin Mutu 
: Sekolah T inggi Seni Rupa dan Desain Visi Indonesia ( STSRD Vl SJ ) 

Untuk menjadi Narasumber dalam Kegiatan Pelatihan Pengelolaan Branding Produk sebanyak 30 ( t iga 
puluh) UMKM, I ( satu ) kelas se Kabupaten / Kota Daerah Istimewa Yogyakarta yang diadakan oleh 
Dinas Koperasi dan UMKM DJY melalui ( OAK NF) Dana AJokasi Khusus Non Fisik Tahun Anggaran 
2022. Adapun kegiatan tersebut akan dilaksanakan pada : 

Hari 
Tanggal 
Puk:ul 
Tempat 

: Senin - Rabu 
: 17 - 19 Oktober 2022 
: 08.00 WlB - selesai 
: @ HOM Premiere Timoho 
JI. Jpda Tut Harsono, No. 24, Muja Muju Kee. Umbulharjo 
Kota Yogyakarta 55165 

Demikian surat tugas ini dibuat untuk digunakan sebagaimana mestinya. 

Y ogyakarta, 15 Oktober 2022 
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PROMOSI DI 
INSTAGRAM UNTUK 
BRAND AWARENESS
DIAN PRAJARINI, S.T., M.Eng.

SEKOLAH TINGGI SENI RUPA DAN DESAIN VISI INDONESIA



INSTAGRAM

 ORGANIK POST  PAID POST



Marketing Strategy

Research

Planning



Riset – Analisis Produk

Kekuatan

Kelemahan

Peluang

Ancaman



Riset – Analisis Potensi Pembeli / 
Target Audien

Gender

Usia

Lokasi

Pekerjaan

Status Ekonomi

Personality

Hobbies



Riset – Analisis Potensi Pembeli / 
Target Audien

Gender

Wanita

Usia

23 - 45

Lokasi

DIY

Pekerjaan

Mahasiswa, staff kantor, 
ibu rumah tangga

Status Ekonomi

Bawah - atas

Personality

Hobbies

Pendidikan

● Kurang 
percaya diri

● Berkeinginan
kuat berubah

● SMA 
sederajat



Riset – Analisis Kompetitor

 Siapa Kompetitor?
Cek keyword mereka
Cek similar brand yg di follow audien

 Selidiki:
Berapa banyak follower-nya?
Seberapa sering post?
Konten apa saja yang disajikan?
Apa hashtag yang digunakan?
Bagaimana interaksi dengan audien?



Strategi – GOAL

Brand Awareness Loyal Customer

More 
Follower/New 

Customer

More Selling More Sharing More Selling

Peningkatan Penjualan



Strategi – GOAL

Create Great 
Profile

Engagement 
Content

Unique Hastag

Call to Action

Time post 
management



Strategi – KONTEN

What to say (Big Idea)
How to say



Strategi – KONTEN - What to say

BRAND AWARENESS – informasi
edukasi dengan selipan promosi

Membentuk citra



Strategi – KONTEN – How to say

Hard Selling
Jualan

 Soft Selling
Tips & trik
Rekomendasi
Q n A
Games
Polling
Behind the scene 

production



Strategi – KONTEN – How to say

FOTO / 
GRAFIS
VIDEO

FEED
STORY
REELS



Strategi – KONTEN – How to say



Planning - Penjadwalan



Strategi Pesan

 Pendekatan fungsional

 Pendekatan Emosional
Yang dirasakan

Gunakan pengalaman pancaindra



Strategi Pesan



Strategi Pesan

 Social Cause
Merespon isu sosial, hari besar >> lingkungan hidup, dll

 User generate content

 Testimoni

 Undangan membuat konten

 Lomba membuat konten dengan produk kita



Strategi Pesan



Strategi Pesan
 Merespon tren



Copywriting Caption



Copywriting Caption



Copywriting Caption



CAPTION

1. Headline

2. Penawaran

3. Alasan

4. Bonus

5. Testimoni

Elemen Pemicu Closing
6. Garansi 

7. Call to Action



CAPTION

1. Anda

2. Cepat

3. Praktis

4. Sekarang

5. Lebih

6. Terbatas

7. Penting

8. Buruan

Kata-kata Positif untuk Headline
9. Hanya 
10. Menarik
11. Mudah
12. Akhirnya
13. Baru
14. Spesial
15. Segera
16. Rahasia
17. Dicari
18. Perhatian



CAPTION

1. Spesifik  customer merasa 

‘ini benar’

2. Tunjukkan angka

3. Tunjukkan foto

Testimoni



CALL TO ACTION

1. Pesan sekarang

2. Klik di sini untuk pesan

3. Ambil sekarang

4. Contact our customer service at 

081xxxxx

5. Visit out web 

http://blablala.com



CALL TO ACTION

1. Jangan ragu-ragu

2. Lakukan hari ini

3. Dapatkan katalog gratis kami. 

Hubungi ....

4. Buktikan sendiri

5. Mengapa tunggu sampai besok?



HASHTAG

• Kata kunci

• Menaikkan rating

• Unik

• Relevan

• Mudah diingat

• Singkat

 Memperluas jangkauan

 Meningkatkan “high 
quality” follower



HASHTAG TRACKING

1. Mencari hashtag populer/viral
2. Melihat trend hashtag sejenis
3. Menentukan hashtag unik



HASHTAG TRACKING TOOL

1. Social Searcher - Free Social Media Search Engine (social-
searcher.com)

2. All Hashtag - Hashtag Generator | Top Hashtags for 
instagram, twitter & more | Hashtags Generator, Top 
Hashtags, Create Hashtags (all-hashtag.com)

3. #LibrariesWeek : Popularity, Trend, Related Hashtags | 
Hashtagify

4. Hashtags.org | Hashtag Analytics | Organizing the world's 
hashtags, providing hashtag analytics and tracking



HASHTAG TRACKING TOOLS



HASHTAG TRACKING TOOLS



HASHTAG

#jangan #hashtag #setiap #kata atau 
#dengankalimatpanjangsusahuntukdibaca
• Jangan menyalahgunakan trending hashtag
• Jangan menggunakan hashtag yang sudah 

dipakai orang lain untuk campaign
• Jangan gunakan hashtag yang tidak tepat



HASHTAG





Thank You!
@dianpraja






