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BAB V KESIMPULAN DAN SARAN  

  

  

V.1. Kesimpulan  

 Dalam membuat kemasan suatu produk diperlukan beberapa hal dan prinsip-prinsip yang 

diperhatikan agar menghasilkan kemasan yang baik dan bener, selain itu pembuatan kemasan 

suatu produk juga perlu memperhatikan beberapa hal seperti: bahan yang dipilih dalam 

kemasan, kenyaman pelanggan saat membawa kemasan, serta perlu juga diperhatikan konsep 

awal dari produk tersebut.  

 Pembuatan kemasan Tahu Wakidi di mana berbentuk segitiga (tampak samping) akan 

mempermudahkan pelanggan untuk membawa kemasan tersebut, contohnya memudahkan 

untuk digantung di sepeda motor atau pengait lainnya. Selain itu, dengan adanya rongga di 

kemasan Tahu Wakidi berfungsi agar udara didalam kemasan tidak pengap karena akan 

mempengaruhi rasa dan kualitas dari tahu.    

 Ilustrasi kemasan Tahu Wakidi bergambar ikon Yogyakarta akan memberikan kesan yang 

sangat memorable bagi konsumen yang membelinya karena akan selalu membuat mereka 

ingat akan Yogyakarta.  

  

V.2. Saran  

  Berikut saran-saran yang disampaikan berdasarkan hasil pengamatan dan analisa pada 

Tahu Wakidi adalah sebagai berikut:  

1. Menambah varian Tahu Wakidi agar semakin banyak pilihan menu untuk 

konsumen.  

2. Menambah jumlah sumber daya manusia agar tidak mengganggu proses 

produksi.  

3. Memperluas jaringan pemasaran media sosial.  

4. Pertahankan cita rasa otentik Tahu Wakidi.  
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