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PENUTUP

A. Kesimpulan

Dari semua yang telah dipaparkan diatas, dalam perancangan destination branding
ini bisa ditarik kesimpulan, Kelurahan Mentawir menjadi salah satu daerah di
Kabupaten Penajam Paser Utara yang memiliki banyak potensi wisata yang
dikembangakan. Dengan adanya perancangan destination branding ini diharapkan
dapat memberi pandangan tentang perancangan destination branding dan juga
bertujuan untuk membuat daerah memiliki satu identitas tersendiri yang dapat membuat
pengunjung dapat membentuk image terhadap lokasi tersebut. Kemudian juga untuk
membentuk persepsi atau citra baik ke publik, mengemas destinasi menjadi selektif dan
estetik, membuat daerah destinasi menjadi salah satu persaingan wisata dengan yang

lainnya.

B. Saran
Dalam melaksanakan perancangan ini penulis mendapatkan hambatan dalam
pengerjaan, disini penulis memberikan beberapa saran dalam melakukan perancangan
destination branding baik itu dari pihak yang ingin melakukan perancangan maupun
dari pidah perusahaan/yang bersangkutan. Antara lain :

1. Bagi siapapun yang ingin melakukan perancangan tentang destination
branding, pahamilah materi tentang destination branding itu, demi
mempermudah apa yang sedang dibuat.

2. Carilah data/riset selengkap-lengkapnya guna mempermudah dalam
melaksanaakan perancangan.

3. Bagi pihak perusahaan atau yang bersangkutan melengkapi data-data dari
perusahaan untuk mempermudah yang melakukan perancangan mendapatkan
data dengan lengkap.

4. Pahami betul tantang perusahaan atau pihak yang bersangkutan bergerak dalam

bidang apa.
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LAMPIRAN

Angket
Dalam proses uji kelayakan logo, penulis melakukan bebrapa pengisian angaket kepada

bebrapa masyarakat setempat, Adapun hasil angket sebagai berikut :
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