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PERANCANGAN DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
DESTINATION BRANDING KELURAHAN MENTAWIR

Oleh:
Djati Lazuardi

11171014

Abstrak

Kelurahan Mentawir merupakan kelurahan yang berada di Kabupaten Paser
Utara, Kalimantan Timur. Kelurahan ini merupakan salah satu destinasi yang ada di
Kabupaten Penajam Paser utara yang memiliki banyak potensi wisata yang bisa di
kembangkan. Dengan banyak nya potensi wisata di Mentawir maka diperlukan adanya
branding untuk membantu pembentukan nama, simbol, atau gambar yang dapat
mengidentifikasikan dan membedakan sebuah daerah tujuan wisata dengan daerah
wisata lainnya. Pada perancangan ini mengguankan metode Destination Branding.

Adapun tujuan dari perancangan ini adalah Menciptakan identitas visual baru
bagi Kelurahan Mentawir yang kreatif, komunikatif dan juga yang mencirikan dari
Kelurahan Mentawir.

Dilihat dari refrensi perancangan dan teori yang digunakan, perancangan ini

hanya sebatas membuat logo beserta tagline.

Kata Kunci : Destiantion Branding, DKV, Kelurahan Mentawir.



Abstract

Mentawir ward is a ward situated in North Paser Rule, East Kalimantan. This ward is
one of the objections in North Penajam Paser district which has a great deal of the travel
industry potential that can be created. With such a lot of the travel industry potential in
Mentawir, it is important to have marking to assist with shaping names, images, or pictures
that can recognize and recognize a vacationer location from other traveler regions. In this plan

utilizing the Destination Branding

The reason for this plan is to make another visual personality for Mentawir ward that

is creative, comunicative and characterize from Mentawir ward.

Based on the plan reference and the hypothesis utilized, this plan is simply restricted to

making a logo and slogan.

Keywords : Destiantion Branding, Visual Communication Design, Kelurahan Mentawir.



