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ABSTRAK

Ketertarikan masyarakat dengan sebuah ruang publik terutama kafe yang saat ini semakin
menjamur menjadikan kafe tidak hanya sebagai tempat melepas lelah atau sekedar mencicipi
kudapan yang tersedia. Masing masing kafe memiliki keunikan atau ciri khas yang berbeda yang
dapat dilihat secara visual terhadap pengunjung. Kehadiran sebuah kedai Joyhouse ini menjadi
satu pilihan dimana kedai tersebut memiliki konsep kedai yang berbeda dari kafe kafe pada
umumnya. Terutama untuk para peminat atau penggiat seni. Yang dimana kedai tersebut
memiliki fungsi lain yaitu sebagi penyedia forum untuk berdiskusi maupun mengeksekusi
sebuah kegiatan berkesanian.

Dengan perancangan ini kedai tersebut akan memberikan sebuah wajah baru yang akan
ditampilkan di masyarakat. Pemilihan tema atau gaya Memphis ala 90an pada perancangan
diharapkan menjadi sebuah ciri khas yang mungkin jarang ditemui pada kedai kedai pada

umumnya yang menekankan sebuah nilai ke estetikan pada rancangan visualnya.

Kata Kunci: Identitas Visual, Joyhouse, Media Promosi, Feeds.
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ABSTRACT

The public's interest in a public space, especially cafes, which is currently increasingly
mushrooming, makes cafes not only as a place to relax or just taste the snacks available. Each
cafe has a unique or different characteristic that can be seen visually to visitors. The presence of
a Joyhouse shop is an option where the shop has a different shop concept from cafe cafes in
general. Especially for art enthusiasts or activists. Where the shop has another function, namely
as a forum provider to discuss and execute an impressive activity.

With this design, the shop will give a new face that will be displayed in the community.
The choice of a 90s-style Memphis theme or style in the design is expected to be a characteristic
that may rarely be found in shops in general which emphasizes an aesthetic value in its visual
design.

Keywords: Visual Identity, Joyhouse, Promotional Media, Feeds.
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