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daftar isi, terdapat 4 bab pembahasan, dan daftar pustaka
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Kelengkapan unsur pada buku ini sudah lengkap dimulai dengan adanya cover,

pernyataan HakKl, editor, daftar isi, isi buku, daftar pustaka dan alamat penerbit.

2. Tentang ruang lingkup dan kedalaman pembahasan :
Ruang lingkup dari buku ini membahas Pengaruh Desain Post Instagram Terhadap
Minat Pembelian Produk UMKM Kedai Kopi Di Kabupaten Sleman.

3. Kecukupan dan kemutakhiran data serta metodologi :
Metodologi yang digunakan pada buku berjudul Media Sosial-Periklanan ini sesuai
dengan penelitian yang dilakukan pada UMKM kopi di Kabupaten Sleman, serta
data/pustaka yang digunakan adalah pustaka terbaru.

4. Kelengkapan unsur dan kualitas penerbit:
Unsur dan kualitas penerbit bagus, hal ini dikarenakan penerbit masuk pada IKAPI
DIY, sedangkan kelengkapan unsur penerbit telah terdapatnya editor, dan HaKI

5. Indikasi plagiasi :

Isi dari buku berjudul Media Sosial-Periklanan tidak terdapat indikasi plagiasi.
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Kesesuaian bidang ilmu penulis dengan buku yang disusun sangat sesuai dikarenakan

bidang ilmu penulis adalah Teknologi Informasi, sedangkan buku referensi yang

disusun berjudul Media Sosial - Periklanan.
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