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ABSTRAK 

 

 
Setu Babakan digunakan sebagai Kampung Budaya Betawi dan kawasan 

tersebut ditujukan untuk melindungi warisan Budaya Jakarta yaitu Budaya asli Betawi. 

Sebagai objek wisata, Setu Babakan cukup ramai didatangi oleh wisatawan. 

Pengunjung yang akan datang akan disambut dengan berbagai kegiatan hiburan seperti 

tari topeng, lenong, tanjidor, gambang kromong, atau ondel-ondel. Para pengunjung 

juga dapat menyaksikan adat istiadat budaya Betawi seperti upacara pernikahan atau 

menyaksikan anak-anak yang sedang latihan silat. Di perkampungan Setu Babakan ini 

juga terdapat jajanan atau makanan-makanan khas Betawi. Salah satu tujuan 

perancangan ini adalah membuat konten untuk memberikan suatu informasi mengenai 

Setu Babakan dan dapat dimanfaatkan untuk merancang sebuah media promosi Setu 

Babakan agar masyarakat menjadikan Setu Babakan menjadi lebih menarik. 

 
Kata kunci : Setu Babakan, Media Promosi, Feeds. 
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ABSTRACT 

 

 
Setu Babakan is used as a Betawi Cultural Village and the area is intended to protect 

Jakarta’s cultural heritage, namely the original Betawi Culture. As a tourist attraction, 

Setu Babakan is quite crowded with tourists. Visitor who will come will be greeted wih 

various entertainment activities such as mask dance, lenong, tanjidor, xylophone 

kromong, or ondel-ondel. Visitor can also withness Betawi cultural customs such as 

wedding ceremonies or watch children practicing silat. In the Setu Babakan village, 

there are also traditional Betawi snacks or foods. One of the goals of the this design is 

to create content to provide information about Setu Babakan and be used to design a 

promotional media for Setu Babakan so that people make Setu Babakan more 

attractive. 

 

 
Keyword : Setu Babakan, Promotional Media, Feeds. 


