BAB V

KESIMPULAN

A. Kesimpulan

Pada akhir penulisan perancangan ini, penulis merangkum beberapa
poin kesimpulan. Hasil perancangan komunikasi visual promosi Grojogan
Watu Purbo ini adalah media promosi yakni new media dan media
konvensional. Dengan menggunakan media sosial yaitu instagram,
didukung dengan brosur, banner, dan x — banner, dengan follow up media
berupa merchandise. Identitas visual juga dibuat agar objek wisata ini
memiliki ciri khas yang berbeda dengan objek wisata lainnya yang sejenis
dengan ini. Identitas visual diperlukan karena dampaknya apabila suatu
objek wisata belum memilikinya, maka objek wisata tersebut akan sulit
berkembang di era teknologi saat ini secara promosi digital. Semua desain
media promosi dirancang seragam agar target audiens tidak merasa
kebingungan dengan gaya desain yang dibuat. Perancangan media promosi
ini juga menggunakan foto dari penulis maupun pengelola objek wisata
tersebut. Media promosi instagram dipilih sebagai media utama karena di
tengah pandemi ini, new media terutama instagram karena lebih sering
digunakan oleh banyak orang terutama pada saat pandemi. Diharapkan
dengan penulis sudah membuat perancangan ini bisa menaikkan nama

Grojogan Watu Purbo semakin dikenal lebih banyak khalayak.

Perancangan media promosi ini menggunakan beberapa software yaitu
Adobe Photoshop untuk membuat mockup aplikasi desain media promosi,
Adobe llustrator untuk pembuatan desain media promosi secara
keseluruhan. Kendala yang dihadapi oleh penulis adalah dalam kondisi
pandemi, penulis kesulitan untuk mengambil foto objek wisata dengan
bebas dikarenakan objek wisata ini tengah ditutup pada saat pandemi ini.
Hal ini semakin sulit dikarenakan pengelola objek wisata tersebut juga
mengalami kendala besar di desa objek wisata tersebut selama pandemi
dikarenakan banyak yang terjangkit virus covid-19. Sehingga baik
koordinasi yang dibangun antar penulis maupun pengelola objek wisata
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menjadi belum cukup baik pada saat pandemic karena diskusi lebih sering
berjalan di whatsapp. Untuk hasil akhirnya, pengelola wisata tetap memilih
untuk mempertahankan identitas visual atau logo mereka sebelumnya
dengan alasan belum ingin mengganti logonya saat ini. Sementara penulis
juga sudah memberikan kepada pengelola alternatif media promosi seperti
brosur, banner, x — banner, dan merchandise namun untuk identitas visual
atau logonya menggunakan logo objek wisata versi sebelumnya. Hal ini
dilakukan agar pengelola wisata memiliki alternatif apabila mereka memilih

belum mengganti logo untuk saat ini.

B. Saran

Adanya beberapa kendala diatas, maka penulis memberi saran
khususnya mahasiswa Desain Komunikasi Visual yang ingin merancang
media promosi wisata agar mengatur waktu dan menyiapkan kondisi yang
tidak terduga seperti pada saat pandemi ini masih berjalan dan memahami
kondisi tertentu apabila pengelola wisata slow respond saat dihubungi.
Selain itu perlu untuk memperbanyak referensi untuk media promosi
terutama new media yaitu instagram. Karena di era milenial saat ini
penggunaan instagram dan media sosial lainnya sangat masif terutama
target audience remaja hingga dewasa muda sehingga ada peluang besar
yang bisa dimanfaatkan untuk keperluan promosi salah satunya
mempromosikan objek wisata. Untuk kemungkinan yang dapat dilakukan
oleh peneliti selanjutnya adalah bisa mengangkat tema desain sign system
untuk objek wisata ini. Walaupun sejatinya wisata ini sudah memiliki sign
system, namun desain sign system yang sudah dibuat disana masih generic
atau umum. Belum mewakili desain yang sesuai dengan nama objek
wisatanya Grojogan Watu Purbo. Sehingga kemungkinan hal itu bisa
diangkat oleh peneliti maupun generasi selanjutnya sampai nantinya sudah

ada yang mengangkat isu tersebut.
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LAMPIRAN

a. Penyerahan Karya secara Simbolis kepada Perwakilan Pengelola
Objek Wisata Grojogan Watu Purbo (31 Juli 2021).
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Penyerahan Karya Kepada Pengelola Wisata Berisi Softfile Media Promaosi

Sumber: Dokumentasi Pribadi
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b. Surat Pemberitahuan Penutupan Objek Wisata Grojogan Watu
Purbo sementara karena kenaikan kasus Covid — 19 di Desa
Bangunrejo.
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c. Penggunaan Karya Konten Media Promosi Instagram di Instagram
resmi Objek Wisata Grojogan Watu Purbo (di Upload pada 1

Agustus 2021)

grojogan_watupuroo | Mesage 2 | cane
314 posts 1168 followers 394 following

GROJOGAN WATU PURBO (GWP)

OFFICIAL ACOUNT
F Ft—
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Karya sudah diupload ke Instagram resmi Grojogan Watu Purbo
Sumber: Instagram @grojogan_watupurbo

d. Mini Pameran Karya

Set. ? —4

\ e .
"W GROJOGAN

WA \WATU PURBO

Pameran Karya di Rumah
Sumber: Dokumentasi Pribadi
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e.

Dokumentasi Sidang

© Zoom Meeting

dian prajarini
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