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MOTTO

“Adalah baik untuk merayakan kesuksesan, tapi hal yang lebih
penting adalah untuk mengambil pelajaran dari kegagalan”

(Bill Gates)
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ABSTRAK

Kabupaten Sleman adalah salah satu kabupaten di Daerah Istimewa Yogyakarta
yang memiliki potensi wisata alam yang tak kalah menarik salah satunya desa
wisata. Salah satu desa wisata potensial yaitu Grojogan Watu Purbo. Grojogan
Watu Purbo sudah ada sejak tahun 1975 dan dijadikan sebagai destinasi wisata baru
oleh masyarakat sekitar sejak tahun 2017 hingga saat ini. Melihat situasi dan
kondisi yang ada dari objek wisata Grojogan Watu Purbo, penulis mengamati
kebutuhan objek wisata ini yaitu kebutuhan akan desain media promosi dan
identitas visual yang jelas untuk membangun ciri khas Grojogan Watu Purbo agar
berbeda dengan objek wisata grojokan lainnya. Tujuan perancangan adalah
merancang media promosi untuk objek wisata ini. Dengan new media maupun
media konvensional. Media promosi instagram digunakan sebagai media utama
dalam perancangan ini didukung dengan media promosi konvensional lainnya
seperti banner, X — banner, dan brosur. Pengambilan data dilakukan baik survei
langsung ke lapangan, kemudian berbicara dengan pihak pengelola mengenai
kebutuhannya, dan sumber internet. Kesimpulan yang bisa diambil adalah
perancangan ini telah sampai di tangan pengelola objek wisata dan beberapa
diantaranya sudah digunakan seperti konten instagram. Dan diharapkan mampu

menaikkan nama objek wisata ini terutama new media yaitu instagram.

Kata kunci : Grojogan Watu Purbo, Media Promosi, Instagram.

XVii
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ABSTRACT

Sleman Regency is one of the regencies in the Special Region of Yogyakarta which
has the potential for natural tourism that is interesting, one which is a tourist village.
One of potential tourism villages is Grojogan Watu Purbo. Grojogan Watu Purbo
has been around since 1975 and has been used as a new tourist destination by the
local community since 2017 until now. Seeing the situation and conditions of
Grojogan Watu Purbo, author observes the needs of tourist attraction, that is media
promotion designs and a clear visual identity to build characteristics of Grojogan
Watu Purbo so they can be enjoyed. The purpose of the design is to design
promotional media for this tourist attraction. Instagram promotional media is used
as the main media, and supported by other conventional promotional media such as
banners, x-banners, and brochures. Data collection was carried out by conducting a
direct survey, then talking to the management about their needs, and internet
sources. The conclusion that can be drawn is this design has reached the hands of
the management and some of the media have been used like Instagram content. And
hopefully, able to raise the name of this tourist destination, especially instagram

promotional media.

Keyword : Grojogan Watu Purbo, Promotional Media, Instagram.
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