BAB V
PENUTUP

V.1. Kesimpulan

ljoijo.com adalah brand yang berkecimpung di dunia marketplace khusus
tanaman hias. ljoijo.com merupakan brand yang masih berusia belia, dan belum
memiliki identitas visual yang lengkap. Menghadapi ketatnya persaingan dengan
kompetitor marketplace mengharuskan ijoijo.com bekerja ekstra untuk menumbuhkan
rasa kepercayaan konsumennya. Kepercayaan konsumen terhadap sebuah brand sangat
dipengaruhi oleh identitas visual guna membangun citra brand yang kuat. Seiring
berjalannya waktu, persaingan yang semakin ketat mulai dirasakan oleh ijoijo.com.
Tidak ingin stuck di posisi yang sama, ijoijo.com pun ingin meningkatkan citra brand
ijoijo.com di mata konsumen dan target konsumen.

Oleh sebab itu berdasarkan observasi penulis, ijoijo.com membutuhkan
kelengkapan identitas visual brand-nya agar dapat meningkatkan mutu dan citra brand
di pasar global. Langkah awal dalam perancangan identitas visual dengan melakukan
observasi lebih mendalam dan melakukan wawancara dengan owner dari ijoijo.com.

Setelah melakukan observasi, dari data yang diperoleh, penulis selanjutnya
melakukan analisis data yang kemudian menghasilkan sebuah strategi yang dirasa tepat
dalam menyelesaikan problem yang dihadapi ijoijo.com. Hasil tersebut ialah berupa
perancangan identitas visual di berbagai media pendukung ijoijo.com baik yang
bersinggungan langsung dengan target audience ataupun tidak.

Media yang digunakan dalam perancangan identitas visual yaitu: perancangan
buku Brand Guidelines, kop surat, amplop surat, perancangan invoice, packing list
factur, shipping label, kartu nama perusahaan, stempel perusahaan, kartu ucapan
terima kasih, baju seragam perusahaan, merchandise baju kaos, dan kaos polo

Dengan hasil perancangan identitas visual ini diharapkan mampu meningkatkan
citra dan mutu ijoijo.com sebagai sebuah brand yang profesional di pasar global e-
commerce, diharapkan pula dengan hasil tersebut terdapat peningkatan brand

awareness di kalangan masyarakat akan eksistensi brand ijoijo.com.
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V.2. Saran

Di tengah persaingan era industri 4.0 yang ketat seperti saat ini, sebuah brand
wajib memiliki identitas visual yang dapat dikenal oleh masyarakat dengan baik,
supaya brand tersebut memiliki image yang baik di benak masyarakat. Penulis
menyarankan kepada brand ijoijo.com untuk mempergunakan hasil rancangan penulis
dan digunakan sebagaimana mestinya agar dapat membantu brand ijoijo.com dalam

menghadapi persaingan ketat dengan kompetitor di era industri 4.0
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PARAF PEMEBIMBING

15 Maret 2021

05 April 2021

12 April 2021

19 April 2021

26 April 2021

8 Meij 2021

16 Mei 2021

BAB | Pendahuluan

Konsultasi BAB | dan BAB Il

Konsutasi BAB I

Konsultasi BAB 1l

Konsultasi BAB Il dan BAB Il

Konsultasi BAB 11l

Konsultasi karya

- Revisi penulisan dan
penambahan penjelasan
identitas visual dan
branding

- Acc, lanjut ke BAB 11

- Melengkapi data visual
dan menambah landasan
teori

- Menambahkan kutipan
teori para ahli

- Menambahkan data
visual referensi
perancangan

- Mencari kompetitor
langsung

- Menambahkan gambar
contoh dari teori di BAB Il
- Melengkapi konsep visual

- Memberi penjelasan di
tiap-tiap media
placement

- Revisi pada layout logo

- Menambahan alternatif
desain kartu nama

- Revisi pada layout
pattern logogram pada
letter head

- Revisi alternatif desain
stempel

LT et
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Konsultasi penulisan BAB |,
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v

Pembimbing sudah fix semua
dan oke, siap maju sidang

- Memasukkan hasil
alternatif desain yang
sudah jadi

- Memberi penjelasan di
setiap karya alternatif
desain

- Revisi pemilihan bentuk
signage board

- Revisi penulisan
copywriting di thank card

- Perbaikan penulisan
format gambar dan
sumber

- Membuat buku brand
guidelines

- Revisi penulisan karya
tulis

- Menambahkan foto
postingan instagram
ijoijo.com di BAB II

- Revisi format penulisan
daftar pustaka

- Melengkapi kutipan
daftar pustaka
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2. Dokumentasi Sidang via Zoom
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