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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Dari hasil perancangan “Logo dan Visual Branding “Farhan

Strawberry”” disimpulkan bahwa sebuah perancangan dapat memberi

identitas dan ciri khas visual dari sebuah perusahaan yang bertujuan untuk

memberi karakter yang mudah diingat dan pembeda dari kompetitor. Logo

dan visual branding adalah suatu hal penting dalam sebuah perusahaan

yang berhubungan dengan audiens. Perancangan logo dan visual branding

yang baik dapat memberi banyak kesan positif bagi perusahaan maupun

audiens yang melihatnya dan meningkatkan brand awareness pada

masyarakat. Logo dan visual branding juga dapat berfungsi sebagai citra

yang menggambarkan karakter dari sebuah perusahaan.

Pada perancangan Logo dan Visual branding “Farhan Strawberry”,

Pengolahan data perusahaan adalah suatu hal utama dalam melakukan

proses perancangan. Hal itu bertujuan untuk membuat perancangan yang

tepat dengan target audiens dan sesuai dengan perusahaan. Sehingga logo

mewakili identitas dari perusahaan, menjadi pembeda dari yang lain dan

meningkatkan brand awareness pada masyarakat.

Logo dan Visual branding yang dirancang untuk “Farhan Strawberry”

memperhatikan data yang telah dihimpun dan memudahkan dalam

membuat mind mapping. Dari olah data dan mind mapping menciptakan

beberapa bentuk simbol terpilih yang mewakili perusahaan dalam

perancangan. Simbol yang digunakan adalah buah strawberry berbentuk

simetris dan solid yang memiliki arti sebagai produk utama dan dibuat

paling menonjol agar pesan produk tersampaikan. Kemudian tanah atau

lahan perkebunan yang dibuat dari dua garis melengkung bertindihan

bermakna sebuah proses bertingkat dan flexibility. Lalu bangunan beratap
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yang dibuat dari efek gestalt figure-ground, dimana simbol ini memiliki

arti sebuah wadah bagi para pecinta buah strawberry dan pelindung bagi

kebun tanaman strawberry. Warna yang dipilih adalah merah dan hijau

yang memiliki makna santai, membawa kesegaran dan seru. Pemilihan

huruf yang digunakan adalah sans serif yang dikombinasikan dengan

tipografi gaya psychedelic, di mana font tersebut memiliki karakter unik,

ceria dan flesksibel.

B. Saran

Dalam melakukan perancangan Logo dan Visual Branding sebaiknya

penulis melakukan olah data sebanyak-banyaknya dari topik yang akan

diangkat dan mencari informasi data dari sumber yang tepercaya. Dari

olah data tersebut penulis berusaha memahami data yang telah

dikumpulkan. Hal tersebut diharapkan bisa meminimalisir kendala dalam

proses pengerjaan suatu perancangan.

Pertimbangan dalam perancangan itu adalah hal yang sangat

diperlukan. Hal itu dilakukan untuk menghindari hasil perancangan yang

kurang sesuai dengan data dengan konsep. Sehingga pesan untuk

perancangan ke depan adalah teliti, perkuat data yang tepercaya, ditunjang

dengan teori benar dan valid.
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