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ABSTRAK

Logo dan visual branding adalah salah satu hal penting dalam perusahaan.
Skripsi perancangan ini berisi tentang perancangan logo dan visual branding
sebuah UMKM yang bergerak di bidang perkebunan yaitu “Farhan Strawberry”.
UMKM ini berlokasi di desa Larangan, dusun Kemejing RT 01 RW O0lI,
Kecamatan Mojotengah, Kabupaten Wonosobo, Jawa Tengah. Latar belakang
masalah dari perancangan ini adalah tidak adanya logo dan visual branding yang
dimiliki oleh “Farhan Strawberry”. Tujuan perancangan ini adalah membuat
identitas, meningkatkan citra pada perusahaan serta brand awareness atau
kesadaran konsumen dalam mengingat atau mengenali produk. Perancangan ini
dibuat berdasarkan data yang telah dihimpun dari perusahaan itu sendiri yang
kemudian ditunjang dengan landasan teori yang mendukung. Sehingga tujuan dari
perancangan ini sesuai dan tepat dengan target yang diinginkan. Hasil dari
perancangan ini adalah Logo dan Visual branding berupa corak yang diterapkan
pada beberapa media seperti: ID card, apron, tote bag, label kemasan, nota,

stampel, topi, banner, social media.

Kata kunci: Logo, Visual Branding, Kebun Strawberry, Desain
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ABSTRACT

Logo and visual branding are some of the important things in a company.
This design thesis contains the design of the logo and visual branding of an
MSME engaged in the plantation sector, namely Farhan Strawberry. This MSME
is located in Larangan village, Kemejing hamlet Rt 01 Rw 01, Mojotengah
District, Wonosobo Regency, Central Java. The background of the problem in this
design is the absence of a logo and visual branding owned by Farhan Strawberry.
The purpose of this design is to create an identity, improve the image of the
company, and brand awareness or consumer awareness in remembering or
recognizing products. This design is based on data that has been collected from
the company itself which is then supported by a supporting theoretical basis. So
that the purpose of this design is appropriate and appropriate to the desired
target. The results of this design are Logo and Visual branding in the form of
patterns that are applied to several media such as ID cards, aprons, tote bags,

packaging labels, notes, stamps, hats, banners, social media.

Keywords: Logo, Visual Branding, Strawberry Garden, Design
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