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ABSTRAK 

 
Begawan Ringgit adalah sebuah Usaha Mikro Kecil, dan Menengah (UMKM) yang 

bergerak dibidang produsen sekaligus petani kopi di Ledug, Kecamatan Prigen. Permasalahan 

yang dimiliki oleh Begawan Ringgit ialah tidak memahami pentingnya membangun identitas 

visual untuk brand-nya, terbukti dengan desain logo yang dimiliki oleh Begawan Ringgit, 

berbeda antara logo kemasan satu dengan kemasan lainnya dan logonya terbilang kurang 

menarik. Melalui analisa kebutuhan, diketahui bahwa selama ini Begawan Ringgit tidak 

mempunyai konsep desain yang matang atau khusus. Maka dari itu, dibutuhkan perancangan 

ulang desain identitas visual yang meliputi logo, warna dan lain sebagainya. Perancangan ini 

menggunakan metode kualitatif yang bertujuan untuk mengumpulkan dan mengelola data secara 

sistematis, dan juga didukung dengan analisis SWOT yang bertujuan untuk mengetahui strategi 

yang tepat untuk digunkan didalam perancangan rebranding kopi Begawan Ringgit. Strategi 

tersebut diharapkan dapat membantu Begawan Ringgit dalam meningkatkan loyalitas pembeli, 

mendapatkan lebih banyak konsumen, dikenal oleh masyarakat luas, dan juga diharapkan akan 

berdampak pada peningkatan penghasilan UMKM Begawan Ringgit. Hasil dari rebranding ini 

sesuai dengan yang dibutuhkan oleh perusahaan, diantaranya: Logo, Kartu Nama, Lembar Harga 

dan Desain Kemasan. 

 

Kata Kunci: Rebranding, Desain, Logo, Begawan Ringgit  
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ABSTRACT 

 

 Begawan Ringgit is a Micro, Small and Medium Enterprise (UMKM) which is engaged 

in producing and growing coffee in Ledug, Prigen District. The problem that Begawan Ringgit 

has is that he does not understand the importance of building a visual identity for his brand, as 

evidenced by his logo design. by Begawan Ringgit, it differs from one logo packaging to another 

and the logo is somewhat less attractive. Through needs analysis, it is known that so far 

Begawan Ringgit does not have a mature or special design concept. Therefore, it is necessary to 

redesign the visual identity design which includes logos, colors and so on. This design uses a 

qualitative method which aims to collect and manage data systematically, and is also supported 

by a SWOT analysis which aims to find out the right strategy to be used in the design of 

Begawan Ringgit's coffee rebranding. This strategy is expected to help Begawan Ringgit in 

increasing buyer loyalty, getting more consumers, being known by the wider community, and is 

also expected to have an impact on increasing Begawan Ringgit's MSME income. The results of 

this rebranding are in accordance with what is needed by the company, including: Logo, 

Business Cards, Price Sheets and Packaging Designs. 
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