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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Dari uraian bab-bab yang telah dibahas sebelunya dapat ditarik kesimpulan 

bahwa Kabupaten OKU Timur menjadi salah satu daerah yang memiliki potensi 

wisata yang unik dan beranekaragam. Potensi itulah yang perlu dikembangkan dan 

dilestarikan dengan sebaik-baiknya. Dengan adanya potensi tersebut munculah 

gagasan dari pemerintah setempat untuk mengelola potensi alam yang ada sebagai 

destinasi wisata. 

Dalam membantu melestarikan potensi alam yang ada di Kabupaten OKU 

Timur, perlu diadakannya perancangan city branding dan sosialisasi yang baik ke 

masyarakat luas. Mengenai perancangan city branding ini, diharapkan dapat 

membuat daerah memiliki satu identitas tersendiri. Selain itu city branding juga 

dapat membentuk persepsi atau citra baik ke public melalui analsis dan riset akan 

potensi yang dimiliki Kabupaten OKU Timur. Selain itu perancangan ini juga 

diharapkan agar dapat memudahkan wisatawan mendapatkan cenderamata 

(merchandise) yang khas dari Kabupaten OKU Timur, agar OKU Timur dapat 

dikenang oleh siapapun yang berkunjung ke OKU Timur. 
 
 

B. Saran 

Dalam melakukan perancangan ini penulis menemukan kendala dalam 

menentukan ide kreatif apa yang akan dibuat jika ditinjau dari data verbal yang 

ada. Maka demikian penulis memberikan saran agar perancangan serupa lebih 

dapat disempurnakan. 

1. Bagi siapapun yang akan melakukan perancangan tentang city branding, 

sebaiknya pahami terlebih dahulu materi dan konsep tentang city branding, 

demi mempermudah proses perancangan yang akan dibuat; 
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2. Carilah data dengan lengkap dan akurat guna mempermudah proses 

perancangan 
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LAMPIRAN 
 
 

Angket 

Dalam proses uji kelayakan logo, penulis melakukan proses pengisian angket 

kepada beberapa audience setempat. Adapun hasil dari angket yang diperoleh adalah 

sebagai berikut: 
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Setelah menyebarkan angket tersebut, maka didapatkan hasil persentase terbanyak, 

yaitu Logo 1 sebanyak 175% 
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