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ABSTRAK 
 

 
Kabupaten Ogan Komering Ulu Timur merupakan kabupaten yang berada di Provinsi 

Sumatera Selatan. Kabupaten ini merupakan kabupaten yang memiliki banyak potensi wisata yang 

bisa di kembangkan. Dengan banyak nya potensi wisata di OKU Timur maka diperlukan adanya 

branding untuk membantu pembentukan nama, simbol, atau gambar yang dapat 

mengidentifikasikan dan membedakan sebuah daerah tujuan wisata kabupaten ini dengan daerah 

wisata lainnya. Pada perancangan ini mengguankan metode City Branding. 

Adapun tujuan dari perancangan ini adalah menciptakan identitas visual baru bagi 

Kabupaten Ogan Komering Ulu Timur sehingga mampu memberikan perbedaan dan ciri khas dari 

kota lainnya. 

Dilihat dari refrensi perancangan dan teori yang digunakan, perancangan ini hanya sebatas 

membuat logo beserta tagline. 

 
Kata Kunci : City Branding, Kabupaten OKU Timur. 
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ABSTRACT 
 

Ogan Komering Ulu Timur regency is a regency located in South Sumatra Province. This 

regency is a district that has a lot of tourism potential that can be developed. With the many 

tourism potential in East OKU, branding is needed to help the formation of names, symbols, or 

images that can identify and distinguish a tourist destination of this district with other tourist 

areas. In this design, the City Branding method is designed. 

The purpose of this design is to create a new visual identity for Ogan Komering Ulu Timur 

Regency so that it is able to provide differences and characteristics from other cities. 

Judging from the design references and theories used, this design is only limited to creating 

a logo along with a tagline. 

 
Keywords: City Branding, East OKU Regency 


