
 
 

BAB V 

PENUTUP 

 

 

A. Kesimpulan 

 

 Kane House merupakan UMKM baru yang menawarkan produk 

minuman dan makanan ringan dan menyasar target audience anak muda 

sehingga perancangan logo dan konten Instagram yang tepat akan mampu 

menarik minat audience dan membuat UMKM mampu bersaing di pasaran. 

Dengan merancang desain logo gaya Mascots akan memunculkan image 

“youth spirit” dimana hal itu sesuai dengan target audience Kane House. 

Selain itu pemanfaatan media sosial Instagram untuk membuat konten 

sangat membantu untuk lebih menjangkau target audience yang sesuai 

sehingga mampu menambah penjualan. 

 Perancangan logo baru bagi Kane House “Food and Drink” ini 

nantinya mampu menjadi angin segar dalam memulai usaha sehingga lebih 

dilirik oleh audience dan keberlangsungan UMKM dapat bertahan lama. 

 

B. Saran 

 

 Adapun saran yang ingin penulis sampaikan bagi penelitian 

selanjutnya yaitu: 

1. Mengkaji lebih banyak sumber maupun referensi yang terkait 

dengan penelitian agar kedepannya hasil penelitian lebih baik. 

2. Lebih mempersiapkan diri dalam proses penelitian ataupun 

perancangan. 

3. Penelitian selanjutnya diharapkan ditunjang pula dengan wawancara 

terhadap sumber yang berkompeten dibidangnya sehingga informasi 

yang didapat akan berkualitas. 
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