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ABSTRAK 

 

Dalam suatu badan usaha, logo merupakan wajah pertama yang akan dikenali 

masyarakat ketika muncul dari suatu brand/badan usaha itu, bahkan suatu logo 

sangat penting peranannya terkadang melebihi produk yang ditawarkan itu sendiri, 

dalam perancangan logo Kane House ini penulis menggunakan logo Mascots 

dengan kombinasi dari logogram dan logotype dengan goresan garis bold/tebal 

yang simpel dan mudah dikenali serta mudah diaplikasikan diberbagai media. 

Selain logo, promosi yang baik juga menjadi faktor penting untuk suatu badan 

usaha terlebih lewat perancangan konten yang menarik melalui media sosial 

khususnya Instagram apabila menilik dari Kane House yang mempunyai target 

pasar anak muda. Dengan adanya perancangan logo dan konten Instagram ini Kane 

House nantinya akan mampu bersaing di pasaran dan akan lebih dilirik oleh target 

audiens mereka.  

Kata kunci: logo, Instagram, konten, Kane House. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

ABSTRACT 

 

In a business entity, the logo is the first face that will be recognized by the public 

when it emerges from a brand / business entity, and even though a logo is very 

important, its role sometimes exceeds the product offered itself. In designing the 

Kane House logo, the author uses the Mascots logo with a combination of logogram 

and logotype with bold/thick lines that are simple and easy to identify and easy to 

apply in various media. A good promotion, in addition to the logo, is an important 

factor for a business entity, particularly through the design of interesting content 

through social media, particularly Instagram if you look at Kane House, which has 

a target audience of young people. Kane House will be able to compete in the 

market and be more ogled by their target audience thanks to the design of this 

Instagram logo and content.  

Keywords: logo, Instagram, content, Kane House. 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


