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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 Perancangan desain website Hajad Leather sebagai media promosi ini 

diharapkan bisa menjadi yang salah satunya menjadi media yang tepat untuk bisa 

mempromosikan brand Hajad Leather di internet khususnya media sosial 

Instagram dan bisa mengoptimalisasi promosinya di Instagram. Kesimpulan yang 

bisa diambil dari perancangan desain website Hajad Leather sebagai media promosi 

adalah sebagai berikut: 

1. Desain website Hajad Leather dengan Layout desain yang jelas dan juga 

ringkas, informasi yang ada pada setiap halaman dibuat oleh penulis 

dengan sangat ringkas agar pengguna (calon pembeli) mudah untuk 

berbelanja. 

2. Penggunaan jenis tipografi dengan font family Nunito Sans dengan 

Headline menggunakan font Nunito Sans Bold ukuran ukuran 24px 

(pixel) dan Bodytext menggunakan font Nunito San Reguler ukuran 

18px (pixel). 

3. Warna disetiap halaman desain website Hajad Leather menggunakan 

hitam, putih dan oranye, warna hitam dan putih adalah warna identitas 

dari Hajad Leather sedangkan oranye adalah turunan dari warna kuning 

(identitas Hajad Leather) sebagai penanda kontras dan digunakan 

sebagai tombol. 

4. Adanya tampilan halaman desain gateway payement (gerbang 

pembayaran) untuk memudahkan pengguna (calon pembeli) melakukan 

pembayaran. 

5. Terdapat halaman dashboard pengguna (calon pembeli) untuk melihat 

pesanan yang sudah dibuat, mengecek status pesanan dan juga admin 

(pengelola) supaya bisa menambahkan produk baru, melihat pesanan 

yang masuk, dan menyunting halaman. 

6. Tampilan dari setiap halaman desain website yang ditata dengan kaidah 

desain agar informasi yang disuguhkan terstruktur dengan baik. 
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B. Saran 

 Perancangan yang sudah penulis kerjakan adanya saran yang diharapkan 

agar bisa kedepannya memberikan hasil yang lebih baik lagi bagi perancangan 

selanjutnuya. Saran dari penulis yang bisa diberikan untuk siapa saja yang akan 

melakukan pengembangan penelitian atau perancangan website adalah perbanyak 

literasi buku dan jurnal tentang desain website baik itu User Interface (UI) maupun 

User Experience (UX), sebagai acuan kaidah dalam melakukan pengembangan 

perancangan desain website. Pada perancangan ini masih terdapat hal-hal yang 

masih belum terselesaikan dan perlu dikembangkan untuk kedepannya, yaitu: 

1. Pada perancangan ini desain User Interface (UI) website Hajad Leather 

masih perlu dikaji dengan menggunakan prinsip kaidah User Experience 

(UX). 

2. Desain website yang sudah dikembangkan dengan Bahasa pemograman 

sederhana HTML dan CSS masih perlu dikembangan lebih lanjut pada 

bagian backend yaitu dengan menggunakan Bahasa pemograman yang 

lebih kompleks seperti, Javascript, Vue.js, Golang, Php, dan lain 

sebagainya. 

3. Desain website dengan tampilan yang mobile friendly yaitu, bisa mudah 

digunakan pada media Handphone. 

4. Hosting yang sudah bernamakan domain Hajad Leather untuk keperluan 

promosi pada media sosial Instagram. 
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