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ABSTRAK 

Website sebagai salah satu media promosi dengan lini through the line yang paling 

banyak dipakai oleh perusahaan dalam memasarkan produk atau jasanya. 

Instagram sebagai salah satu media sosial dengan pengguna terbanyak yang kini 

mempunyai salah satu fitur yaitu Instagram Shops, yang fungsi nya adalah sebagai 

katalog produk yang bisa dilihat oleh audiens pengguna Instagram yang lebih luas. 

Hajad Leather adalah salah satu perusahaan pengrajin limbah kulit daur ulang dari 

industri yang lebih besar, yang berlokasi di Blora, Jawa Tengah. Karena pandemi 

menyulitkan mereka untuk melakukan promosi, dengan adanya website Hajad 

Leather bisa memiliki Shop Catalog di Instagram. Metode perancangan website 

Hajad Leather adalah membuat User Persona sebagai acuan dalam mengkonsep 

dan juga mendesain website, setelah itu membuat Low-Fidelity Wireframe sebagai 

gambaran awal dilanjutkan dengan desain High-fidelity Wireframe dan dilanjutkan 

dengan pengembangan HTML dan CSS, Dengan adanya perancangan desain 

website diharapkan Hajad Leather lebih dikenal oleh masyarkat Indonesia, 

khususnya di Blora, Jawa Tengah dan juga dikenal karena produknya yang ramah 

lingkungan.  

Kata kunci: Desain Website, Kerajinan Kulit, Media Promosi, Hajad Leather 

 

1. Pendahuluan 

Tahun 2019-2020 kebelakang pandemi COVID-19 melululantahkan perekonomian 

Indonesia, tak elak umkm khususnya yang ada di Jawa Tengah. Salah satunya 
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adalah Hajad Leather, pelaku bisnis umkm asal Blora yang bergelut di bidang 

industri kerajinan kulit yang bahan produksinya memakai kulit sisa daur ulang 

(limbah) dari pabrik yang lebih besar. 

 

Berdiri awal tahun 2019 sebelum adanya pandemi corona Hajad mempromosikan 

produk-produk buatannya dengan mengikuti pameran yang ada di Blora. 

Dikarenakan pandemi yang membataskan gerak masyarakat, hajad kesulitan untuk 

mempromosikan brandnya. 

Instagram sebagai salah satu media sosial yang paling digunakan anak muda 

mempunyai fitur shops dan juga katalog yang fungsinya sangat penting untuk 

promosi suatu bisnis tetapi untuk bisa memiliki fitur ini akun Instagram musti 

dahulu mempunyai website untuk mengaitkannya dengan Instagram shops/katalog. 

Disini penulis memberikan solusi yaitu mempromosikan brand hajad leather dengan 

membuatkan desain website untuk Hajad Leather sebagai media promosi. 

 

2. Hasil dan Pembahasan 

Penulis melalukan wawancara dengan pemilik Hajad Leather dan konsumennya 

dengan poin-poin website seperti apa yang mereka butuh dan inginkan untuk Hajad 

Leather, yang hasilnya berupa User Persona sebagai acuan dalam mendesain 

website. Lalu membuat Low-Fidelity Wireframe yang fungsinya adalah berupa 

gambaran kasar dari website Hajad Lether yang berbentuk kotak. Setelah itu, 

membuat High-Fidelity design yang berisi konten berupa teks, gambar, ikon, dan 

tombol. Dilanjutkan dengan pengembangan pemrograman sederhana HTML dan 

CSS. Setelah selesai website Hajad Leather bisa diakses secara daring melalui 

pranala https://antonioriyanto.github.io/hajadleather/ 

 

3. Kesimpulan 

Perancangan desain website Hajad Leather sebagai media promosi ini diharapkan 

bisa menjadi yang salah satunya menjadi media yang tepat untuk bisa 
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mempromosikan brand Hajad Leather di internet khususnya media sosial 

Instagram dan bisa mengoptimalisasi promosinya di Instagram. Kesimpulan yang 

bisa diambil dari perancangan desain website Hajad Leather sebagai media promosi 

adalah sebagai berikut: Desain website Hajad Leather dengan Layout desain yang 

jelas dan juga ringkas, informasi yang ada pada setiap halaman dibuat oleh penulis 

dengan sangat ringkas agar pengguna (calon pembeli) mudah untuk berbelanja. 

Penggunaan jenis tipografi dengan font family Nunito Sans dengan Headline 

menggunakan font Nunito Sans Bold ukuran ukuran 24px (pixel) dan Bodytext 

menggunakan font Nunito San Reguler ukuran 18px (pixel). Warna disetiap 

halaman desain website Hajad Leather menggunakan hitam, putih dan oranye, 

warna hitam dan putih adalah warna identitas dari Hajad Leather sedangkan oranye 

adalah turunan dari warna kuning (identitas Hajad Leather) sebagai penanda 

kontras dan digunakan sebagai tombol. Adanya tampilan halaman desain gateway 

payement (gerbang pembayaran) untuk memudahkan pengguna (calon pembeli) 

melakukan pembayaran. Terdapat halaman dashboard pengguna (calon pembeli) 

untuk melihat pesanan yang sudah dibuat, mengecek status pesanan dan juga admin 

(pengelola) supaya bisa menambahkan produk baru, melihat pesanan yang masuk, 

dan menyunting halaman. Tampilan dari setiap halaman desain website yang ditata 

dengan kaidah desain agar informasi yang disuguhkan terstruktur dengan baik. 
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ABSTRACT 

Website as one of the promotional media with through the line is the most widely 

used by companies in marketing their products or services. Instagram as one of the 

social media with the most users now has one feature, namely Instagram Shops, 

whose function is as a product catalog that can be seen by a wider audience of 

Instagram users. Hajad Leather is one of the companies that manufacture recycled 

leather waste from a larger industry, which is located in Blora, Central Java. 

Because the pandemic makes it difficult for them to do promotions, with the Hajad 

Leather website they can have a Shop Catalog on Instagram. With the website 

design, it is hoped that Hajad Leather will be better known by the Indonesian people, 

especially in Blora, Central Java and is also known for its environmentally friendly 

products. 

Keywords: Website Design, Leather Crafts, Promotional Media, Hajad Leather 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


