






Presentasi
bentuk komunikasi, yang 

dihasilkan melalui integrasi

SUARA, VISUAL IMAGE & 

GESTURE TUBUH; dengan

tujuan mempengaruhi

[mengubah] pengetahuan, 

sikap atau perilaku audiens

Presentasi melibatkan

NEGOSIASI

• VERBAL & 
VOICE

• PUBLIC 
SPEAKING-
nya

• [bagaimana
PESAN 
DISAMPAIKAN] 



POSISI A POSISI B

GAP

Kemenangan NEGOSIASI tidak berupa KETIDAKBERDAYAAN pihak ‘lawan’, namun justru

masing2 pihak HARUS merasa sama2 menang. 

ORIENTASI: Long Term Relationship



The best way to get what you want is to help 
the other side get what they want

(Ronald Shapiro, The Power of Nice)



Planning

Eksekusi
STRUKTUR 

KONTEN

PERFORMANCE

1. USP & BRAND needs

2. Siapa AUDIENS & needs

3. Storyboard
a) Tantangan yang dihadapi

b) Kondisi yang diharapkan

c) Tujuan/objective presentasi

d) Rancangan Alur Slide

Alur Slide:

1. Opening

2. Inti:
a) USP Brand

b) Call to Action: 

mempertemukan

brand needs dengan

audiens needs

3. Closing

Kombinasi verbal & visual 

image/video

Public Speaking:
1. Gesture

2. Mimik muka

3. Intonasi

4. Clothing

5. Kharakter suara dan style

6. Tools pendukung: prototype 

produk, poster/banner 

7. dsb



Bisnis(Substantif)

 Menarik Investasi

 Mengurangi biaya (mis: produksi)

 Mendapat sumber daya

 dsb

Personal

 Meningkatkan reputasi

 Menjaga relationship yg kuat

 Terlihat ‘bagus’ di hadapan MITRA

 Meningkatkan power DIRI



Your Side Other Side

BISNIS

PERSONAL



CONNECT FOUR 
MUHAMMAD NOER

Fun – Ciptakan unsur kegembiraan dalam presentasi Anda

Organize – Pastikan slide dan komunikasi verbal Anda memiliki struktur yang 

baik

Utilize – Manfaatkan PowerPoint atau Keynote untuk membuat slide yang 

sederhana, kontras dan visual

 Rehearse – Latih dan ulangi presentasi Anda untuk mencapai kesempurnaan

pada hari H
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Kepuasan Konsumen Values-Driven

STORY-DRIVEN & 
DIGITALISASI



DESTINASI BERBASIS
BAMBU DI JOGJA

Kompetisi menjadi hal yang ALAMI dalam usaha/bisnis



DEFINISI

TUJUAN

4 
elemen
UTAMA

Membuat klaim SUPERIORITAS 
Produk yang merepresentasikan

KEUNTUNGAN yang dijanjikan pada

konsumen sebagai pembeda Produk/Brand
[Andrews &  Shimp, 2017 “IMC”]

1. OTENTIK [khas miliknya]

2. Menggairahkan/menarik bagi Target Pasar [Pasar

hidup didalamnya]

3. TERKONEKSI secara EMOSIONAL [solve a problem]

4. A STORY [memorable]
[George, 2021 “Marketing Tourism & Hospitality’]

Statement tentang key value dari suatu produk/ brand 

yang membedakannya dengan produk/brand sejenis

NILAI PEMBEDA PRODUK/BRAND



MERUMUSKAN 
USP



CREATING NARASI PADA USP

1. Produk/brand adalah HERO yang punya cerita
‘personalnya’ sendiri [hero’s journey]

2. Dalam struktur narasi Hero’s journey, 
terdiri dari sequel/bagian yang 
disebut micro strory/event atau micro 
experience 

3. Micro story atau micro event 
POTENSIAL memberi referensi
KEUNIKAN otentik dari produk/brand

4. Micro Event dapat di-REVIEW, di-EDIT dan
disusun ulang



PROSES BERWISATA

EXPERIENCE
PASKAKUNJUNGAN

“MERCHANDISE”

EXPERIENCE DI LOKASI

INTERAKSI  BERSAMA  DI 

LOKASI WISATA

EXPERIENCEmenuju LOKASI
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TRADITIONAL FACTORS
Untuk membantu UMKM 
mengeksplorasi potensi
Needs Target Pasar
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NEW TREND FACTORS
Untuk membantu UMKM 
mengeksplorasi potensi
Needs Target Pasar



5 TIPS MEMBUAT
PRESENTASI EFEKTIF

Menurut Nancy Duarte



Treat Your Audience As King

Desain presentasi Anda sesuai kebutuhan
audiens, bukan atas dasar keinginan Anda 
sendiri. Audiens ingin tahu apa yang penting 
buat mereka. Ciptakan presentasi yang jelas, 
sederhana dan mudah dimengerti

http://www.presentasi.net/mengenal-audiens-presentasi/


Spread Ideas and Move People

Sebarkan Ide dan Ajak Orang Untuk Bertindak

• Audiens ingin mendapatkan inspirasi dari 
presentasi yang Anda bawakan. Mereka pun 
ingin mendapat manfaat dari kualitas 
pemikiran Anda

• Anda dapat menggunakan animasi untuk 
membantu audiens memahami pesan lebih 
baik sekaligus mengajak mereka bertindak.



Help Them See What You Are Saying

• Sebuah gambar bisa memberi makna seribu 
kata

• ganti kata-kata ke dalam gambar, grafik atau 
diagram

• seluruh slide berfokus pada kesatuan ide

memudahkan audiens memahami makna 
pesan



Design Not Decoration

• Desain yang baik menempatkan setiap elemen
secara sadar untuk tujuan komunikasi
tertentu. Tidak ada elemen apakah gambar,
diagram atau tulisan yang diletakkan tanpa 
maksud tertentu

http://www.presentasi.net/contoh-presentasi-yang-baik/


Cultivate Healthy Relationship

• Anda berinteraksi dengan slide dan audiens

• Kurangi teks yang tidak perlu dan fokuskan pada inti 
pembicaraan

• Slide Anda berfungsi sebagai komunikasi visual kepada 
audiens. Jangan lupa untuk senantiasa menciptakan 
kontak mata dan menampilkan bahasa tubuh yang
bersahabat. Dengan demikian, tercipta rasa saling
percaya dan hubungan yang sehat antara Anda dengan 
audiens

BANGUN EMPATHY NOT SIMPATHY

http://www.presentasi.net/sikap-tubuh-presentasi-memukau/


PRESENSI 

 

  



DOKUMENTASI WORKSHOP PRESENTASI BISNIS 

 

 

 

 

 



Djati Prasetyani Hadi, M.A

SERTIFIKAT
Nomor : B/500.13/2512/D1

Drs. Imam Pratanadi, M.T.
NIP. 196710311997031001

Kepala Dinas Pariwisata DIY
Yogyakarta, 21 April 2025

Sertifikat ini diberikan kepada :

atas partisipasinya sebagai NARASUMBER pada Workshop Pendampingan bagi pelaku ekonomi
kreatif Daerah Istimewa Yogyakarta 2025

yang diselenggarakan oleh Dinas Pariwisata Daerah Istimewa Yogyakarta 
pada hari Senin, tanggal 21 April 2025 selama 3 jam Pelatihan (JP)




