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Nya,saya dapat menylesaikan tugas akhir ini dengan baik dan tepat waktu
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BAB 1
PENDAHULUAN

A. Minat Utama

Desain Komunikasi Visual adalah bidang yang mempelajari cara menyampaikan pesan
melalui media visual, seperti desain grafis, fotografi, animasi, dan iklan. Tujuannya adalah
membuat komunikasi visual yang menarik. Penulis memiliki ketertarikan atau fokus terhadap
seni fotografi.

Ketertarikan penulis terhadap fotografi karena ingin lebih memperdalam ilmu fotografi
khususnya dalam bidang fotografi produk untuk lebih meningkatkan minat masyarakat pada
produk tersebut. Melalui fotografi produk penulis ingin dapat mengekspresikan kreativitas
visual sambil tetap fokus pada tujuan komersial, yaitu membuat produk terlihat menarik.

B. Skill Unggulan

Mampu mengoprasionalkan kamera, lebih menguasai digital dibandingkan manual. Untuk
digital penulis menguasai fotografi, videografi, dan editing fotografi.
Contoh karya :

Gambar 2 : Contoh karya fotografi produk penulis “produk hijab”



Gambar 3 : Contoh karya fotografi produk penulis “produk hijab dengan model”

C. Kesimpulan

Berdasarkan minat dan skill yang saya miliki yang fokus terhadap fotografi, khususnya
dalam fotografi produk. Penulis ingin mengembangkan produk-produk umkm melalui foto
produk sebagai media promosi untuk meningkatkan minat masyarakat pada produk umkm.




BAB II
PENGANTAR OBJEK PERANCANGAN

1.1. Latar Belakang

Seiring kemajuan zaman, dunia fotografi mengalami kemajuan yang cukup pesat dan
memiliki banyak peminat. Hal ini disebabkan perkembangan teknologi semakin canggih serta
pengetahuan yang semakin luas sehingga segala sesuatu mudah didapat. Pada zaman
sekarang fotografi menjadi media untuk mewujudkan kreativitas bagi fotografer.

Untuk itu pemilik usaha dalam bidang fashion juga perlu mengikuti kemajuan zaman.
Menggunakan fotografi produk yang baik akan menambah kekuatan dari brand itu sendiri,
karena menjual produk melalui fotografi yang terkonsep.

1.2. DATA OBJEK

A. Profil Objek Perancangan

Dengan projek perancangan ini adalah salah satu solusi bagi usaha produk fashion MYLFY
untuk meningkatkan ketertarikan masyarakat yaitu foto produk yang baik dan terkonsep.
B. Profil Target Audiens

- Rentan usia
Karya ini dirancang untuk kisaran usia 30-45 Tahun

- Jenis Kelamin
Perempuan

- Profesi
Pekerja kantoran dan agensi

- Gaya hidup
Menyukai produk fashion style dan selalu update tren fashion yang berkembang

- Minat dan hobi
Memiliki minat dalam berbusana muslim modern

- Kebiasaan
Suka berbelanja koleksi terbaru dan aktif di media sosial



C. Analisis SWOT
Kekuatan

- Desain inovatif dan tren yang dinamis.
- Gaya berpakaian yang sesuai syariat tapi tetap fashionable.
- Konsistensi tone foto.

Kelemahan

- Kurang representatif jika hanya estetika.
- Bisa tidak relatable bagi target market sehari-hari yang menginginkan look sederhana dan
realistis

Peluang

-Banyak audiens aktif di media sosial yang mencari inspirasi OOTD muslimah.

Ancaman

- Banyak brand bersaing dengan visual yang hampir serupa.
- Plagiarisme atau pencurian konten visual

D. KESIMPULAN

Fotografi produk memiliki peran strategis dalam menyampaikan nilai dan keunggulan sebuah
produk kepada konsumen secara visual. Dalam konteks perancangan ini fotografi produk
tidak hanya berfungsi sebagai dokumentasi visual, tetapi juga sebagai bentuk komunikasi
desain yang memperkuat identitas produk. Melalui teknik pencahayaan, sudut pengambilan
gambar, komposisi, dan konsep kreatif yang matang, fotografi produk mampu meningkatkan
daya tarik visual dan nilai jual suatu produk. Dengan pendekatan yang tepat, fotografi
produk menjadi media efektif untuk membangun persepsi positif ke masyarakat dan
meningkatkan daya saing dalam industri fashion

E. Rumusan Masalah

a. Bagaimana merancang fotografi produk yang sesuai untuk produk MYLYF sebagai media
promosi di media sosial Instagram?

b. Bagaimana menyelaraskan penyampaian pesan dari produsen kepada konsumen melalui
visual fotografi produk produk MYLYF

F. Tujuan Perancangan

a.Menciptakan rancangan karya fotografi produk yang sesuai untuk produk MYLYF sebagai
media promosi di media sosial Instagram.

b.Menciptakan visual fotografi produk yang selaras dengan pesan yang ingin disampaikan
oleh produk MYLYF kepada konsumen




G. Manfaat Perancangan

a. Penciptaan rancangan karya fotografi komersial yang sesuai untuk media promosi di
media sosial Instagram

b. Tersampaikan pesan yang selaras dengan visual fotografi komersial

¢. Memenuhi kebutuhan pemasaran dan media promosi dari produk MYLYF

d. Menambah wawasan tentang perancangan media promosi melalui fotografi komersial
e. Memberikan ide baru untuk literasi visual dalam fotografi produk MYLYF.

H. Metode Perancangan
Perancangan fotografi produk ini dilakukan melalui beberapa tahapan, yaitu:

1. Observasi
Melakukan pengamatan dari berbagai kompetitor produk MYLYF sebagai data tambahan

atau referensi dalam perancangan karya ini
2. Wawancara

Melakukan wawancara langsung dengan owner MYLYF, untuk mengetahui sejarah, latar
belakang perusahaan, serta mencari tahu tentang keunggulan produknya tersebut

3. Perancangan Visual

-Membuat riset dan konsep untuk menentukan karakter produk, menyusun konsep visual
gaya dan background, mencari referensi untuk arahan visual.

-Perancanaan teknis untuk menentukan pencahayaan, memilih properti pendukung, dan
Menyusun angle yang ingin ditampilkan.

-Pengambilan foto produk dengan melakukan pemotretan sesuai konsep, mengatur
pencahayaan, fokus, dan menyesuaikan styling produk agar terlihat menarik.
-Melakukan seleksi dan editing dengan memilih foto terbaik dari hasil pemotretan lalu
mengengedit warna, pencahayaan, dan menyesuaikan hasil akhir agar selaras dengan
identitas brand.

-Mengevaluasi dan finalisasi dengan mengecek kembali apakah foto sudah sesuai dan
menyesuaikan ukuran dan format untuk media yang akan digunakan



BAB III
KONSEP FOTO PRODUK

A. Konsep verbal

Penulis mengangkat tema fotografi produk muslim modern untuk menyampaikan
keunggulan produk secara emosional dan informatif, agar konsumen tertarik tidak hanya
karena tampilan visual, tetapi juga karena nilai produk MYLYF.

Referensi

Maodest M nitwear Dress 30141V Modest Mint Lona Sleeve Dress T Modest lce Blue Lona Sle

Gambar by https://www.neva-style.com/
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Gambar by https://www.shutterstock.com/id/search/photo-katalog-studio-islamic-fashion

B. Rencana Teknis

Tujuan : Menampilkan keunggulan visual produk secara informatif untuk membangun citra
brand yang profesional, modern, dan sesuai target pasar.

Konsep pemotretan : Gaya minimalis elegan, modern, anggun, dan warna netral untuk
fashion muslim.

Lokasi pemotretan : Indoor dengan pencahayaan natural.

Properti pendukung : Aksesoris pendukung yang sesuai dengan produk.

Model : Berhijab dan pose natural.

C. Konsep visual

Penulis menggunakan tema modern modesty dengan menampilkan keindahan busana muslim
dengan sentuhan modern, elegan, dan tetap menjaga nilai syar’i.



BAB IV
PROSES FOTO PRODUK

A. Proses Foto
1.Persiapkan Produk

Sebelum difoto, memastikan produk seperti pakaian muslim bersih rapi dan juga
memperhatikan detail setiap aksesori atau elemen tambahan pada produk terlihat jelas.

2.Persiapan Sebelum Memotret

Memastikan kamera, baterai, dan kartu memori siap digunakan.

Memastikan kebersihan lensa untuk menghindari hasil foto buram atau kabur.
Mengecek setelan kamera dengan menyesuaikan pengaturan pada kamera, seperti ISO,
aperture (f/stop), shutter speed, dan memastikan settingan pencahayaan yang tepat.

3.Pencahayaan

Mengatur lampu studio dan softbox untuk memastikan cahaya cukup merata dan tidak
menimbulkan bayangan yang tidak diinginkan.

4.Menata Objek/Model

Mengatur objek sesuai dengan tema untuk memastikan objek terfokus dan tampil menarik.
Mengatur posisi model agar terlihat alami dan juga memastikan model merasa nyaman agar
ekspresi lebih natural.

Memastikan objek foto terlihat rapi dan bebas dari kerutan, noda, atau gangguan visual.

5.Mengambil Foto Produk

Mengambil beberapa gambar dari sudut yang berbeda untuk memastikan mendapatkan foto
terbaik.

Selalu mengecek hasil foto di layar kamera setelah mengambil beberapa foto untuk
memastikan semuanya fokus dan terpapar dengan baik.

Alat yang digunakan :

a. Kamera Sony a7ii

Resolusi tinggi dan kontrol manual.

b. Lensa S0mm f/1.8 (lensa fix)

Cocok untuk detail dan potret model.

c. Lighting Softbox dan Reflector

Memberikan cahaya lembut dan merata, menghindari bayangan keras dan untuk
memantulkan cahaya ke sisi bayangan, murah tapi efektif.

d. Tripod

Menjaga kamera tetap stabil saat memotret.



6.Editing Foto

Setelah pemotretan, pindahkan gambar ke komputer untuk editing lebih lanjut.
Menggunakan software seperti Adobe Lightroom untuk mengedit foto.
Menyesuaikan pencahayaan, kontras, dan saturasi warna untuk membuat gambar lebih
hidup.

Melakukan retouching pada bagian foto produk yang tidak diinginkan untuk menghapus
noda dan merapikan latar belakang.

Memotong gambar untuk menghilangkan elemen yang tidak perlu untuk menyesuaikan
komposisi.

Mengoreksi warna agar sesuai dengan tema mencakup penyesuaian temperatur warna, dan
perubahan saturasi atau vibrance.

Memastikan foto cukup tajam pada gambar close-up dan detail produk.

7. Penyimpanan

Menyimpan foto dalam format yang sesuai seperti JPEG.
Menyesuaikan resolusi dan ukuran file gambar sesuai kebutuhan.



B. Karya Foto Produk

Gambar Selengkapnya Daftar karya penulis di google drive

Link Drive:

https://drive.google.com/drive/folders/IR2McPQQmcp6VS4ZpdzSoWI00jrR615p2



PENGAPLIKASIAN KARYA FOTO

@w.mme i R) myivtsticial @
= 1l .

1 ~ * .

10




Daftar Pustaka

Hamsar, I. (2024). Fotografi Fashion Sebagai Media Edukasi: Mengembangkan Kreativitas
Visual. Penerbit Tahta Media.

Hidayat, W., Mahmuriyah, R., & Safitri, S. N. R. (2016). Media visual berbentuk katalog
produk sebagai media promosi. Journal Sensi, 2(2), 184-197.

Linggarani, W. (2014). Fotografi Fashion Hijabers (Doctoral dissertation, Institut Seni
Indonesia Yogyakarta).

Rustiarini, N. W., Anggraini, N. P. N., & Satwam, I. K. S. B. (2021). Perancangan katalog
produk untuk meningkatkan penjualan umkm. JMM (Jurnal Masyarakat Mandiri), 5(5),
2615-2624.

Tunya, A. E. (2019). Fotografi Fashion Editorial Sebagai Media Promosi Busana Rancangan
Adinda Moeda (Doctoral dissertation, Institut Seni Indonesia Yogyakarta).

Tunya, A. E. (2019). Fotografi Fashion Editorial Sebagai Media Promosi Busana Rancangan
Adinda Moeda (Doctoral dissertation, Institut Seni Indonesia Yogyakarta).

11



LAMPIRAN

| F.STSRD VISI/B7 |

FORMULIR PENDAFTARAN SIDANG UJIAN
TUGAS AKHIR (TA) D3 / SKRIPS! S1

Yang bertanda tangan dibawah ini;

| Nama JOKD NUGROY)
NIM 0120107
Program Studi *51/D3
Dosen Pembimbing Noesinn Don Fres , M.Sn
Judul TA / Skripsi

Perarcangan fow Produk WYLYE Seloogon
Wedion fromos, Melolui faed \nsragrom

Rencana Pelaksanaan Sidan tatap muka
Nomer WA aktif 0B89S -8066-BICTL
*(Coret yang tidak periu)

Mengajukan diri sebagai pese

rta sidang TA/Skripsi tahun 3
bersedia memenuhi persyara

kademik 2{/.L5dan menyatakan
1an ujian Tugas Akhir/Skripsi:

1. Menyerahkan formulir pendaftaran sida

2. Menyerahkan transkrip nilai ¥ang bersumber dari Ecam
didalamnya telah lulus semua mata kuliah minimal ¢

3. Menyerahkan bendel TA/Skripsi dalam format PDF.

4. Menyerahkan lembar konsultasi TA/Skripsi
pembimbing TA/Skripsi dalam format PDF,

5. Mengirimkan semua Persyaratan ujian TA /Skripsi ke email/google drive
stsrdvisita@gmail.com dengan subjek:

Ng ujian TA/Skripsi dalam format PDF.

yang ditandatangani dan disetujui Dosen

a. TAD3 -
b. Skripsis1
Mengetahui Yogyakarta, 7')“"" 20245
Pembimbing TA/Skripsi Ma hasiswa,
N (i <
{Jiﬂﬁ:&ﬂjm $n e
"Q"M“ﬂfﬂi«o

12




STSRD VIS

F.STSRD V154/B.5

SEKOLAH TINGGI SENI RUPA DAN DESAIN VISI INDONESIA

NAMA
SEMESTER
JUDUL TA

LEMBAR KONSULTASI

BIMBINGAN TUGAS

AKHIR D3

PRODI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL

30k0. Nugro

-

eseeserenernennene: TAHUN AKADEMIK : 202402028
: Pecancangoan Fete th k.. MYCYE. Selompes

Media Pranagsi. Melalui _teed \astagea ..
PEMBIMBING : Naogprae..Ooar Faxen, MSN o
TANGGAL KOREKSI SARAN PARAF PEMBIMBING
iL/e3 /25 |Reroncangon toto produ® ”
. MYLYE Seragat fromos %M’“LM Mhaf - Koy
Meolut Feed \nstogromt
lnewi| Format Peaulisas| Pitulis sesw
(12/03125 | Mepalnawi F i b A /U(J‘[
Tiiaat LLFasmA dvisi
25103175 GAB 1 ::q‘,::}_nnjs\ 4% memoda
St ungglan bear’ ;’vr’
rerlinat dari wesil
T.drjﬂ b
: Oata oloek dipagarkon
1Y E‘D‘” 5 | BGABL ﬂW: (a‘.,kdrw; %A“F
pestmpulan sy -
bp,#u.n W"' dﬂ"‘l
ferpncoang ol -
" d-=&
18[0U/E5 | BAG 3 bl L o e e «/
Jdigmith dengrn max,
F2san 4P 93 tonyp-
lkarl arus terhlod- /{t o
Ketua Jurusan : Pembimbing,

{ Dwisanto Sayogo, M.Ds)

13

A




A

Sekolah Tinggi Seni Rupa dan Desain Visi Indonesia

& Taercs Bavia Mo 150 B, Weingsnan Moo Weigangaan Telp 8574377787 Yogpekasia $9157

5 1% R WS Faa 07 MR, ww szt 30 ul Emad inbadEsisrdmm ot o
DAFTAR HILALI BAHASIS WA
-‘.," Vii—— denjar : 01 = 0] - Deegan omarakans Vigusl
L. Frogrom Dol © 0 - Deain Kpmrandias Vsl
Spmeputer |
o S Homs bntolo el LT Gutaske Bt Babal 2 SH%
] BEan Bahata Damise 1 B 200 =
1 [ T 1 - — B
1 D510 |Agama 3 = i -
[ D514 |Pancasds . - i :
] ounos flainbs Benlyl, 3 B T T
b DU |Heegue Gralis 1 3 - T 5
T = 1} ¥ Diatar 70 3 . S -
i e |Tipegiek = . — =
Samainad §
i Mode | Mama Mataiodn —y = = P
1 DKI06 wi Gralika 3 B 280 .
Tl SFNE M) a 0 380 T
3 b M KDrrond aa) sl 3 r 350 3
-S-. .l 3 0 10 N
§ OAIE0E el Mharvsl s = T -
L] Ourgs Gral 2 3 c T .
7 U213 [Rups Bew 30 S . — .
Laemarier 1
b ade My Mo disk ey = e =
1 o3 Gaya Desaen Grafs i B 80 'I
1| o Drgeal 3 - - -
] D#308 | Tekinolog Geuak Cigasl 3 B T >
4 I TF ] 8 200 =
5 05307 |Karmaeganegaraan ] A T [
& BiiMid  [Foingrah Deusn 1 [] a0 [
] EUAD  |ompseier Grals 3 E] [ 180 r
Sorrarules 4 =
™ Krda M Watssud s [ ] [ = ey
i [+ L1k ] & A 3 L] ] ET ] [
1 CHADE !ﬂﬂ:m 1 n 100 *
] DFa0d 1 4 A i =
4 OPddE  |Perkianan kS c 108 P
[] DUADT  [Behass dosiis 2 o e &
B | Cudie | Trkes Kamers Dan Vides Edning ] A 100 =
7 [T EE] T vk Frgnsmiani 1 a 480 ]
e ~ W =TT [TT] Eids Bkt =y
3 [T ] Aerimasl 10 ] : :: &
] 505 Ip-u-ruruh ; . b ;
:’ Ihm‘ & 1] 100 17
] [ 4

14




5 [ T i:-::.q.-.:;n e SR W
A ] A i"d3 Hu\r_l_ulr!fp-,.hl. i b 108 " L o
- rr—
™ ﬁ_-' E Fisrrs b sisk clish Grade Hraket Babd x GKE
| f-lil_'l'-i'li' Il’rq-l"ﬂ.ltu B 300 LE)

havilabs Weehgrfian
kel s e Laa I

il

15




Dokumentasi




