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Capaian 

Pembelajaran 

Capaian Pembelajaran Lulusan (CPL) 
PP5 

PP3 

PP7 

KU4 

KK11 

S6 

1. Mampu menguasai pengetahuan tentang promosi  

2. Menguasai pengetahuan tentang prinsip-prinsip dasar perancangan.  

3. Menguasai tahapan perancangan dimulai dari analisis data sampai dengan produksi karya. 

4. Mampu menterjemahkan brief kedalam karya 

5. Mampu merancang karya dkv bersumber dari budaya Indonesia untuk kebutuhan UMKM dan 

Pariwisata sesuai dengan skill/kompetensi yang dimilikinya 

6. Menunjukan sikap dan perilaku yang sesuai dengan etika profesi. 

Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK) 
PP5, PP3, PP7, 

KU4, KK11, S6 

1. Mahasiswa mampu memahami pengetahuan tentang promosi dan menerapkannya dalam karya 

rancangan konten promosi melalui tahapan analisis sampai dengan produksi karya terunggah di media 

sosial untuk kebutuhan UMKM. 

Deskripsi Singkat 

Mata Kuliah 

Mata kuliah DKV 3 mempelajari pengetahuan macam dan karakteristik media sosial, jenis dan strategi promosi pada media sosial, 

menganalisis strategi konten promosi UMK serta memproduksi dan menggunggah hasil rancangan konten promosi UMKM ke 

media sosial 

Materi 

Pembelajaran/ 

Pokok Bahasan 

1. Pengantar DKV 3 

2. Pengantar media sosial & nilai dalam sebuah konten post media sosial 

3. Media Interaktif untuk promosi 

4. Konten Interaktif 

5. Analisis usaha, kompetitor dan target audien 

6. Analisis Permasalahan UMKM 



7. Strategi konten media sosial: rule, message, copywriting 

8. Konsep perancangan konten interaktif 

9. Merancang 9 feed IG disertai caption dan hastag (infografis, informatif, game, merespon tren) 

10. Merancang Instastory 

11. Merancang konten video reels 

Pustaka 1. Facebook-Ads-Cost-2017-eBook (AdsEspresso Hootsuite) 

2. Facebook-Ads-Custom-Audiences-Guide-2017 (AdsEspresso Hootsuite) 

3. instagramADScost2018eBook (AdsEspresso Hootsuite) 

4. Science-Successful-Twitter-Ads (AdsEspresso Hootsuite) 

5. Tune Up your Social Media Marketing : The Do’s & Don’ts for Success (Dave Sotolotto) 

6. Internet Marketing: Strategy, Implementation, and Practice. Pearson Education Limited, England. (Chaffey, Dave et al. 

(2000).) 

7. Global Changemakers Social Media Toolkit (Mariel Garcia, Gabriela Jaeger) 

8. Community Engagement and Social Media Best Practices: Virtual Social Media Working Group (Homeland Security) 

9. The Ultimate Online Business Promotion Guide: Step-by-step Guide on What You Can Do To Promote Your Business On 

The Internet Right Now (Jomer Gregorio) 

10. C-net Review 

11. Luke-W 

12. Media Sosial Periklanan – Instagram. (Prajarini, Dian. 2020. Yogyakarta: Deepublish.) 

Media 

Pembelajaran 

1. Perangkat Lunak : Adobe Photoshop, Adobe Ilustrator, Adobe Premier 

2. Perangkat Keras : LCD, Projector, Perkakas Perancangan Media 

Team Teaching - 

Mata Kuliah Syarat DKV 1, DKV 2 

  
 

 

MINGGU SUB CP-MK 

SEBAGAI KEMAMPUAN 

AKHIR YANG 

DIHARAPKAN 

INDIKATOR KRITERIA DAN 

BENTUK 

PENILAIAN 

METODE 

PEMBELAJARAN 

MATERI PEMBELAJARAN 

(PUSTAKA) 

1  (C2) Mahasiswa mampu 

memahami tujuan mata 

kuliah DKV 3 

Mampu menjelaskan: 

1. Capaian akhir 

perkuliahan  

Kriteria: 

Ketepatan dalam 

menjelaskan 

 

Ceramah & diskusi 

 

Waktu Perkuliahan: 

50 Menit x 3 (SKS) 

1. Facebook-Ads-Cost-2017-

eBook (AdsEspresso 

Hootsuite) 



 C2) Mahasiswa mampu 

memahami ragam, cara 

kerja dan segmentasi 

media sosial 

 (C3) Mahasiswa mampu 

mengemukakan nilai-nilai 

dalam konten media 

sosial 

 Kontrak perkuliahan 

 

2. menjelaskan 

jenis-jenis media 

sosial dan 

segmentasinya 

3. mengutarakan 

nilai-nilai konten 

di media sosial 

Bentuk Penilaian: 

Melalui diskusi umum 

seluruh kelas di akhir 

perkuliahan.  

 

2. Facebook-Ads-Custom-

Audiences-Guide-2017 

(AdsEspresso Hootsuite) 

3. instagramADScost2018eBook 

(AdsEspresso Hootsuite) 

4. Science-Successful-Twitter-

Ads (AdsEspresso Hootsuite) 

5. C-net Review 

6. Tune Up your Social Media 

Marketing : The Do’s & Don’ts 

for Success (Dave Sotolotto) 

2 (C2) Mahasiswa mampu 

memahami media sosial 

sebagai media interaktif untuk 

promosi 

Ketepatan dalam 

menjelaskan 

keunggulan media 

sosial sebagai media 

interaktif untuk 

promosi 

Kriteria: 

Ketepatan 

menjelaskan 

 

Bentuk Penilaian: 

kuis diakhir 

perkuliahan.  

 

Ceramah dan diskusi 

 

Waktu Perkuliahan: 

50 menit x 3 (SKS) 

1. Facebook-Ads-Cost-2017-

eBook (AdsEspresso 

Hootsuite) 

2. Facebook-Ads-Custom-

Audiences-Guide-2017 

(AdsEspresso Hootsuite) 

3. instagramADScost2018eBook 

(AdsEspresso Hootsuite) 

4. Science-Successful-Twitter-

Ads (AdsEspresso Hootsuite) 

5. C-net Review 

6. Media Sosial Periklanan – 

Instagram. (Prajarini, Dian. 

2020. Yogyakarta: 

Deepublish.) 

3 (C3) Mahasiswa mampu 

mengemukakan konten 

interaktif di media sosial  

Kemampuan 

mengutarakan konten 

interaktif di media 

sosial 

Kriteria: 

Kemampuan dalam 

mengutarakan hasil 

temuan 

 

Bentuk Penilaian: 

Tugas analisa di akhir 

perkuliahan. 

Ceramah dan Diskusi 

 

 

Waktu Perkuliahan: 

50 menit x 3 (SKS) 

1. Menjelajah berbagai macam 

media sosial 

 

4 (C4) Mahasiswa mampu 

menganalisis usaha, 

Kemampuan untuk 

menganalisis data 

Kriteria:  Project based 

assignment 

 



kompetitor dan permasalahan 

UMKM 

usaha serta 

permasalahan UMKM  

Ketepatan dalam 

menganalisis data 

usaha serta 

permasalahan UMKM 

 

Bentuk Penilaian: 

Melalui project based 

assignment, kasus: 

perancangan konten 

promosi pada media 

sosial untuk UMKM  

 

Waktu Perkuliahan: 

50 Menit x 3 (SKS) 

 

5 (C4) Mahasiswa mampu 

menganalisis target audien  

Kemampuan untuk 

menganalisis serta 

menyusun target 

audien 

Kriteria: 

Kemampuan 

memaparkan 

penjelasan menyusun 

target audien 

 

Bentuk penilaian: 

Melalui project based 

assignment, kasus: 

perancangan konten 

promosi pada media 

sosial untuk UMKM 

Project based 

assignment 

 

Waktu Perkuliahan: 

50 Menit x 3 (SKS) 

 

 

6 (C2) Mahasiswa mampu 

menjelaskan Strategi konten 

media sosial: rule, message, 

copywriting, tagline, hastag 

Kemampuan untuk 

menjelaskan hasil 

telaah jenis-jenis 

strategi iklan, rule, 

pesan yang diangkat 

dan copywriting, 

tagline, hastag di 

media sosial 

Kriteria: 

Kemampuan 

merangkum dan 

menjelaskan hasil 

telaah 

 

Bentuk penilaian: 

Tugas analisa  

 

Pemaparan jenis-

jenis strategi iklan di 

media sosial dan 

diskusi 

 

 

Waktu Perkuliahan: 

50 Menit x 3 (SKS) 

1. Internet Marketing: Strategy, 

Implementation, and Practice. 

Pearson Education Limited, 

England. (Chaffey, Dave et al. 

(2000).) 

2. Global Changemakers Social 

Media Toolkit (Mariel Garcia, 

Gabriela Jaeger) 

 

7 (C2) Mahasiswa mampu 

menjelaskan tone and manner 

desain konten media sosial  

Kemampuan untuk 

menjelaskan tone and 

manner desain konten 

media sosial 

Kriteria: 

Kemampuan 

merangkum dan 

menjelaskan hasil 

telaah 

Pemaparan strategi 

pesan yang akan 

dibuat dalam konten 

media sosial 

 

 



 

Bentuk penilaian: 

Tugas analisa  

 

Waktu Perkuliahan: 

50 Menit x 3 (SKS) 

8 (C5) Mahasiswa mampu 

memutuskan konsep konten 

interaktif yang digunakan 

untuk promosi UMKM media 

sosial 

 

Kemampuan untuk 

menyusun konsep 

konten interaktif di 

media sosial (studi 

kasus UMKM) dalam 9 

-12 feed Instagram 

Kriteria:  

Ketepatan dalam 

menyusun konsep 

konten interaktif di 

media sosial (studi 

kasus UMKM) dalam 

9 -12 feed Instagram 

 

Bentuk Penilaian: 

Melalui project based 

assignment, kasus: 

perancangan iklan 

media sosial untuk 

UMKM di sekitar 

mahasiswa 

Project based 

assignment 

 

Waktu Perkuliahan: 

50 Menit x 3 (SKS) 

 

 

9 - 11 (C6) Mahasiswa mampu 

merancang feed Instagram, 

caption dan hastagnya: 

1. Konten Informatif 

2. Konten Infografis 

3. Konten 

Game/Engagement 

4. Konten yang merespon 

tren 

Kemampuan untuk 

merancang konten 

iklan untuk feed 

media sosial UMKM 

Kriteria 

Kemampuan 

memvisualisasikan 

rancangan konten 

iklan untuk feed 

media sosial UMKM 

 

Bentuk penilaian 

Melalui praktik  

Praktik dan 

pendampingan 

 

Waktu Perkuliahan: 

2 x 50 Menit x 3 

(SKS) 

 

1. Facebook-Ads-Cost-2017-

eBook (AdsEspresso 

Hootsuite) 

2. Facebook-Ads-Custom-

Audiences-Guide-2017 

(AdsEspresso Hootsuite) 

3. instagramADScost2018eBook 

(AdsEspresso Hootsuite) 

4. Science-Successful-Twitter-

Ads (AdsEspresso Hootsuite) 

5. The Ultimate Online Business 

Promotion Guide: Step-by-

step Guide on What You Can 

Do To Promote Your 

Business On The Internet 

Right Now (Jomer Gregorio) 



12 (C6) Mahasiswa mampu 

merancang Instastory 

Kemampuan untuk 

merancang konten 

untuk story media 

sosial UMKM 

Kriteria 

Kemampuan 

memvisualisasikan 

rancangan konten 

untuk story media 

sosial UMKM 

 

Bentuk penilaian 

Melalui praktik  

Praktik dan 

pendampingan 

 

Waktu Perkuliahan: 

2 x 50 Menit x 3 

(SKS) 

 

1. Facebook-Ads-Cost-2017-

eBook (AdsEspresso 

Hootsuite) 

2. Facebook-Ads-Custom-

Audiences-Guide-2017 

(AdsEspresso Hootsuite) 

3. instagramADScost2018eBook 

(AdsEspresso Hootsuite) 

4. Science-Successful-Twitter-

Ads (AdsEspresso Hootsuite) 

5. The Ultimate Online Business 

Promotion Guide: Step-by-

step Guide on What You Can 

Do To Promote Your 

Business On The Internet 

Right Now (Jomer Gregorio) 

13 (C6) Mahasiswa mampu 

menghubungkan hasil 

rancangan konten promosi 

feed dan story ke akun 

Instagram UMKM 

Kemampuan dalam 

menyelesaikan desain 

konten iklan/promosi 

UMKM dan 

mengupload ke media 

sosial UMKM 

Kriteria 

Kemampuan 

mengunggah konten 

iklan/promosi 

 

Bentuk Penilaian 

Melalui presentasi 

karya 

Project based 

assigmnet  

 

Waktu Perkuliahan: 

50 Menit x 3 (SKS) 

 

 

14 - 15 (C6) Mahasiswa mampu 

merancang konten promosi 

berbentuk video reels  

Kemampuan untuk 

merancang konten 

promosi berbentuk 

video reels di media 

sosial UMKM 

Kriteria 

Kemampuan 

memvisualisasikan 

rancangan konten 

promosi berbentuk 

video reels di media 

sosial UMKM 

 

Bentuk penilaian 

Melalui praktik  

Praktik dan 

pendampingan 

 

Waktu Perkuliahan: 

50 Menit x 3 (SKS) 

 

1. Facebook-Ads-Cost-2017-

eBook (AdsEspresso 

Hootsuite) 

2. Facebook-Ads-Custom-

Audiences-Guide-2017 

(AdsEspresso Hootsuite) 

3. instagramADScost2018eBook 

(AdsEspresso Hootsuite) 

4. Science-Successful-Twitter-

Ads (AdsEspresso Hootsuite) 



5. The Ultimate Online Business 

Promotion Guide: Step-by-

step Guide on What You Can 

Do To Promote Your 

Business On The Internet 

Right Now (Jomer Gregorio) 

16 Ujian Akhir Semester: 

(C6) Mahasiswa mampu 

menghubungkan hasil 

rancangan konten promosi 

reels ke akun Instagram 

UMKM 

Kemampuan dalam 

menyelesaikan desain 

konten iklan/promosi 

UMKM dan 

mengupload ke media 

sosial UMKM 

Kriteria 

Kemampuan 

mengunggah konten 

iklan/promosi 

 

Bentuk Penilaian 

Melalui presentasi 

karya 

Project based 

assigmnet  

 

Waktu Perkuliahan: 

50 Menit x 3 (SKS) 

 

 

 

 

 

B. Rencana Evaluasi 

No Basis Evaluasi Komponen Evaluasi Bobot % Deskripsi 

1 Aktivitas Partisipatif - 5 Aktivitas partisipatif merupakan kehadiran Mahasiswa 

dalam perkuliahan dari pertemuan ke 1-16.  
 

2 Hasil Proyek - -  

3 Kognitif/Pengetahuan Tugas 15 Tugas merupakan praktek yang dihasilkan dari materi 

kuliah aplikatif, yaitu pada pertemuan ke 4-15.  

 

Ujian Tengah Semester 30 Ujian Tengah Semester berupa pengunggahan konten feed 

dan story pada media sosial UMKM yang dibantu 

 

Ujian Akhir Semester 50 Ujian Akhir Semester berupa pengunggahan konten video 

reels pada media sosial UMKM yang dibantu 
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SEKOLAH TINGGI SENI RUPA DAN DESAIN VISI INDONESIA 

KONTRAK KULIAH 

SEMESTER GENAP  TA. 2023 / 2024 

 
A. DATA UMUM 

1. Program Studi :  DESAIN KOMUNIKASI VISUAL / D3  

2. Nama Mata Kuliah /   :  DKV 3 / Kode DP404 

3. Semester / SKS   :  4 / 3 SKS 

4. Jenis Mata Kuliah   :  Wajib 

5. Mata Kuliah (MK) Prasyarat :  

 Syarat mengikuti MK ini minimal nilai D pada MK. DKV 2 

 MK ini merupakan MK prasyarat untuk mengambil MK DKV 4  

 Untuk bisa mengambil MK prasarat nilai minimal D  

6. Kode Kelas   :  A / B / C / D *       *lingkari sesuai kelas 

7. Hari / Jam   :  Jumat / Jam 08.00 – 11.20 WIB 

8. Ruang   :  2.2 

 

B. KETENTUAN UMUM PERKULIAHAN 

1. Dosen dan Mahasiswa wajib hadir di seluruh pertemuan tepat waktu sesuai jadwal. 

2. Pada pertemuan perkuliahan wajib berpakaian rapi dan sopan.  

3. Dilarang merokok, makan/minum pada saat perkuliahan online. 

4. Mengusahakan suasana tenang selama perkuliahan berlangsung. 

5. Ketentuan untuk Mahasiswa: 

a. Mahasiswa wajib hadir tepat waktu sesuai jadwal.  

b. Jika mengalami keterlambatan wajib mengkonfirmasi kepada dosen  

6. Ketentuan Umum Dosen  

a. Dosen wajib datang mengajar tepat waktu sesuai jadwal.  

b. Toleransi keterlambatan dosen tanpa  keterangan adalah 20 menit.  

c. Dosen terlambat lebih dari 20 menit tanpa keterangan, maka kelas bisa dinyatakan kosong 

(tidak ada perkuliahan) oleh BAAK dan dosen wajib mengganti kelas kosong tersebut di 

waktu lain. 

d. Dalam setiap pertemuan perkuliahan dilaksanakan, dosen wajib mengabsen mahasiswa serta 

mengisi dan menandatangani Lembar Acara Pengajaran.  

e.  Mahasiswa (diwakili) wajib menandatangi Lembar Acara Pengajaran. 

 

ASUS
Oval

ASUS
Oval
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C. KEHADIRAN MAHASISWA 
1. Mahasiswa wajib hadir kuliah minimal 75% dari total perkuliahan . 

2. Mahasiswa hadir kurang dari 75% tidak terdaftar sebagai peserta Ujian Akhir Semester (UAS). 

3. Jika mahasiswa berhalangan hadir harus mengirimkan surat ijin / keterangan ketidakhadirannya ke 

WA BAAK untuk ditujukan ke dosen yang bersangkutan.   

4. Dosen berhak menilai relevansi surat ijin / keterangan ketidakhadiran tersebut. 

5. Ketidak hadiran dengan surat ijin / keterangan maksimal 2 kali tidak dihitung dalam perhitungan 

rekap kehadiran 75%. 

6. Mahasiswa berhalangan hadir tanpa mengajukan surat ijin / keterangan ketidakhadiran, dinyatakan 

bolos kuliah. 

  

D. KOMPETENSI AKHIR MATA KULIAH 
  

Setelah mengikuti mata kuliah ini mahasiswa diharapkan : 
mampu (1) menguasai pengetahuan tentang media interaktif media sosial untuk promosi (2) 
mendesain konten interaktif pada media sosial sebagai media promosi 

 
E. PENUGASAN MATA KULIAH 

1. Jumlah Tugas Personal     : 3 

2. Bentuk  :  Makalah / Karya / Presentasi / ..................................... 

3. Jumlah Tugas Kelompok : -  

4. Bentuk  : Makalah / Karya / Presentasi / ..................................... 

5.  Ketentuan : 

a. Tugas Personal adalah tugas yang dikerjakan mahasiswa secara individu.  

b. Tugas Kelompok adalah tugas yang dikerjakan mahasiswa secara berkelompok. 

c. Mahasiswa wajib mengumpulkan tugas sesuai standar kualitas dan kuantitas penugasan serta 

tepat waktu sesuai waktu pengumpulan tugas yang telah ditentukan oleh dosen.  

d. Dosen wajib memberikan evaluasi/masukan serta penilaian yang objektif atas karya tugas yang 

dikerjakan mahasiswa. 

e. Dosen wajib memberikan tanggapan balik yang positif terhadap mahasiswa. 

f. Dosen berhak memberikan sanksi / toleransi terhadap setiap keterlambatan pengumpulan 

tugas mahasiswa. 

g. Karya tugas yang memenuhi syarat bisa dikoleksi lembaga untuk tujuan evaluasi, 

pengembangan pendidikan dan kepentingan lembaga lainnya.  
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h. Karya tugas (fisik) mahasiswa yang tidak terkoleksi wajib dikembalikan kepada mahasiswa. 

Waktu pengembalian karya dibuat dan dikoordinasi oleh dosen paling lambat 1 minggu 

setelah nilai mata kuliah dikeluarkan.  

i. Mahasiswa wajib mengambil kembali karya tugas (fisik) tidak terkoleksi sesuai jadwal 

pengembalian tugas tersebut. Jika karya tidak diambil, maka diluar tanggung jawab dosen dan 

lembaga. 

 
F. UTS/UAS dan PENILAIAN 

1. Ujian Tengah Semester (UTS) dan Ujan Akhir Semester (UAS) 

a. Ujian Tengah Semester (UTS) dan Ujian Akhir Semester (UAS) dilaksanakan sesuai jadwal 

dalam Kalender Akademik yang berlaku.  

b. Dosen wajib menyerahkan soal UTS / UAS ke BAAK paling lambat satu minggu sebelum 

pelaksanaan ujian.  

c. Pengumuman nilai akhir semester disampaikan maksimal 1 (satu) minggu setelah 

pelaksanaan UAS dari masing-masing mata kuliah. 

d. Jika sampai batas waktu 1 (satu) minggu dari pelaksanaan UAS belum ada pengumuman nilai 

akhir semester dari dosen pengampu, maka pihak akademik secara otomatis akan memberi 

nilai minimal B pada seluruh mahasiswa yang mengambil mata kuliah tersebut. 

e. Revisi nilai akhir semester dilaksanakan maksimal 1 (satu) minggu setelah pengumuman nilai 

akhir semester.  

f. Mahasiswa berhak mengkonfirmasi balik hasil capaian nilai akhir yang diperolehnya 

maksimal satu minggu dari nilai dikeluarkan. 

 
2. Pembobotan Nilai Akhir Semester 

a. Pembototan Nilai : 

No Komponen Penilaian Bobot (%) 

1 Nilai Rerata Tugas Harian 15 

2 Nilai Ujian Tengah Semester 30 

3 Nilai Ujian Akhir Semester 50 

4 Lain-lain (Presensi, partisipasi aktif  dan perilaku 
mahasiswa dalam perkuliahan) 5 

Jumlah 100 
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b. Standar Nilai 

INTERVAL NILAI 
ANGKA NILAI HURUF MUTU EKUIVALEN DENGAN NILAI 

MUTU 
80 – 100  A 4 
70 – 79  B 3 
60 – 69  C 2 
51 – 59 D 1 
  0 – 49  E 0 
Nilai ditunda T  

  Keterangan: 

1) Nilai D tidak lulus namun diperbolehkan mengambil mata kuliah prasyarat berikutnya. 
2) Nilai E tidak lulus. Mahasiswa tidak diperbolehkan mengambil mata kuliah prasyarat. 
3) Nilai T adalah nilai Tertunda artinya belum bisa dikeluarkan. Mahasiswa mendapat nilai T wajib 

segera menghubungi dosen. Apabila sampai batas waktu 3 (tiga) hari setelah nilai dikeluarkan 
mahasiswa tidak menghubungi dosen bersangkutan. maka dosen berhak memberikan nilai apa 
adanya, dan mahasiswa tidak bisa komplain terhadap nilai yang sudah dikeluarkan.  

4) Pada transkrip nilai akhir mahasiswa wajib lulus semua mata kuliah dengan nilai minimal C. 
 
 
 
 

 
G. PERKULIAHAN. 

Setiap dosen wajib menyusun Rencana Pembalajaran Semester (RPS) yang disampaikan kepada 
mahasiswa di awal pertemuan perkuliahan. 

Evaluasi perkuliahan dilakukan pada minggu ke 12-15. Setiap mahasiswa wajib melakukan evaluasi mata 
kuliah melalui form/media yang telah disediakan lembaga. 

 
H. PENUTUP 

Demikian Kontrak Kuliah ini dibuat dengan kesepahaman antara PIHAK 1 (Mahasiswa), PIHAK II (Dosen 
Pengampu Mata Kuliah), dan PIHAK III (Lembaga/KPS DKV).  

Kontrak Kuliah ini wajib disampaikan oleh PIHAK II kepada PIHAK I pada awal pertemuan perkuliahan. 
Setelah ditandatangani oleh PIHAK I dan PIHAK II, BAAK menyerahkan Kontrak Kuliah ini ke KPS untuk 
ditandatangani mewakili lembaga. 

Kontrak Kuliah ini dinyatakan sah dan mengikat setelah ditandatangani oleh PIHAK I, PIHAK II dan PIHAK 
III. yang diwakili oleh Ketua Program Studi DKV STSRD VISI.  

 
PIHAK I 

Wakil Mahasiwa 
Tanggal : 23 Februari 2024 

PIHAK II 
Dosen Pengampu 

Tanggal : 23 Februari 2024 

PIHAK III 
Ketua Jurusan Studi DKV 

Tanggal : ...................... 2024 

  

 

Hizkia Widi Prakoso 
NIM. 01221004 

 

 

Dian Prajarini, S.T., M.Eng. 
NIP. 19840724 201504 2 003 
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