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Learning Outcome

A. Primer
Menguasai pengetahuan analisis data produk untuk menghasilkan karya iklan komersial yang unik, komunikatif, dan kreatif dalam
beragam jenis media periklanan (PP5)

B. Sekunder
Menguasai proses desain dengan memulai dengan riset untuk dianalisis guna menemukan solusi solusi kreatif berbasis DKV (KU12)

*Sumber: CPL STSRD VISI, bisa dilihat di bit.ly/rps-visi



PEDOMAN KATA KERJA OPERASIONAL LEVEL KOGNITIF (Suplemen)

*Pedoman diatas merupakan kata intruksional yang bisa dipakai dalam menyusun Sub-CPMK, indikator, dan kriteria penilian pada RPS
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Capaian
Pembelajaran

Capaian Pembelajaran Lulusan (CPL)
PP5

KU12

Menguasai pengetahuan analisis data produk untuk menghasilkan karya iklan komersial yang unik, komunikatif, dan kreatif
dalam beragam jenis media periklanan.
Menguasai proses desain dan memulai dengan riset untuk dianalisis guna menemukan solusi-solusi kreatif berbasis DKV.

Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)
CPMK-1 1. Menguasai pengetahuan analisis data produk untuk menghasilkan karya iklan komersial yang unik, komunikatif, dan

kreatif dalam beragam jenis media periklanan

2. Menguasai proses desain dan memulai dengan riset untuk dianalisis guna menemukan solusi-solusi kreatif
berbasis DKV.

Deskripsi Singkat
Mata Kuliah

Mata kuliah ini mempelajari analisis iklan komersial, iklan masyarakat dan cara merancang iklan sesuai dengan metode
periklanan dan berkolaborasi dengan industri periklanan.

Materi
Pembelajaran/
Pokok Bahasan

1. Hubungan DKV dengan Iklan
2. Integrated Marketing Communication
3. Karakter Media
4. Media Digital
5. Public Service Announcement
6. Creative Brief
7. Pitching Proposal

Pustaka 1. Strategi kreatif dalam Periklanan



Media
Pembelajaran

1. Perangkat Lunak : Adobe Illustration dan PowerPoint

2. Perangkat Keras : LCD, Projector, Laptop

Team Teaching
Mata Kuliah Syarat DKV 2

MINGGU SUB CP-MK
SEBAGAI KEMAMPUAN

AKHIR YANG DIHARAPKAN

INDIKATOR KRITERIA DAN
BENTUK

PENILAIAN

METODE
PEMBELAJARAN

MATERI
PEMBELAJARAN

(PUSTAKA)
1 ● (C1) Mahasiswa memiliki

pengetahuan tentang
Periklanan

● Kontrak perkuliahan

Mampu menjelaskan
tentang jenis-jenis iklan

Kriteria:
Ketepatan dalam
menjelaskan

Bentuk Penilaian:
Melalui diskusi umum
seluruh kelas di akhir
perkuliahan.

Teori & diskusi

Waktu Perkuliahan:
50 Menit x 4 (SKS)

Kontrak Kuliah

2 (C1) Mahasiswa mampu
menjelaskan hubungan antara DKV
dan Periklanan.

Kemampuan
menjelaskan
karakteristik iklan

Kriteria:
Ketepatan dalam
menjelaskan

Bentuk Penilaian:
Melalui diskusi umum
seluruh kelas di akhir
perkuliahan.

Teori dan diskusi

Waktu Perkuliahan:
50 menit x 4 (SKS)

Rama K - Strategi kreatif
dalam Periklanan

3 (C1) Mahasiswa mampu

Mengidentifikasi mengenai

Integrated Marketing

Communication

Mengidentifikasi brand
yang menggunakan IMC
untuk strategi iklan

Kriteria:
Ketepatan dalam
mengidentifikasi

Bentuk Penilaian:
Tugas mencari brand
yang menggunakan

Teori dan Diskusi

Waktu Perkuliahan:
50 menit x 4 (SKS)

Kolaborasi dengan Agency
Periklanan



IMC sebagai strategi
iklan

4 (C1) Mahasiswa mampu

Mempelajari strategi yang

diterapkan pada Iklan

Kemampuan
mempelajari
langkah-langkah
menyusun strategi pada
iklan

Kriteria:
Ketepatan dalam
merinci dan
menafsirkan

Bentuk Penilaian:
Melalui diskusi umum
seluruh kelas di akhir
perkuliahan.

Pemaparan
metode-metode
pada iklan dan
karakteristik media

Waktu Perkuliahan:
50 Menit x 4 (SKS)

Rama K - Strategi kreatif
dalam Periklanan

5 (C3) menyusun dan menjabarkan

ide untuk membuat strategi

periklanan

Kemampuan untuk
menjabarkan ide untuk
dasar membuat iklan

Kriteria:
Kemampuan menggali
ide dan menyusun

Bentuk penilaian:
Tugas di akhir
perkuliahan

Teori, diskusi dan
penugasan secara
berkelompok.

Waktu Perkuliahan:
50 Menit x 4 (SKS)

Rama K - Strategi kreatif
dalam Periklanan

6 (C3) Mahasiswa menjabarkan ide

strategi iklan dan analisis iklan

Kemampuan untuk
menjabarkan analisis
pada iklan

Kriteria: Kemampuan
menggali ide dan
menyusun

Bentuk penilaian:
Presentasi hasil diskusi
kelompok

Teori, pemaparan
contoh-contoh,
diskusi dan
penugasan secara
berkelompok.

Waktu Perkuliahan:
50 Menit x 4 (SKS)

Rama K - Strategi kreatif
dalam Periklanan

7 (C1) Mahasiswa mampu

Mengidentifikasi Public Service

Announcement

Kemampuan untuk
membedakan iklan
komersial dan iklan
layanan masyarakat

Kriteria:
Kemampuan
merekonstruksi

Bentuk penilaian:
Melalui diskusi umum
seluruh kelas di akhir
perkuliahan.

Teori, diskusi dan
penugasan secara
berkelompok.

Waktu Perkuliahan:
50 Menit x 4 (SKS)

Kolaborasi dengan Agency
Periklanan



8 Ujian Tengah Semester:

(C4) Mahasiswa menganalisis PSA

dan Commercial Ads

Kemampuan untuk
menjelaskan hasil
analisis iklan

Kriteria:
Ketepatan dalam
menjelaskan

Bentuk Penilaian:
Tugas tertulis dan
Presentasi

Teori dan diskusi

Waktu Perkuliahan:
50 Menit x 4 (SKS)

Rama K - Strategi kreatif
dalam Periklanan

9 (C1) Mahasiswa mampu

mempelajari Client Brief

Kemampuan untuk
mempelajari materi
client brief berdasarkan
contoh nyata

Kriteria:
Ketepatan dalam
mempelajari

Bentuk Penilaian:
Melalui diskusi yang
diakhiri dengan
penyelesaian tugas

Teori, diskusi dan
penugasan

Waktu Perkuliahan:
50 Menit x 4 (SKS)

Kolaborasi dengan Agency
Periklanan

10-15 (C3) Mahasiswa mampu

menyusun proposal untuk pitching

dengan client

Kemampuan untuk
menyusun proposal

Kriteria
Menyusun proposal

Bentuk Penilaian.
Melalui diskusi
kelompok

Pemaparan dan
Diskusi

Waktu Perkuliahan:
50 Menit x 4 (SKS)

Kolaborasi dengan Agency
Periklanan

16 (C6) Mampu merancang Produksi

Proposal berdasarkan Client Brief

Kemampuan dalam
menyelesaikan produksi
sehingga dapat diterima
client

Kriteria
Kemampuan presentasi

Bentuk Penilaian
Melalui apresiasi publik

Waktu Perkuliahan:
50 Menit x 4 (SKS)

Kolaborasi dengan Agency
Periklanan

Rencana Evaluasi



No Basis Evaluasi Komponen Evaluasi Bobot % Deskripsi
1 Aktivitas Partisipatif - 10 Aktivitas partisipatif merupakan kehadiran Mahasiswa dalam

perkuliahan dari pertemuan ke 1-16.

2 Hasil Proyek - 15 Hasil proyek berupa analisis mengenai materi periklanan
3 Kognitif/Pengetahuan Tugas 5 Tugas merupakan praktek yang dihasilkan dari materi kuliah aplikatif,

yaitu pada pertemuan ke 11-14.
Kuis 5 Kuis merupakan respon pemahaman mahasiswa setelah materi kuliah

teori diberikan, yaitu Pada pertemuan 2-8.
Ujian Tengah Semester 20 Ujian Tengah Semester merupakan penjabaran dari analisis strategi

periklanan.
Ujian Akhir Semester 35

(Nilai hasil
proyek)

Ujian Akhir Semester merupakan Proposal yang akan
direkomendasikan untuk pitching kepada Client


