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ABSTRAK 

Pada zaman sekarang, media promosi semakin banyak digunakan, salah 

satunya yaitu media sosial Instagram. Sudah banyak pengguna media sosial 

Instagram ini yang menggunakan aplikasi tersebut untuk berjualan secara online, 

salah satunya adalah UMKM yang kini mulai banyak dikenal oleh masyarakat. 

Beras Kencur BEKEN adalah salah satu dari UMKM yang berdiri sejak 2011, 

menjual produk minuman beras kencur dengan rasa yang khas yang diminati oleh 

kalangan usia yang berumur ini menggunakan media promosi online dengan media 

sosial Facebook. Namun dengan hanya menampilkan foto yang kurang menarik dan 

kurang aktif dalam bersosial media, dari situ menjadi kesulitan menarik perhatian 

para calon pembeli. Padahal mereka ingin menyebarkan produk mereka ke berbagai 

daerah secara online. Oleh karena itu, dengan menggunakan Instagram yang 

dimana mayoritas penggunanya adalah anak muda, akan lebih bagus untuk 

memperluas penyebaran produknya, dan juga ingin mengingatkan kepada anak 

muda untuk menjaga kesehatan tubuhnya sejak dini. Desain yang dibuat akan 

berbentuk postingan feed pada Instagram sebanyak 9 postingan. Dengan isi dari 

feed tersebut yang mengedukasi pembacanya tentang manfaat dari bahan yang 

digunakan pada produk ini. Pewarnaan lebih natural dan tidak mencolok dimata, 

agar nyaman untuk dibaca, dengan desain flat memudahkan membaca tanpa 

terganggu dengan dekorasi yang terlalu banyak. 

Kata kunci: Instagram, kesehatan, alami, Beras Kencur BEKEN  
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ABSTRACT 

Nowadays, promotional media are increasingly being used, one of which is 

Instagram social media. Many Instagram social media users have used the 

application to sell online, one of which is MSME, which is now widely recognized 

by the public. Rice Kencur BEKEN is one of the SMEs that was founded in 2011, 

selling rice drink products with a distinctive taste that is in demand by this age group 

using online promotional media with Facebook social media. However, by only 

displaying photos that are less attractive and less active on social media, from there 

it becomes difficult to attract the attention of potential buyers. Even though they 

want to spread their products to various regions online. Therefore, by using 

Instagram where the majority of users are young people, it would be better to 

expand the distribution of its products, and also want to remind young people to 

take care of their body health from an early age. The design created will be in the 

form of feed posts on Instagram as many as 9 posts. With the content of the feed 

that educates its readers about the benefits of the ingredients used in this product. 

Coloring is more natural and unobtrusive to the eye, so that it is comfortable to read, 

with a flat design that makes it easier to read without being distracted by too much 

decoration. 

Keywords: Instagram, health, natural, Beras Kencur BEKEN


