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ABSTRAK 

PERANCANGAN VIDEO IKLAN PROMOSI SOSIAL MEDIA UNTUK 

BRAND KERAMIK “MINIJOY” 

 

Oleh: 

 

Stenley Putra Amada 

11161046 

 

Kerajinan keramik dari Yogyakarta yang bisa dibilang kini sedang 

digemari, kerajinan keramik di Yogyakarta mudah sekali ditemukan di daerah 

Kasongan, UMKM yang bergerak dibidang keramik salah satunya adalah Minijoy 

dimana pemiliknya membuat kerajinan tangan dengan teknik pitching yang mana 

jarang sekali atau belum terlalu banyak ditemukan di Indonesia. masalah yang 

ditemukan Minijoy kini adalah turunya insight dari media sosial instagram milik 

Minijoy yang berdampak pada penjualan yang menurun, tujuan perancangan ini 

adalah untuk dapat mengembalikan bahkan menambah insight dari sosial media 

instagram Minijoy, teori yang digunakan oleh penulis juga tidak jauh dari teori-

teori perfilman yaitu teori warna dan teori teknik pengambilan gambar dan juga 

menggunakan teori periklanan. Karya yang diciptakan oleh penulis menggunkan 

referensi iklan dari negara Thailand iklan yang mereka ciptakan begitu mudah 

melekat dikepala para pemirsa yang melihat iklan dari Thailand, maka dari itu 

penulis ingin mencoba membuat iklan yang dapat diingat oleh masyarakat sama 

seperti iklan yang telah dibuat oleh negara Thailand. 

 

Kata Kunci: Video Promosi, Iklan, UMKM, Keramik 
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ABSTRACT 

SOCIAL MEDIA PROMOTION ADVERTISING VIDEO DESIGN FOR 

“MINIJOY” CERAMIC BRAND 

 

By: 

 

Stenley Putra Amada 

11161046 

 

There are lots of handicrafts originating from Yogyakarta, one of which is 

ceramic crafts which can be said to be on the rise at the moment, ceramic crafts 

themselves in Yogyakarta are very easy to find in the Kasongan area, UMKM 

engaged in ceramics, one of which is minijoy where the owner makes crafts using 

the piching technique. which are rarely or not too often found in Indonesia. the 

problem found by minijoy at this time is a decrease in insight from social media 

instagram minijoy which has an impact on decreasing sales, the purpose of this 

design is to be able to return and even add insight from social media instagram 

minijoy, the theory used by the author is also not far from film theory or in world 

of Video Graphics. The work made by the authors uses advertisements from 

Thailand as references where we know that the advertisements they make are very 

easy to stick in the heads of viewers who see advertisements from Thailand, 

therefore the writer wants to try to make advertisements that viewers can 

remember at that time. the same time. like an advertisement that has been blinded 

by the State of Thailand. 

Keyword:  Promotional, Videos, Advertisements, UMKM, Ceramics


