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ABSTRAK 

 
Negara Indonesia memiliki potensi ekonomi di bidang kerajinan. Salah satunya 

adalah Kabupaten Blora, yang memiliki  pelaku kerajinan mulai dari kerajinan kayu 

jati, batu alam, logam, tari barongan, batik, gerabah, kriya dan lain sebagainya. 

Brand Njalar, merupakan UMKM di Kabupaten Blora yang bergerak di bidang 

kerajinan kostum. Brand Njalar sudah memiliki identitas visual namun belum 

digunakan secara maksimal dalam menyampaikan identitas dan karakter brand 

pada berbagai media promosi. Oleh karena itu, diperlukan perancangan logo dan 

identitas visual pada brand Njalar. Dalam proses penciptaan logo Njalar penulis 

menggunakan penelitian kualitatif dengan wawancara secara langsung kepada 

pemilik brand Njalar dan menggunakan analisa SWOT untuk membuat identitas 

visual. Hasil dari perancangan ini adalah logo berjenis combination mark, berupa 

logogram yang mengadaptasi bentuk Jatayu, dan pada logotype dengan jenis 

display yang dirancang berdasar karakter brand, agar logo brand  Njalar terlihat 

eksklusif dan terkesan lebih personal. Serta pemilihan font Florentia diadopsi untuk 

digunakan sebagai headline dan bodytext. Penggunaan warna logo adalah warna 

merah, yang melambangkan keberanian dalam mengambil resiko membuat usaha 

kostum di daerah yang tengah berkembang. 
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ABSTRACT 

 
Indonesia has economic potential in the field of handicrafts. One of them is Blora 

Regency, which has craftsmen ranging from teak wood, natural stone, metal, 
barongan dance, batik, pottery, crafts, and so on. Brand Njalar, is a UMKM in 
Blora Regency which is engaged in costume crafts. The Njalar brand already has 
a visual identity but has not been used optimally in conveying brand identity and 
character in various promotional media. Therefore, it is necessary to design a logo 
and visual identity for the Njalar brand. In the process of creating the Njalar logo, 
the authors used qualitative research by interviewing directly the owner of the 
Njalar brand and using SWOT analysis to create a visual identity. The result of this 
design is a combination mark type logo, in the form of a logogram that adapts the 
Jatayu shape, and a logotype with a display type designed based on the brand's 
character, so that the Njalar brand logo looks exclusive and gives a more personal 
impression. As well as the selection of Florentia fonts adapted to be used as 
headlines and body text. The use of the logo color is red, which symbolizes the 
courage to take risks in creating a costume business in a growing area. 
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