BAB YV
KESIMPULAN DAN SARAN

V.I. Kesimpulan

Berdasarkan perancangan yang telah dilakukan penulis, diperoleh

kesimpulan antara lain :

1. Logo dirancang menggunakan logo berjenis combination mark.
Logogram yang diadaptasi dari bentuk jatayu sebagai representasi dari
brand yang mewakili keberanian dan ketegasan. Sedangkan logotype
yang dirancang secara khusus agar mewakili karakter brand dan terlihat
personal. Perancangan logo ini menggunakan teknik stilasi.

2. Adaptasi jatayu sebagai ikon utama pada proses pembuatan logo karena
jatayu mencerminkan nilai kesetiaan, keberanian, pengorbanan dan
digunakan sebagai simbol perlindungan, keberanian dalam menghadapi
apapun yang mana bentuk ini merupakan cerminan dari brand Njalar
itu sendiri yang tetap mempertahankan sisi tradisional dalam proses
pembuatan produk serta konsep dari brand itu sendiri.

3. Penggunaan warna logo adalah warna merah. Warna merah
melambangkan keberanian, brand Njalar sendiri dalam visinya berani
dalam mengambil resiko membuat usaha kostum di daerah yang tengah
berkembang. Warna pendukung yaitu hitam dan putih. Hitam
digunakan supaya logo yang dihasilkan terlihat eklusif dan menambah
nilai estetika dalam segi warna, warna putih memiliki arti netral, bersih,
penghormatan, dengan harapan dapat turut andil dalam perkembangan
seni kebudayaan terkhusus di Blora.

4. Jenis font yang digunakan pada logotype adalah display yang dirancang
berdasar karakter brand, agar logo brand terlihat eksklusif dan terkesan
lebih personal. Serta pemilihan font Florentia diadopsi untuk digunakan
sebagai headline dan bodytext, yang memberikan kesan solid, kuat dan

berjenis serif sesuai karakter yang dibangun namun tetap elegan.
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V.II. Saran
Dalam proses perancangan logo brand Njalar telah selesai dilakukan,
begitu juga rancangan berdasar implementasi dari penggunaan logo tersebut
di segala media. Namun perlu dilakukan branding terhadap logo Njalar
supaya dapat di dikenal lebih luas di kalangan yang lebih masif lagi. Oleh
karena itu, bagi peneliti selanjutnya perlu melakukan perancangan strategi

penggunaan media untuk memperkenalkan logo dari brand Njalar.
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