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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

 
Berdasarkan perancangan yang dilakukan. Perancangan video promosi kuliner laska di Kota 

Tangerang, di buat oleh penulis untuk mengenalkan kuliner khas di Kota Tangerang dan 

bertujuan sebagai bentuk konten promosi serta penambahan referensi kuliner untuk wisatawan 

yang ada atau diluar Kota Tangerang. Referensi konsep perancangan video promosi kuliner laksa 

di Tangerang ini, terinspirasi dari konten video “kuliner sama agam dengan judul bakso rusuk 

joss” dan “will_n_win dengan judul harus kudu wajib nyobain laksa Tangerang” karena cara 

pembawaan intonasi suara untuk memberikan informasi kepada audience dengan semangat dan 

antusias, ekspresi yang meyakini bahwa kuliner tersebut menarik untuk dicoba. informasi yang 

disampaikan mudah dipahami, serta menambahkan tesk di dalam video untuk memberitahu letak 

lokasi tersebut. Dalam memproduksi sebuah karya video harus menyiapkan konsep video yang 

matang dan juga tahapan mulai konsep, lokasi, storyline dll. Yang bertujuan untuk memudahkan 

saat pelaksanaan produksi berlangsung, tahapan pra-produksi ini sangatlah penting untuk 

menentukan ke tahap selanjutnya. 

Perancangan video promosi ini didasari oleh keinginan penulis dalam memperkenalkan 

kuliener khas yang ada di Kota Tangerang. Konten video promosi ini terbagi menjadi 2 yaitu 

yang berlokasi di kawasan kuliner laksa tangerang di Jl. Mochammad Yamin No.113, Kota 

Tangerang. dan yang kedua laksa pinggir sungai cisadane di Jl. Kali Pasir, Kota Tangerang. 

masing-masing video berdurasi kurang lebih 32 detik dan 22 detik, konten video yang akan di 

upload melalui rells instagram. 

 
B. Saran 

 
Bagi mahasiswa/I DKV STSRD VISI INDONESIA agar lebih maksimal dalam 

mengerjakan skripsi. Jika ingin mengangkat tema yang sama. Penulis menyarankan untuk 

Mencari data-data jelas dan kuat. memperhitungkan semua proses pembuatan video dengan 

matang, agar memudahkan dalam proses pembuatan video. Gunakan lah waktu yang sebaik 

mungkin agar mendaptkan hasil maksimal. 
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http://bit.ly/laksabangkumisbewok
http://bit.ly/laksapinggirsungaicisadane


50 
 

c. Lembar Konsultasi  

 

 

 



51 
 

 


