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ABSTRAK

Pesatnya perkembangan teknologi memaksa semua pihak untuk beradaptasi,
termasuk Usaha Mikro, Kecil dan Menengah. Dalam memasarkan produknya, mau
tidak mau mereka harus melihat strategi digital marketing. Di era digital, media
sosial menjadi platform salah satunya instagram sebagai media promosi. Oleh
karena itu media promosi Sate Ambal Allisha makanan khas Kebumen berupa
video iklan menjadi salah satu pilihan sebagai sarana media promosi agar dapat
memperkenalkan produknya dengan memperhatikan strategi yang tepat dan
informatif sesuai dengan kualitas produknya, untuk menarik target audiens atau
konsumen karena iklan adalah proses komunikasi untuk menawarkan produk ke

pasar yang lebih luas dan dapat dikenal di Indonesia

Kata Kunci: Video Iklan, Media Promosi, Sate Ambal, Instagram.
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ABSTRACT

The rapid development of technology forces all parties to adapt, including Micro,
Small and Medium Enterprises. In marketing their products, like it or not they have
to look at digital marketing strategies. In the digital era, social media has become a
platform, one of which is Instagram as a promotional medium. Therefore, the
promotional media for Sate Ambal Allisha, the typical Kebumen food in the form
of video advertisements, is one of the choices as a means of promotional media in
order to be able to introduce its products by paying attention to appropriate and
informative strategies in accordance with the quality of the product, to attract the
target audience or consumers because advertising is a communication process for

offering products to a wider market and can be recognized in Indonesia.

Keywords: Advertising Video, Media Promotion, Sate Ambal, Instagram.

Xi


mailto:fajarwahyur66@gmail.com

