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ABSTRAK

Perkembangan UMKM pasca terjadinya bencana Covid-19 membuat pelaku
UMKM untuk meningkatkan kualitas promosi barang/jasanya dalam media offline
maupun online. Nara Laundry masih belum memiliki visual identitas yang dapat
digunakan untuk mengembangkan brand ke masyarakat yang lebih luas. Visual
identitas yang menarik dan unik akan membantu strategi promosi branding, salah
satu caranya adalah dengan merancang ulang logo dan visual identitas Nara
Laundry.  Perancangan logo dirancang  menggunakan  jenis  logo
Wordmark/Logotype, dikombinasikan dengan icon mesin cuci yang dibuat dengan
teknik stilasi dan menggunakan prinsip gestalt. Hasil dari perancangan ulang logo
dan visual identitas untuk UMKM Nara Laundry akan meningkatkan kualitas visual

brand Nara Laundry dan membantu strategi branding untuk Nara Laundry.

Kata kunci: UMKM, Logo, Laundry
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ABSTRACT

The development of Micro, Small, and, Medium Enterprises (MSMES)
following the Covid-19 pandemic has prompted MSME entrepreneurs to enhance
the quality of their product/service promotion in both offline and online media. Nara
Laundry, in particular, currently lacks a visual identity that can be utilized to expand
its brand to a wider audience. A visually appealing and unique visual identity will
aid in the branding and promotional strategy. One way to achieve this is by
redesigning the logo and visual identity of Nara Laundry. The logo design will
employ Wordmark/Logotype logo, combined with a stylized washing machine icon
created using the principles of gestalt. The outcome of the logo and visual identity
redesign for Nara Laundry will elevate the visual brand quality and assist in the

branding strategy for Nara Laundry.

Keywords: MSME, Logo, Laundry
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