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KONSEP PERANCANGAN

A. Konsep Verbal dan Visual

1. Konsep Verbal

Dalam perancangan company profile batik teko solo, penulis
memilih jenis layout Sequence dikombinasikan dengan Emphasis karena
jika diaplikasikan di media buku akan terlihat menarik dan tertata. Dengan
kombinasi itu membuat pembaca lebih nyaman dalam melihat alur dari
company profil tersebut. Di dalam isi company profile ini akan terdiri dari
cover depan, sejarah batik teko selo, visi misi perusahaan, produk yang di
tawarkan, informasi media sosaial, contact person dan illustrasi sebagai
background.

Gaya desain layout yang minimalism adalah sebuah gagasan desain
yang menghapus bagian-bagian yang tidak perlu, hingga hanya
meninggalkan elemen-elemen pentingnya saja. Dengan menggunakan
elemen-elemen yang perlu atau penting membuat gaya desain minimalism

memiliki kesan yang simple, santai dan enak dipandang.

2. Konsep Visual
Agar memudahkan untuk untuk merancang, penulis membuat
brainstorming untuk mencari elemen-elemen simbol yang akan

digunakan, berikut ialah brainstorming yang sudah di scan oleh penulis:
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Gambar 3. 1 Braindstorming

Sumber:Koleksi Pribadi

a. Elemen Background
Berikut merupakan beberapa elemen yang akan digunakan di

dalam buku company profile batik teko solo:

1) Background

a) Keraton Surakarta, merupakan icon dari kota Solo yang
sangat kental dengan kerajaan nya. Batik Teko Solo yang
berasal dari solo maka penulis mengambil icon prajurit

dari kraton Surakarta ini dengan sketsa sebagai berikut:

Gambar 3.2 Prajurit Kraton Surakarta

( Sumber Pribadi )
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b) Parang
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Gambar 3. 3 Motif Batik Parang

( Sumber pribadi )

c) Kawung
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Gambar 3. 4 Motif Batik Kawung

( Sumber pribadi )

b. Warna

Pemilihan warna mengambil dari tone warna-warna nature atau

warna-warna alam, berikut adalah beberapa pilihan warna:
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Gambar 3. 5 Pallet Warna Yang Digunakan

( Sumber pribadi )

Warna-warna diatas merupakan warna yang identik dengan logo

perusahaan dan beberapa warna diatas juga memiliki arti dalam ilmu

psikologi, diantaranya:

a)

b)

d)

Warna merah maroon

Warna merah maroon ialah suatu warna menyimbolkan stabilitas,
bijaksana, ketertarikan, kehangatan dan juga bisa menciptakan suatu
rasa nyaman, keakraban.

Warna orange

Warna orang memiliki arti kegembiraan, kreativitas

Warna Hitam

Warna hitam ialah suatu warna menyimbolkan misteri, dingin, anggun
dan juga bisa menciptakan suatu rasa nyaman.

Warna Putih

Warna putih erat kaitannya dengan kesan suci,bersih, ringan dan
terang. Dan warna putih juga dapat memberi kesan keterbukaan dan

kebebasan. Dengan memadukan warna-warna.
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c. Font/ Typography

Pemilihan font menggunakan font serif dan sans serif agar
memiliki tingkat keterbacaan yang jelas, berikut ialah font yang dipilih
oleh penulis:

AaBbCcDdEeFfGgHhli
JiIKkLIMmNnOoPpQqRr
SsTtUuVvWwXxYyZz
123456789 % &/()=2@%

Minion Pro, 72736 pt

Gambar 3.6 Font Minion Pro

( Sumber pribadi )

Font diatas bernama Minion pro dengan jenis font serif, font serif
mempunyai garis-garis kecil yang memiliki bentuk berdiri tegak atau
horizontal pada tiap bentuk hurufnya yang bernama counterstroke,
counterstoke inilah yang membuat jenis huruf serif lebih mudah dibaca.
Font serif memiliki kesan intelektual, anggun, klasik dan bisa

mengekspresikan.
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Gambar 3.7 Font Swis721 Blk Black

( Sumber pribadi )

Font diatas bernama Swis721 Blk BT Black dengan jenis font sans
serif, font sans serif mempunyai garis-garis kokoh yang memiliki bentuk
berdiri tegak inilah yang membuat jenis huruf sans serif lebih mudah

dibaca. Font sans serif memiliki kesan tegas, keberanian dan keyakinan.

d. Sketsa Layout Buku Company profile
Sebelum membuat perancangan buku company profile, penulis
membuat sketsa perancangan layout buku company profile terlebih dahulu.
Berikut ialah beberapa sketsa yang dibuat oleh penulis:
1) Alternatif desain / sketsa 1
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Gambar 3.8 Alternatif Desain Sketsa 1

( Sumber pribadi )
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2) Alternatif desain / sketsa 2

Gambar 3.9 Alternatif Desain Sketsa 2

( Sumber pribadi )
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3) Alternatif desain / sketsa 3

Gambar 3. 10 Alternatif Desain Sketsa 3

( Sumber pribadi )

Gambar diatas ialah beberapa sketsa layout buku yang dibuat oleh
penulis, tujuan untuk membuat sketsa layout buku terlebih dahulu adalah
agar memudahkan penulis untuk mendigitalisasikan buku company profile
yang ingin dibuat.

Digitalisasi Layout Buku Company profile
Setelah melakukan pemilihan sketsa, berikut merupakan hasil
perancangan company profile Batik Teko Solo yang meliputi cover buku,

sejarah perusahaan, visi-misi, produk yang di produksi serta informasi

bagi konsumen

53



COMPANY PROFILE

SO
LO

TUGAS AKHIR
STSRD VISI YOGYAKARTA
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Welcome

Gambar 3. 10 Digitalisasi Buku Company Profile

( Sumber pribadi)
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Daftar isi

TEKO
S 0

dengan pendiri yang bernama Sri Heno
Teko. Batik Teko Solo berfokus pada
model batik cap. Batik cap yang
menjadi ciri khas perusahaan ini
adalah tumbuhan, hewan, dan pattern
Profil Singkat Perusahaan Proses Penjem Perusahaan Batik Teko Solo atau pengulangan motif seperti parang
coll.0 - A merupakan salah satu pengemban dan kawung. Motif ini digunakan sejak
batik di Indonesia. Batik Teko Solo  awal berdiri, dan menjadi ciri
Visi Misi Batik Teko So oduk Batik Teko merupakan sebuah perusahaan yang ang kuat dan menjadi motif f
roduk Batik Teko Solo berada diJalan Sidomukti Timur identic untuk Batik Teko Solo
Kampung J1. Kelengkeng 0.3 rt02 Perusahaan ini memiliki keunggulan
duk Batik Teko rw 09, Pajang, kec. Laweyan, Kota lain yaitu bisa menerima konsumen
Testimoni Pela Surakarta, Jawa Tengah. Batik Teko  yang akan request motif batik yang
Solo merupakan sebuah perusaha beda dari yang lain. Tidak semua
rumahan yang berfokus pada batik,  perushaan batik cap traditional mau
awal mula Batik Teko Solo berdiri melayani konsumen yang akan reques
pada tahun 2002 motif

ntact Person

Batik Teko Solo merupakan
perusahaan yar

bidang batik cap yang berkuali
tas, berupaya menjadi perusa
haan yang berskala nasional dan

berdaya saing

Meningkatkan mutu hasil
produksi sesuai kebutuhan
dan keinginan pelanggan

Meningkatkan kualitas sumber
days manusia melalui
peningkatan pengetahuan
keterampilan dan kreatifitas

Meningkatkan volume penjualan
(market share) melalui kegiatan
Remasaran yang lebih proaktif

Ardiyanto Qo optimal

Roi Fandi

Betusaha memperbaiki tingkat
kdgagalan produk seminimal
Mingkin. Meningkatakan
®fiSiensi dan produktifitas di
sémibia lini perusahaan

Owner

Gambar 3. Digitalisasi Buku Company Profile

(Sumber pribadi )
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Gambar 3. 12 Digitalisasi Buku Company Profile
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( Sumber pribadi )

PROSES

PRODUK

Batik Teko Solo

IATIK CAF MOTIF sckaziagad

Rp. 360050 Rp. 38,050

BATIX CAP MOTIF POLENG

BATIK CAZ MOTIF LERENG

Bp. 0

Rp. 63600

Gambar 3. 13 Digitalisasi Buku Company Profile

( Sumber pribadi)
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TESTIMONI

Gambar 3. 14 Digitalisasi Buku Company Profile

( Sumber pribadi)
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