BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan uraian bab-bab yang sudah dipaparkan oleh penulis sebelumnya

dapat disimpulkan bahwa :

1.

3.

“Perancangan Motion Graphic “CANDI DI ATAS AWAN” Sebagai
Pengenalan dan Informasi Wisata Kompleks Candi Arjuna Dieng
Banjarnegara” dapat menjadi salah satu media untuk pengenalan dan
informasi kepada masyarakat Indonesia khususnya pada masyarakat
Banjarnegara agar lebih mengenal potensi wilayahnya sendiri, supaya
tetap terjaga kelestarian warisan budayanya.

Informasi yang diberikan pada “Perancangan Motion Graphic “CANDI DI
ATAS AWAN” Sebagai Pengenalan dan Informasi Wisata Kompleks
Candi Arjuna Dieng Banjarnegara” berdasarkan data yang falid sehinga
dapat menjadi wawasan terhadap wisatawan yang berkunjung ke Dieng
khusunya Kompelks Candi Arjuna, sehingga wisatawan dapat lebih
mudah mengenal apa saja yang ada di Dieng dan Kompleks Candi Arjuna
Visual yang ada pada “Perancangan Motion Graphic “CANDI DI ATAS
AWAN” Sebagai Pengenalan dan Informasi Wisata Kompeleks Candi
Arjuna Dieng Banjarnegara” yang dirancang sesuai dengan lokasi
Kompelks Candi Arjuna dan semenarik mungkin dengan gaya ilustrasi
semi realis, dapat menjadi daya tarik pada wisata Kompelks Candi Arjuna,
agar dapat menarik lebih banyak wisatawan yang berkunjung setelah
adanya pandemi Covid-19.

Penggunaan media dalam bentuk video motion graphic dengan format
video (.MP4), sehingga mudah diakses melalui kanal digital khusunya
pada media sosial YouTube, dapat menjadi media publikasi yang efektif
untuk “Perancangan Motion Graphic “CANDI DI ATAS AWAN” Sebagai
Pengenalan dan Informasi Wisata Kompleks Candi Arjuna Dieng
Banjarnegara”, sehingga video dapat lebih mudah tersampaikan kepada

masyarakat luas.
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5.2. Saran

Kurangnya pengalaman dan fasilitas penulis dalam merancang video motion
graphic sehingga “Perancangan Motion Graphic “CANDI DI ATAS AWAN”
Sebagai Pengenalan dan Informasi Wisata Kompleks Candi Arjuna Dieng
Banjarnegara”, sehingga perancangan ini jauh dari kata sempurna, khusunya pada
motion beberapa scene yang masih kaku atau efek pada motion kurang dinamis,
dan durasi pada perancangan yang terlalu panjang sehingga kesan yang diberikan
sedikit membosan, dari itu saran yang ingin disampaikan oleh penulis untuk
pengembangan perancangan itu yaitu memaksimalkan efek agar kesan yang
diberikan lebih menarik. Dan juga saran untuk pengembangan objek perancangan
yaitu Wisata Kompleks Candi Arjuna Dieng Banjarnegara mengenai media
promosi pada wisata tersebut masih kurang pengembangan, dikarenakan hal
tersebut diluar batasan penulis sehingga perlu adanya perancangan terhadap media
promosi untuk Wisata Kompleks Candi Arjuna Dieng Banjarnegara.
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