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ABSTRAK 

Bantul terkenal dengan berbagai tempat wisata indah dan terkenal akan wisata alamnya yang 

sangat eksotis. Selain terkenal dengan wisata alamnya kabupaten Bantul juga memiliki daerah 

potensial sebagai sentra budidaya perikanan air tawar. Salah satu wilayah perikanan potensial di 

Bantul adalah Desa Wisata Wirokerten (Dewikerten) yang berada di kecamatan Banguntapan. 

Wisata ini bermula pada tahun 2019 Pemerintah Desa Wirokerten mendapat bantuan hibah 

Gubernur DIY untuk pembangunan kawasan budi daya perikanan dan pengembangan wisata 

edukasi di Kecamatan Banguntapan. Meskipun sudah dibuka sejak tahun 2019 sebagai destinasi 

wisata daerah namun masih banyak masyarakat yang belum mengetahui adanya wisata ini, salah 

satu faktor yang menjadi penyebab adalah adanya pandemi sehingga wisata ini sempat tidak 

terurus. Tujuan perancangan adalah dengan membuat identitas visual sebagai upaya membangun 

citra kepada pengunjung yang membantu dalam promosi wisata ini. Perancangan ini menggunakan 

metode kualitatif dengan mengumpulkan dan mengolah data secara sistematis serta dengan 

menggunakan analisis SWOT untuk mengetahui strategi yang tepat. Identitas visual yang dibuat 

berupa logo dan media promosi lainnya seperti poster, banner, dan baliho, tercantum juga dalam 

graphic standard manual identitas visual Desa Wisata Wirokerten (Dewikerten) sebagai pedoman 

pengelola dalam mengembangkan wisata kedepannya. 

 

Kata Kunci: Identitas Visual, Logo, Dewikerten 
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ABSTRACT 

 

Bantul is famous for its various beautiful tourist attractions and is known for its exotic natural 

attractions. Besides being famous for its natural tourism, Bantul Regency also has a potential area 

as a center for freshwater aquaculture. One of the potential fishery areas in Bantul is the Wirokerten 

Tourism Village (Dewikerten) which is in the Banguntapan sub-district. This tour began in 2019. 

The Wirokerten Village Government received grant assistance from the Governor of DIY for the 

construction of a fishery cultivation area and the development of educational tourism in the 

Banguntapan District. Even though it has been open since 2019 as a regional tourist destination, 

there are still many people who do not know about this tour. One of the contributing factors is the 

existence of a pandemic so that this tour was neglected. The purpose of the design is to create a 

visual identity as an effort to build an image for visitors who help in the promotion of this tour. 

This design uses qualitative methods by collecting and processing data systematically and by using 

SWOT analysis to determine the right strategy. The visual identity created in the form of a logo 

and other promotional media such as posters, banners and billboards is also included in the graphic 

standard manual for the visual identity of the Wirokerten Tourism Village (Dewikerten) as a 

guideline for managers in developing future tourism. 
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